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MARCO GEOGRAFICO

D

EXTENSION

SITUACION

A

Clima

La amplitud latitudinal de Chile (de casi 40 grados), su relieve y la influencia del océano
son los principales factores que explican la variedad climatica del pais. En el norte, el
clima es desértico, con escasas precipitaciones. En la costa hay una abundante
nubosidad y las temperaturas descienden debido a la fria corriente de Humboldt. En
el interior la oscilacion térmica es alta con poca humedad y ausencia de nubes. En el
altiplano, las temperaturas descienden creando un clima esteparico frio al igual que en
la zona austral. En el territorio antartico predomina el clima polar y la isla de Pascua
presenta un clima subtropical.

Relieve

Esta constituido por tres grandes zonas geograficas. La primera y principal es la zona
continental, que comprende la franja que se extiende desde el Océano Pacifico hasta
las cumbres mas altas divisorias de aguas de la cordillera de los Andes. La segunda zona
se corresponde con el Chile insular: archipiélago Juan Fernandez, islas Desventuradas,
islas Salas y Godmez; e isla de Pascua. Por ultimo, estaria el Territorio Chileno Antartico,
sobre el cual también hay reclamaciones territoriales argentinas y britanicas.
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ESTRUCTURA ADMINISTRATIVA TURISTICA

Estructura administrativa turistica y érgano de promocion

La Republica de Chile es un Estado unitario, integrado por 16 regiones. La
administracion del estado es funcional y territorialmente descentralizada vy
desconcentrada.

A la cabeza de la organizacion administrativa federal se encuentra el Presidente de la
Republica, que es a la vez Jefe de Estado y Jefe de Gobierno. Dependiendo del
Presidente se encuentran los Ministerios. Por debajo de estos se sitUan las
Subsecretarias, 6rganos politicos de caracter sectorial.

En lo que respecta al sector turistico, las competencias dentro del Gobierno de la
Republica se encuentran en el Ministerio de Economia, Fomento y Turismo vy, en
concreto, de la Subsecretaria de Turismo. La actual Subsecretaria de Turismo e Maria
Paz Lagos Valdivieso.

A continuacion, se muestra el organigrama de la Subsecretaria de Turismo

Organigrama Subsecretaria de Turismo

Subsecretaria de Turismo
Gabinete
Division de Articulacion y Planificacion Estratégica
Unidad de Infraestructura e Innovacion
Unidad de Experiencias Turisticas y Capital Humano
Unidad de Territorios y Adaptacion al Cambio Climatico
Unidad de Comunicaciones
Divisién de Estudios
Unidad de Estudios
Unidad Juridica
Unidad de Relaciones Internacionales
Unidad de Gestiéon Estratégica y Administrativa

Fuente: subturismo.gob.cl
El Servicio Nacional de Turismo (SERNATUR) es un organismo publico encargado de
promover y difundir el desarrollo de la actividad turistica de Chile.

Se cred en 1975 con el objeto de investigar, planificar, formentar, controlar, promover y
coordinar la actividad turistica de Chile.

Su misién actual es la ejecucion de planesy programas basados en la Politica Nacional
de Turismo, impulsando el desarrollo sostenible de la actividad turistica; incentivando
la especializacion, la calidad y la competitividad de la industria; y promocionando los
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destinos y atractivos turisticos nacionales, para contribuir al desarrollo econémico,
social y cultural del pafs.

Entre sus funciones se encuentran: la ejecucién de las acciones de promocion y
difusion de los destinos; la regulacion de la formalidad de los servicios turisticos: el
apoyo técnico al desarrollo sostenible de los destinos y el soporte a la gestion turistica
local mediante el acceso a herramientas digitales; la promocion a la diferenciacion y
especializacion de los prestadores de servicios turisticos; y el desarrollo de paguetes de
viajes turisticos, en temporada de media y baja demanda.

A continuacion, se muestra el organigrama del SERNATUR.

Organigrama de SERNATUR

Direccion Nacional

Unidad de Gabinete de Direccion Nacional

Unidad de Coordinaciéon de Regiones

Unidad de Comunicaciones

Unidad de Gestion Institucional

Unidad de Auditoria Interna

Fiscalia

Direcciones Regionales de Turismo
Subdireccion de Desarrollo

Unidad de Desarrollo Empresarial

Unidad de Desarrollo de Destinos Turisticos
Subdireccion Administrativa

Unidad de Gestion y Desarrollo de las Personas

Unidad de Finanzas

Unidad de Administracion

Unidad d Tecnologias y Sistemas
Subdireccion de Marketing

Unidad de Mercados

Unidad de Operaciones

Unidad de Gestion, Administracion y Procesos
Departamento de Turismo Interno

Unidad Programa de Vacaciones Tercera Edad

Unidad Programa Gira de Estudios

Unidad Programa Turismo Familiar
Departamento de Estadisticas
Departamento de Regulacion de Servicios Turisticos

Unidad de Evaluacion de Formalizacion

Unidad de Registro

Fuente: sernatur.cl

La Direccion Nacional de SERNATUR estd ubicada en Santiago. Tiene representacion
en todas las regiones a través de las 16 Direcciones Regionales de Turismo y cuenta,
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ademads, con oficinas locales en San Pedro de Atacama, Isla de Pascua, Chillan, Los
Angeles, Arauco, La Union, Osorno, Chiloé, Palena y Puerto Natales

Por otro lado, la Fundacién Imagen de Chile es una fundacion publico-privada que
tiene como misidon promover una imagen positiva y soélida de Chile a nivel internacional,
para contribuir a su posicionamiento, incidencia internacional, reputacion vy
competitividad y, a través de ello, a su desarrollo.

Trabaja con las principales entidades, publicas, privadas y de la sociedad civil que
realizan promociéon internacional del pais, coordinando esfuerzos para atraer
inversiones, talento y turismo, y para dar a conocer nuestras fortalezas comerciales y
valores, agquello en lo que creemos y defendemos; y tiene bajo su responsabilidad la
gestion de la Marca Chile.

Estd dirigida por un Directorio de 14 personas, presidido por el Ministro de Relaciones
Exteriores; y con la participacion del Ministro de Hacienda, el Ministerio de Economia,
Fomento y Turismo, del Ministro de las Culturas, las Artes y el Patrimonio; y 10
personalidades de otros sectores.

Finalmente, ProChile es el organismo dependiente del Ministerio de Relaciones
Exteriores responsable de la promocién de los productos y servicios chilenos en el
mundo, incluyendo el turismo; asi como la captacion de inversion directa hacia el pals.
Creado en 1974, tiene oficinas en Canada (Montreal y Toronto), Estados Unidos
(Washington, Los Angeles, Miami y Nueva York), México (Ciudad de México y
Guadalajara), Costa Rica, Guatemala, Panama, Republica Dominicana, Cuba, Argentina
(Buenos Airsy Mendoza), Bolivia, Brasil (Belo Horizonte y Sao Paulo), Colombia, Ecuador,
Paraguay, Peru, Uruguay, Venezuela, Alemania (Hamburgo y Berlin), Espana, Francia,
Italia, P. Bajos, Polonia, R. Unido, Rusia, Suecia, Marruecos, Turquia, EAU, Australia, Chila
(Pekin, Changdu, Cantdn y Shanghai), Corea del Sur, Tailandia, Malasia, India (Mumbai
vy N. Delhi), Taipei, Japdn y Vietnam.

Las regiones chilenas estan adquiriendo y ejerciendo competencias directas en
turismo a través de un proceso de descentralizacion. El traspaso de estas atribuciones
desde el nivel central hacia los gobiernos regionales incluye Competencias exclusivas
tales como la declaracion y gestion de Zonas de Interés Turistico; la planificacion
estratégica a través del desarrollo, disefio y promociéon de los destinos y productos
especificos de la regidon; o la gestion de las Oficinas de Informacion Turistica.
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MARCO SOCIODEMOGRAFICO

Poblacion total y tasa de crecimiento. Distribucion de la poblacion por edad

Chile es el sexto pais mas poblado de América Latina, por detras de México, Brasil,
Colombia, Argentinay Peru. Los Ultimos datos relativos a la poblaciéon chilena proceden
del Censo realizado en el ano 2024. De acuerdo con el mismo, la poblacion total
censada de Chile era de 18,48 millones de habitantes (51,5% mujeres y 48,5% hombres),
lo que supone un 6,65% Mas con respecto al Censo de 2017. La estimacion de poblacion
estimada en 2025 es de 20,03 millones de personas.

Evolucion de la poblacion en Chile

(1992-2025)
1848 20,04
13,27 1505 13,33 I I
1992 2002 2017 2024 2025 e

Fuente: INE — Censo 2024 (e) estimacion
La edad media de la poblacion de acuerdo con el Censo 2024 es de 381 anos, lo que
supone un aumento de 2,2 anos con respecto al anterior de 2017 y 10 aflos mas que en
1992.

El'15% de la poblacion (15,4% de las mujeres y 12,5% de los hombres) tiene mas de 65
afos. La esperanza de vida al nacer es de 83,7 afos para las mujeres y de 78,9 afios para
los hombres, siendo la esperanza de vida media del conjunto de la poblacién de 81,3
anos.

El siguiente grafico muestra la piramide de poblacion, en la que se aprecia una caida
de los nacimientos en los Ultimos 5 afos, coincidiendo con la pandemia de la COVID-
19.

TSP
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Piramide de poblacion Chile
ARO 5

mas de 90 afios
85-89 anos
80-84 afios
75-79 anos
70-74 afios
65-69 anos
60-64 anos
55-59 anos
50-54 anos
45-49 anos
40-44 anos
35-39 anos
30-34 afios
25-29 afios
20-24 afios
15-19 afios
10-14 afios
5-9 afios
0-4 afos

10% 5% 0% 5% 10%
® Mujeres mHombres

Fuente: INE — Censo 2024

Distribucion de la poblacion por edad 2050

A partir de los datos del Censo 2024, el INE ha realizado una estimacion de la poblacion
en Chile para los proximos afios. De acuerdo con la misma, se estima que la poblacion
serd de 19,82 millones de habitantes en 2050. Tras alcanzar un maximo en 2035, la
poblaciéon comenzard a reducirse, tal y como muestra el grafico siguiente.

Estimacion de la poblacion de Chile
Anos 2025-2050

20,64
20,49 20,51
20,22
20,04
I 19,62
2025 2030 2035 2040 2045 2050

Fuente: INE — Censo 2024
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El crecimiento de la poblacion se situard en torno al 0,30% anual entre 2025y 2035,
momento en el que comenzara a disminuir a tasas del 0,27% anual hasta el afio 2050.

Uno de los principales motivos por los que se ird suavizando el crecimiento de la
poblaciéon y posterior caida es el descenso en los niveles de fecundidad, que se sitUan
por debajo del nivel de reemplazo de la poblacion, establecido en 2,1 hijos por mujer.
Segun el Censo 2024, la tasa de fecundidad fue de 1,03 hijos por mujer en 2024, frente
a los 2,15 hijos por mujer de 1998.

La disminucion de la poblacion en Chile se vera compensada por la llegada de
inmigrantes procedentes de otros paises. En torno al 70% de los extranjeros que viven
actualmente en Chile llegd después de 2017.

Este hecho aparece reflejado en la piramide de poblacion estimada para 2050 donde
se producira una concentracion de la misma en los rangos de edad mayores.

Piramide de poblacion Chile

mas de 90 afos
85-89 afios
80-84 anos
75-79 afios
70-74 anos
65-69 anos
60-64 anos
55-59 anos
50-54 anos
45-49 anos
40-44 afos
35-39 anos
30-34 afios
25-29 anos
20-24 anos
15-19 anos
10-14 afios
5-9 anos

0-4 afos

10% 5% 0% 5% 10%

m Mujeres mHombres

Fuente: INDEC - Instituto Nacional de Estadistica y Censo, sobre datos de censo-2010
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Distribucion de la poblacidon por territorio

Chile presenta una densidad de poblacion y baja, 26,5 habitantes por kilémetro
cuadrado. Existe una alta concentracion en la Regién Metropolitana de Santiago,
donde se encuentra el 40% de la poblacion.

Distribucion de la poblacion
AR 2024

11

Fuente: INE — Censo 2024

Las principales zonas pobladas de Chile, por poblacion, son: Gran Santiago (7,12 mill. de
habitantes), Gran Concepcién (0,96 mill), Gran Valparaiso (0,94 mill.), Gran La Serena
(0,49 mill.), y Antofagasta (0,39 mill.).

Distribucion de la riqueza
De acuerdo con el Ministerio de Desarrollo Social y Familia, el ingreso mensual medio,

en noviembre de 2024, era de 1.541.266 pesos chilenos.

En 2024, el 17,3% de la poblacion chilena se encontraba en situacion de pobreza (3,2
puntos menos que en 2022) mientras que el 69% se encontraba en situacion de
pobreza extrema.

El cuadro siguiente muestra la distribucion del ingreso por deciles. La brecha de
ingresos entre el primeroy el Ultimo es de 15,4 veces.

TSP



12

VISION GENERAL DEL PAIS

CHILE 2026

Concentracion del ingreso por deciles
ARo 2024

Mas bajo-1 mm 20

2 mmmmm 38

3 W 49

4 I )

5 mmmm—— 73

6 I S0

7 S O 4

8 I 1] 4

9 I 159

Mas alto - 10 s 30,6

Fuente: Ministerio de Desarrollo Social y Familia basado en la Encuesta de

Caracteristicas Socioeconémicas Nacional (Casen 2024)

El Indice de Gini se sitUa actualmente en 43,0 (el de Espafa es de 31,5) lo que muestra
la existencia de importantes desigualdades, que se producen tanto a nivel regional
como social.

Indice de Gini
ARos 2015-2024

1

2015 2017 2020 2022 2024

Fuente: Banco Mundial

AIM, la Asociacion de Investigadoras de Mercado y Opinién Publica de Chile, determina
periddicamente los diferentes niveles sociales en funcidn de la renta, la educacion y la
ocupacion. De acuerdo con su clasificacion, los hogares de clase altay media alta (ABC])
representan el 19% de los hogares, con un ingreso mensual minimo de 2.683.724 pesos
chilenos.

TSP
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Pirdmide social chilena
Tercer trimestre 2025

C1A
3.131.385CLP

8%
C1B
2.083.779 CLP

D
494.201 CLP
6%

E
258.140 CLP

Fuente: AIM Chile

Distribucion de la poblacién por niveles de formacion/educacion reglada

El grafico muestra el nivel académico maximo alcanzado en toda la poblacion chilena
mayor de 25 anos.

Algo menos de la cuarta parte de la poblacion completd solamente la educacion basica,
mientras que casi un 40% completd la educacion superior.

Maximo nivel de educacion alcanzado

AR 2024
36,47% 38,47%
23,97%
Basica Media Superior

Fuente: INE — Censo 2024

Desarrollo humano

El Indice de Desarrollo Humano (IDH) del Programa de las Naciones Unidas para el
Desarrollo (PNUD) otorga a Chile el puesto 45, retrocedido en el ranking 1 puesto
respecto al periodo 2015-2023, (Espafa posicion numero 28), ubicandose con ella
dentro de la categoria de paises con muy alto indice de desarrollo humano por su buen

¥

I -.
CSpNA



14

VISION GENERAL DEL PAIS

CHILE 2026

desempefio en indicadores como esperanza de vida al nacer y media de escolaridad.
En la region, ocupa la primera posicion por delante de Argentina (posicion 47) y
Uruguay (posicion 52), los Unicos tres paises de Ameérica Latina con un IDH muy alto.

Indice de Desarrollo Humano
ANO0S 1990-2023

0855 0gse 0865 0869 0878

0,823
0,771

0,718

1990 2000 2010 2015 2020 2021 2022 2023

Fuente: PNUD - Infirme de Desarrollo Humano 2025

Penetracion de Internet’

En octubre de 2025, existian en Chile 27,6 millones de lineas de teléfono moaviles, lo que
supone 1,39 lineas por habitante. Se ha producido una caida del 7,7% en el numero de
lineas con relacion al febrero de ese mismo afo.

La tasa de penetracion de Internet es muy alta ya que el 94,5% de los habitantes son
usuarios de Internet. Por otro lado, el 817% de la poblaciéon tenia, al menos, un perfil en
alguna red social (frente al 74,7% de febrero de 2025).

El cuadro siguiente muestra cuales son los principales dispositivos de utilizan los
chilenos para estar conectados.

USO DE DISPOSITIVOS

Smartphone 98,8 971
PC/ordenador portatil 68,3 63,6
Smart TV 68,2 06,2
Videoconsola 33,4 32,4
Tablet 349 329
Dispositivo de pulsera 12,6 10,4

Fuente: We are Social & Meltwater (2025 y 2026). Digital Chile

! Digital 2025, Chile — We are Social & Meltwater
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La utilizacion de redes sociales, el visionado de video, y la escucha de musica en
streaming son las principales actividades que desarrollan los argentinos en el ambito
digital. Estas tres actividades, junto a ver la television en streaming, son las que
consumen un mayor tiempo a la semana.

CONSUMO DE MEDIOS

Videos on line Cortos n.d. n.d. 912 8:44

Largos n.d. n.d. 721 504
Internet Movil . 99,2 458 n.d. n.d.

PC/portatil/Tablet 932 247 n.d. n.d.
Redes sociales 98.4 339 942 1128
v Radiodifusion 93,3 224 729 6:03

Streaming/on line 792 1:33 835 9:25
Prensa Escrjta 577 0:29 439 1:39

Online 779 059 80.0 347
Radio 715 1:05 56,9 418
MdUsica en streaming 76.0 214 90,3 n:32
Podcast 63.8 0:54 539 2:49
Videojuegos on line 59.4 1.04 n.d. n.d.

15 Fuente: We are Social & Meltwater (2025 y 2026). Digital Chile

La utilizacion de Internet para la busqueda de informacidn relativa a viajes y vacaciones
es reducida, tal y como se aprecia en la siguiente tabla. Ello podria deberse, entre otros
motivos, a que son datos sobre el total de la poblacién y hay un porcentaje elevado de
la misma que no tiene capacidad de realizar viajes.

MOTIVOS DE USO DE INTERNET

Encontrar informacion 78,3 739
Investigar como se hacen las cosas 712 66,2
Escuchar musica 70,1 64,3
Mantenerse al dia con noticias y eventos 67,8 62,5
Ver videos, peliculasy programas de TV 62,5 599
Estar en contacto con familiares y amigos 70,2 68,3
Encontrar inspiracion y nuevas ideas 61,2 56,9
BuUsquedas relacionadas con los estudios 597 548
BuUsquedas sobre productos y marcas 59,1 535
Busquedas sobre lugares, vacaciones y viajes 53,0 4772
Llenar el tiempo y busquedas generales 527 51,7
Gestion de finanzas y ahorros 42,0 37,6
Busquedas sobre salud y bienestar 54,0 482
Juegos 411 395
Busquedas relacionadas con el trabajo 299 27 4

Fuente: We are Social & Meltwater (2025 y 2026). Digital Chile

TSP
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Redes sociales, aplicaciones de chat y mensajeria, y correo electrénico son los
principales canales de comunicaciéon de los argentinos en el mundo digital. De nuevo,
la consulta de webs de viajes ocupa un lugar poco relevante dentro de la tabla.

PRINCIPALES TIPOS DE WEBS Y APPS

Redes sociales n.d. 98,6
Chat y mensajeria 98,5 97,4
Correo electréonico 98,1 94,6
Buscadores y portales web 96,7 919
Compras 93,5 81,0
Mapas y similares 82,8 69,5
MuUsica 729 64,0
Tiempo 63,4 453
Entretenimiento 50,9 n.d.
Noticias 430 38,2
Juegos 41,6 41,8
Servicios de movilidad 476 n.d.
Deportes n.d. n.d.
Viajes n.d. 31,8
Business, trabajo 419 371
Comida y take way 40,2 36,9
Bancos u seguros 52,6 50,5
Busqueda de empleo n.d. 28,5

Fuente: We are Social & Meltwater (2025 y 2026). Digital Chile

La siguiente tabla muestra el grado de penetraciéon de las diferentes redes sociales.
Destaca el crecimiento de Tik Tok, que pasa a ser la red con mayor grado de
penetracion. A continuacion, se sitUan YouTube, Instagram y Facebook.

GRADO DE PENETRACION DE REDES SOCIALES

YouTube 14,8 83,8 149 84,0
Facebook 12,9 81,4 131 82,3
Instagram 129 79,8 13,5 83,6
Tik Tok 14,6 9272 16,2 100,0
LinkedIn 9.2 582 10,0 63,1
Messenger 7,6 481 75 46,7
Snapchat 0,7 41 0,6 3,6
X 35 217 32 19,6
Pinterest 52 30,5 54 314 (2)

Fuente: We are Social & Meltwater (2025 y 2026). Digital Chile - (a) alcance sobre poblacion mayor de 13 afios

El cuadro siguiente muestra el grado de utilizacion de las diferentes redes sociales. A
diferencia del alcance potencial, el cuadro muestra el uso real de las mismas. Destaca
Whatsapp, sequido de Instagram y Facebook.

¥
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REDES SOCIALES UTILIZADA

Whatsapp 919 89,7
Instagram 8772 86,4
Facebook 821 83,3
TikTok 68,5 67,5
Messenger 59,8 559
X 44 4 38,1
Telegram 40,8 417
Pinterest 40,2 39,3
LinkedIn 321 321
Discord 16,5 13,8
Threads 129 16,7
iMessage 11,1 91

Fuente: We are Social & Meltwater (2025 y 2026). Digital Chile - Usuarios mayores de 16 afios que utilizaron la

plataforma en el dltimo mes

Por ultimo, el siguiente cuadro muestral cudles son las plataformas favoritas de los
chilenos, que coinciden con aquellas con mayor grado de uso. Se aprecia, sin emlbargo,
una caida de la preferencia por Facebook.

REDES SOCIALES FAVORITAS

Instagram 30,0 26,5
Whatsapp 26,0 27.8
TikTok 18,1 18,9
Facebook 12,5 1,9
X 4.6 3,4
Pinterest 2,6 3,6

Fuente: We are Social & Meltwater (2025 y 2026). Digital Chile

Idiomas, segundos idiomas, religiones y etnias mayoritarias

La lengua oficial en el pais es el espafol. Algunas lenguas indigenas, como el
mapudungun, el aimara o el rapa nui son Muy minoritarias y estan en peligro de
extincion; son lenguas protegidas por el Estado y existen programas para fomentar su
utilizaciéon y conservacion.

De acuerdo con el Censo 2024, un 889% de la poblacion se declara no indigena
mientras que el 11,4% se declara indigena o descendiente de pueblos indigenas. En
Chile hay diferentes grupos, entre los que destacan los mapuches (pueblo mas
mayoritario), aymaras, dieguitas, atacamanos y quechuas.

TSP
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El Censo 2024 rebela una caida den sentimiento religioso en el pais. El 255% de la
poblaciéon se considera atea, agnostica o sin creso. El 54% de la poblacion se considera
catodlica, el 16,3% protestante y el 3,9% se identifica con otras religiones.

En Chile esta permitida la doble nacionalidad vinculada a la existencia de convenios
bilaterales. Entre los diferentes pafses con los que tienen convenios en vigor se
encuentra Espana.

MARCO ECONOMICO

Evolucion PIB real

Chile fue la economia numero 45 del mundo (FMI con datos de 2023), con un PIB
nominal de 344.400 millones de USD. Es |la cuarta economia de la region, por detras de
Brasil, Argentina y Colombia. El cuadro siguiente muestra la evolucién del PIB real
chileno.

PIB real (miles de millones de USD)
Afos 2019-2025

388 3369
2978 M2 3176 3198

I | I I I I

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

Fuente: CEPAL (afio base de precios constantes = 2018)

La economia chilena viene creciendo de forma moderada pero continuada en los
ultimos anos. El nuevo gobierno ha puesto en marcha un Plan de reconstruccion
Nacional con el que deberd afrontar los desafios estructurales del pais, como es
garantizar la eficiencia en el gasto manteniendo el apoyo a las clases mas
desfavorecidas. El buen comportamiento del precio de las materias primas,
especialmente del cobre, deberian permitir mantener los niveles actuales de
crecimiento, si bien habrd que estar pendiente del impacto de la inestabilidad de
Oriente Medio en la economia.
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Variacion del PIB real
AR0s 2019-2025

11,34%

281%  2,46%
0,64%

2019 2021 2022 2023 2024 2025

Fuente: CEPAL (afio base de precios constantes = 2018)

Evolucion PIB per capita

Si bien los datos de PIB en PPA sitdan a Chile en una mejor posiciéon, desde el punto
de vista del turismo emisor tienen mayor validez los datos del PIB nominal, que
permiten analizar mejor la capacidad de realizar viajes al exterior (ya que estos se
pagan en USD).

EVOLUCION PIB PER CAPITA

2019 25.611,76 121% 15.642 -114% 14.631 -7,53%
2020 25.350,86 -1,02% 14.483 -7,41% 13.190 -9,85%
2021 29.089,85 14,75% 15966 10,24% 16.182 22,69%
2022 30.932,00 6,33% 16.204 1,49% 15384 -4,93%
2023 33.145,40 7,16% 16.292 0,54% 17120 11,28%
2024 3618116 9,16% 16.724 2,65% 16.741 -2,21%
2025 17.108 2,30% 18.153 8,43%

Fuente: PIB real per capita PPC (Banco Mundial) — resto Estimaciones de la CEPAL con base en fuentes
oficiales

Evolucion inflacion

En términos generales podria decirse que los niveles de inflacion son estables y
razonables. Las expectativas para los proximos afos permanecen en los mismos niveles
y se considera que el Banco Central de la Republica de Chile mantendra una politica
monetaria neutra. No obstante lo anterior, habréd que estar pendientes de la direccion
gue toman los precios del petroéleo.
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Inflacion - IPC
AR0s 2029-2025

12,8%

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Fuente: CEPAL

Evolucion tipo de cambio con euro

El sistema cambiario chileno es un sistema de flotacion libre. Si bien desde 2024 se
viene produciendo una depreciacion del peso chileno, se espera que en los proximos
meses se produzca un cambio de rumbo.

TIPO DE CAMBIO

2019 703,00 789,89

2020 792,00 12,66% 900,00 13,94%
2021 759,00 -4.17% 892,94 -0,78%
2022 873,00 15,02% 918,95 2,91%

2023 840,00 -3,78% 913,04 -0,64%
2024 944,00 12,38% 1.026,09 12,38%
2025 e 951,51 0,80% 1.081,26 5,38%

2026 e 903,25 -507% 1.050,29 -2,86%

Fuente: Oxford Economics (e) estimacion

Tasa de desempleo y de actividad y de ocupacion

La poblacion activa es de 10,27 millones de personas, lo que supone tan solo un 50,4%
de la poblacion. La poblacion ocupada es de 9.39 millones de personas, mientras que
los 0.88 millones restantes son parados, un 8.6% de la poblacidn activa.

EVOLUCION TASA DE DESEMPLEO

2019 9,67 8,98 0,70 7.2%
2020 8,85 792 0,93 10,5%
2021 9,12 8,31 0,80 8,8%
2022 9,62 8,86 0,76 7,9%
2023 9,94 9,07 0,86 8,7%
2024 10,15 9,30 0,86 8,5%
2025 10,27 9,39 0,88 8,6%

Fuente: INE — Encuesta Nacional de Empleo
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Principales sectores productivos

La mineria es el principal sector econémico de la economia chilena, seguido de los
servicios personalesy empresariales. Por el contrario, el sector de restaurantesy hoteles
tiene un papel reducido.

Valor anadido bruto por sector

ARo 2025
13,1%
Servicios personales 12,6%
10,0%
Impuesto sobre los productos 9,6%
9,0%
Comercio 7,8%
7,5%
Construccion 6,0%

55%
Administracion publica m——————— 4 49
I 3y4%
Servicios financieros me—— 3 1%
—— ) 99
Comunicacionesy servicios de informacion === 2 5%
I 2’]%
Pesca == 05%

21 Fuente: Banco Central de Chile — Boletin estadistico mayo 2026.

Siendo el sector mas importante, la mineria es el sector que mejor se ha comportado
con relacion al afho anterior, junto con la pesa, que tiene un papel residual. Se ha
incrementado de forma importante el crecimiento del sector de restaurantes y hoteles
debido, en parte, a las ganancias en competitividad en precios provocadas por la
deprecacion del peso frente a las monedas de los paises vecinos.

Aporte al PIB por sector
Variacion 2024/2025

s 7 0,.3%  Mineria

ss—— 10,2% Servicios personales

1,6% Servicios empresariales
— 5 8% Impuesto sobre los productos
— 4 5% Industria manufacturera
— 31% Comercio
——— ] 6% Servicios de vivienda e inmobiliarios
—— O 7% Construccion

14,5% Transporte
— G, 4% Administracion publica
S ——6,6% Electricidad, gas, agua y gestion de desechos
— 5 59 Servicios financieros
-4,4% | n— Agropecuario-silvicola

—— 9 1% Comunicaciones y servicios de informacion
E—— 3 2% Restaurantes y hoteles

20, 7% Pesca

Fuente: Banco Central de Chile — Boletin estadistico mayo 2026
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Competitividad

En 2025, Chile ocup? la posicion 42 de 67 en el Indice de Competitividad (puesto 44 en
2024), publicado por el International Institute for Management Development (IMD),
que mide la capacidad de los paises para crear y mantener un entorno que permita la
competitividad de las empresas. Para ello analiza 366 indicadores en cuatro grandes
rubros: desempefio de la economia, eficiencia del sector publico, eficiencia empresarial
e infraestructuras.

Los puntos fuertes del pais son las finanzas publicas, la inversion internacional y el
entorno para los negocios; mientras que sus puntos débiles son la productividad y la
eficiencia, el comercio internacional y las infraestructuras cientificas. En este sentido, el
IMD senala que los grandes retos de la economia chilena para 2025 son la necesidad
de incrementar el valor afadido de las exportaciones y la diversificacion; incrementar
la productividad de los trabajadores a través de la capacitacion en tecnologias de la
informacion e incrementar la calidad de la educacion; incrementar la inversion en 1+D;
y mejorar la seguridad ciudadana.

El cuadro siguiente muestra la posicion de Chile en cada una de las variables

[NDICE DE COMPETITIVIDAD

Economia domeéstica 44 54

Comercio internacional 57 63

Desempefo econémico Inversion extranjera 24 27
Empleo 47 59

Precios 26 24

Finanzas publicas 20 21

Politica tributaria 39 36

Eficiencia gubernamental Marco institucional 33 33
Legislacion econdmica 26 23

Marco societario 41 50

Productividad y eficiencia 62 62

Mercado de trabajo 28 42

Eficiencia empresarial Sistema financiero 30 31
Gestion empresarial 40 34

Actitudes y valores 40 38

Infraestructuras basicas 36 34

Infraestructura tecnologica 37 31

Infraestructuras Infraestructura cientifica 56 58
Salud y medio ambiente 44 43

Educacion 51 49

Fuente: IMD
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Por otro lado, el Informe de Prosperidad IMD para América Latinay el Caribe 2026 sitUa
a Chile en el puesto 1 de 34 entre los paises de la region. Este informe establece una
calificacion entre Al y D2 vinculada a distintos items cuya agrupacion se recoge en el
siguiente cuadro. Los principales retos a los que se enfrenta Chile se encontrarian en el
ambito econémico.

INDICE DE COMPETITIVIDAD

Retos econémicos Bl 12
Dindmicas de gestion A2 3
Gobernanza e instituciones A2 3
Empoderamiento social Al 2
Global Al 1

Fuente: IMD

Otro de los indices que permite situar a Chile en un entorno global, en este caso dentro
del dmbito turistico, es el Travel & Tourism Development Index elaborado por el Foro
Econdmico Mundial (WEF). En este caso, Chile ocupa el puesto 31 de un total de 119
(puesto 34 en 2021), con una puntuacion de 4,33 sobre 6.
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El cuadro siguiente muestra las puntuaciones obtenidas.

TRAVEL & TOURISM DEVELOPMENT INDEX

Entorno 40 474 359 492
empresarial
Seguridad 108 452 458 6,14
Salud e higiene 52 52 469 5,99
Entorno propicio RRHH y
mercado de 52 4,32 392 475
trabajo
Capacitacion 39 577 479 6,06
TIC
Prlprlzaaon del 5 533 451 573
. turismo
Entorno propicio Aoertura al
para politicas de pe 29 471 3,81 5,01
turismo y viajes turlsmo. —
Compe’gtlwdad &7 469 433 360
en precio
Infraestructuras
de transporte 58 354 3,00 6,06
aéreo
Infraestructuras Infraestructuras
. Y terrestresy 6l 3,46 2,72 492
servicios )
portuarias
Servicios e
infraestructuras 33 3,75 2,46 5,46
turisticas
Recursos 40 320 4,00 495
naturales
L Recursos 43 219 272 6,64
Recursos turisticos culturales
Recursos no
vinculados al 35 327 2,53 4,81
ocio
Sostgnlbllldad 2] 512 445 539
ambiental
Impacto
Sostenibilidad del socioecondmico 7 5,43 473 4,25
turismo del turismo
Sostenibilidad
de la demanda 27 4,36 3,68 3,34
turistica
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