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MARCO GEOGRAFICO

D

EXTENSION

SITUACION

POBLACION

DENSIDAD

A

Clima

Predominantemente mediterraneo en la mayor parte del pais, con inviernos suaves y
veranos calurosos; alpino en el extremo norte con temperaturas frias y nevadas;
continental en el noreste con variaciones estacionales mas marcadas; y muy calidoy
seco en regiones interiores del sur y Sicilia.

Relieve

Punto mas alto: Monte Bianco (Valle de Aosta), 4810 m
Punto mas bajo: Mar Mediterraneo, O m

Elevacion media: 538 m

Italia es una peninsula situada en el sur de Europa, en el centro del Mar Mediterraneo.
Su territorio abarca la cordillera de los Alpes al norte y la cadena de los Apeninos a lo
largo del eje central; el rio mas largo es el Poy el lago mas extenso el de Garda. Ademas,
incluye las islas mayores de Sicilia y Cerdefa, asi como unas 70 islas menores. La forma
alargada del pais —1.200 km de norte a sur—y su morfologia, con un 41,6 % de terreno
de colinas y un 352 % montafoso, junto a una linea costera de unos 8.300 km,
garantizan una gran diversidad de paisajes.
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ESTRUCT. ADMINISTRATIVA TURISTICA

Estructura administrativa turistica y érgano de promocion

En 2021, con el Gobierno de Mario Draghi y tras treinta afos sin cartera ministerial
propia, nacié el Ministerio del Turismo al escindirse del antiguo Ministerio de Bienesy
Actividades Culturalesy Turismo, que pasd a denominarse Ministerio de Cultura. Desde
entonces, el Ministerio del Turismo asume la responsabilidad de la planificacion,
coordinacion y promocion de las politicas turisticas nacionales, en el ambito de
competencia estatal y en cooperacion con las regiones y entidades locales, con el
Ministerio de Asuntos Exteriores y de Cooperacion Internacional, las instituciones
europeasy los organismos supranacionales, asi como con las asociaciones de categoria
y las empresas del sector.

Al frente del Ministerio se encuentra, desde el 3 de abril de 2026, Gianmarco Mazzi,
diputado de Fratelli d'ltalia, quien prestd juramento ante el Presidente de la Republica
Sergio Mattarella tras la dimision de Daniela Santanché por problemas judiciales el 25
de marzo de 2026. Santanche habia ocupado la cartera desde octubre de 2022, con el
Gobierno de Giorgia Meloni. Gianmarco Mazzi, veronés de 65 afos y licenciado en
Derecho, proviene de la Subsecretaria de Cultura y aporta una amplia experiencia en
el sector del entretenimiento, la musica y los grandes eventos.

El Ministerio, a través de su Direccion General de Promocion, Inversiones e Innovacion
para el Turismo, ejerce las funciones de apoyo, supervision y control sobre los entes
juridicos constituidos con su participacion o bajo su tutela, entre los que destacan ENIT
S.p.A.yel Club Alpino Italiano (CAI).

ENIT tiene el mandato de impulsar una imagen Unica de la oferta turistica nacional y
promover su comercializacion internacional. El 27 de febrero de 2024 nacio
oficialmente ENIT S.p.A, como sociedad in house sometida a las facultades de
vigilancia y control del Ministerio de Turismo, con participacion del Ministerio de
Economia y Hacienda como accionista.

El Consejo de Administracion estd presidido por Alessandra Priante, siendo lvana
Jelinic la Administradora Delegada. Priante fue anteriormente Directora para Europa
de la Agencia de las Naciones Unidas para el Turismo (UN Tourism), siendo la primera
mujer italiana en ocupar ese cargo.

El "nuevo ENIT" trabaja bajo un unico sello institucional —lItalia— y refuerza su papel
operativo en la ejecucion de las politicas de promocion del Made in Italy. Puede
celebrar convenios con regiones y provincias auténomas, que aportaran recursos al
capital social conforme al plan industrial aprobado, siempre con autorizacidon previa del
Ministerio de Turismo, gue mantiene el control y la direccién estratégica de la sociedad.
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Debido a la amplia descentralizacion administrativa italiana (reforzada tras la reforma
del Titulo V de la Constitucion mediante la Ley Constitucional n.° 3/2001, que atribuyo
a las regiones competencias exclusivas en materia de turismo) las regiones
desempefian un papel especialmente activo en la promociéon y comercializacion de
sus destinos. Organismos como Toscana Promozione Turistica, Trentino Marketing o
Emilia-Romagna Turismo desarrollan estrategias propias de marketing vy
comunicaciéon con una elevada visibilidad internacional. Toscana destaca
particularmente por la fortaleza y reconocimiento de su marca turistica, considerada
una de las mas consolidadas y prestigiosas del pais

TSP
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MARCO SOCIODEMOGRAFICO

Poblacion total y tasa de crecimiento. Distribucion de la poblacion por edad

Segun los Ultimos datos demograficos disponibles del Istat (Istituto Nazionale di
Statistica), al 1 de enero de 2026 la poblacidon residente en Italia es de 58 millones 943
mil personas (datos provisionales), lo que supone un ligero aumento de alrededor de 9
mil personas respecto a la misma fecha del aflo anterior.

En 2025 Italia mantiene las principales tendencias demograficas observadas en los
dltimos afnos: la poblacion continla muy envejecida y el saldo natural (nacimientos
menos defunciones) sigue siendo claramente negativo, aungue compensado
parcialmente por un saldo migratorio neto positivoy por el crecimiento de la poblacion
extranjera residente. La estructura demografica refleja ademas una reduccion
progresiva de los grupos de poblaciéon mas jévenesy una elevada concentracion en las
cohortes de mayor edad, especialmente entre los 50 y 64 anos, asi como un peso
creciente de la poblaciéon de mas de 80 afios. Todo ello confirma un escenario
demografico cada vez mas condicionado por la baja natalidad, el envejecimientoy la
dependencia de las dinamicas migratorias para sostener la evolucion de la poblacion
residente.

PIRAMIDE DE POBLACION ITALIATENERO 2026

mas de 90 afios
85-89 afos
80-84 afos
75-79 anos
70-74 afios
65-69 anos
60-64 anos
55-59 afos
50-54 anos
45-49 anos
40-44 anos
35-39 aflos
30-34 anos
25-29 anos
20-24 afios
15-19 afios
10-14 afos
5-9 afos

0-5afos

10% 5% 0% 5% 10%

" Mujeres mHombres

Fuente: Datos Istat 1° enero 2026
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Distribucion de la poblacion por edad 2050

El futuro demografico de Italia sigue apuntando a un acusado descenso vy
envejecimiento de la poblacion. Segun las previsiones del Istat, la poblacion residente
pasard de cerca de 59 millones en 2024 a unos 54,7 millones en 2050 y apenas 455
millones en 2080. La estructura por edades cambiard de forma significativa: la
poblaciéon en edad de trabajar (15-64 afnos) caera del 63,5 % en 2024 al 531 % en 2080,
mientras que los mayores de 65 anos aumentaran del 24,3 % al 355 %. Paralelamente,
el peso de los menores de 15 aflos se mantendrd reducido, en torno al 11 %.

El indice de dependencia continuara deteriorandose, con un progresivo desequilibrio
entre poblacion activa y dependiente, especialmente en las regiones del sur. Ademas,
el Istat prevé un aumento de hogares unipersonales y familias de menor tamano,
impulsado por la baja natalidad y la mayor longevidad.

Estos cambios tendran implicaciones econdmicas y sociales relevantes y reduciran la
base potencial de poblaciéon viajera, reforzando la necesidad de adaptar la oferta
turistica a un perfil cada vez mas sénior, fragmentado y orientado al bienestar y la
accesibilidad.

Previsiones de la evoluciéon de la poblacién del afio 2024 al afio 2080

2024 2030 2050 2080
m0-14 afios ® 15-64 afios > 65 afios

Distribucion de la poblacion por territorio

Segun datos del Istat, La poblacion italiana se distribuye de forma desigual sobre el
territorio, con una fuerte concentracion en las regiones del norte y en los principales
corredores urbanos del pais. Lombardia continda siendo la regidn mas poblada,
seguida por Lacio, Campania y Véneto. El mapa de distribucién territorial muestra
cémo las mayores densidades de poblacion se concentran especialmente en el norte
de Italia —Lombardia, Véneto y Emilia-Romafa— y en torno a grandes ¥
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areas urbanas como Roma, Milan, Napoles y Turin. Estas zonas representan los
principales mercados emisores para el turismo hacia el exterior y concentran una
elevada capacidad de gasto, conectividad aérea y actividad econdmica.

Italia mantiene ademas una estructura territorial muy fragmentada, caracterizada por
un elevado numero de municipios de pequefno tamanio y por una amplia red de
ciudades medias, donde reside una parte significativa de la poblacion. Esta
configuracion favorece una distribucion relativamente descentralizada de la demanda
turisticay explica la importancia estratégica de multiples aeropuertos regionales en las
conexiones entre Italiay Espana.

BA Istat | e
di Statistica

Popolazione residente - bilancio

Indicatore: Popolazione censita al 1° gennaio, Sesso: Totale, Tempo: 2024

Da 122.877 a 537.533
Da 537.533 a 1.082.702
Da 1.082.702 a 1.482.746

[ Da1.482.746 a 1.838.568
I Da1.838.568 a4.251.623

‘ 1:16.221.912

250km 5C0 km
© CartoDB

Las 14 ciudades metropolitanas italianas concentran mas de un tercio de la poblacion
nacional. Romay Milan destacan como los mayores nucleos urbanosy econémicos del
pals, seguidos por Napoles, Turin, Bari y Palermo. Desde el punto de vista turistico,
ademas de su volumen demografico, destacan por su papel como principales hubs de
transporte y mercados emisores de viajeros internacionales.

Distribucion de la riqueza

El Coeficiente de Gini, publicado periédicamente por Eurostat, es el indicador mas
utilizado para medir la desigualdad en la distribuciéon de los ingresos de los hogares.
Cuanto mas bajo es su valor, mas igualitaria es la distribucion de la renta dentrode una
sociedad (un valor de O representaria la igualdad perfecta).

Segun los datos de 2025, Italia presenta un coeficiente de Gini de 31,0, situandose por
encima de la media de la Unidn Europea (29,2) y ligeramente por encima de Espafia

¥
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(30,8). Estos datos reflejan una distribucion de la renta relativamente mas desigual que
la media europea.

En el conjunto de paises recogidos en el ranking, el nivel mas elevado de desigualdad
corresponde a Turquia (43,9). Dentro de Europa, los valores mas altos se registran en
Bulgaria (37,7), Letonia (35,0) y Lituania (35,5). En el extremo opuesto, los paises con una
distribucion de renta mas igualitaria son Eslovaquia (23,0), Bélgica (23,4) y Noruega
(237). En conjunto, Italia se mantiene entre los paises de Europa occidental con
mayores niveles de desigualdad relativa en los ingresos de los hogares.

2025
1 Turquia 439
2 Bulgaria 377
3 Letonia 356
4 Lituania 355
5 Serbia 32,0
6 Grecia 31,6
7 Chipre 312
8 Italia 31,0
9 Estonia 309
10 Portugal 309
11 Espana 30,8
12 Luxemburgo 30,5
13 Francia 30,4
14 Alemania 30,1
15 Hungria 29,5
16 Union Europea (27) 29,2
17 Malta 29,2
18 Suecia 28,6
19 Croacia 28,5
20 Dinamarca 28,2
21 Austria 278
22 Rumania 273
23 lIrlanda 272
24 Finlandia 271
25 Paises Bajos 259
26 Polonia 249
27 Eslovenia 24,6
28 Republica Checa 24,0
29 Noruega 237
30 Bélgica 23,4
31 Eslovaquia 23,0
Fuente: Datos Eurostat 2025 *
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Distribucion de la poblacién por niveles de formacion/educacion reglada

El nivel de educacion secundaria superior se considera hoy en dia el umbral formativo
minimo para acceder al mercado laboral con perspectivas de estabilidad y crecimiento
profesional, mientras que la educacién terciaria constituye un factor cada vez mas
determinante para mejorar la empleabilidad y los niveles salariales. En Italia, el nivel
educativo de la poblaciéon continlda mejorando gradualmente, aungue sigue por
debajo de la media europea, especialmente en educacion universitaria.

En 2024, el 66,7% de la poblacién de entre 25y 64 anos poseia al menos un titulo de
educacion secundaria superior, frente al 80,5% de media en la UE27. Asimismo, el 22,3%
contaba con educacion terciaria (universitaria o equivalente), claramente por debajo
de la media europea (36,1%). Persisten ademas importantes diferencias territoriales: el
sur del palis presenta los niveles formativos mas bajos, con solo un 58,9% de poblacion
con al menos estudios secundarios superiores, frente al 70,0% del norte y el 72,2% del
centro. Entre los jovenes de 25 a 34 afos, el porcentaje de poblacion con educacion
terciaria supera el 35% en el norte y centro de Italia, mientras que en el sur de Italia se
sitUa en torno al 26%.

Desarrollo humano

El Indice de Desarrollo Humano (IDH) del PNUD (Programa de las Naciones Unidas
para el Desarrollo) es un indicador compuesto que mide el nivel de desarrollo de los
paises a partir de tres dimensiones fundamentales: 1) la salud y longevidad, medida por
la esperanza de vida al nacer; 2) el acceso al conocimiento, medido por los aflos medios
y esperados de escolarizacion; y 3) el nivel de vida, medido a través de la renta nacional
bruta (RNB) per capita y el ingreso nacional bruto (GNI) per capita.

Segun el Informe sobre Desarrollo Humano 2025, con datos referidos a 2023, Italia
ocupa el puesto 29 del ranking mundial, con un IDH de 0,915, ligeramente por debajo
de Espafa, que se sitla en el puesto 28 con un valor de 0,918. Islandia encabeza la
clasificacion mundial (0,972), seguida de Noruega y Suiza.

En perspectiva historica, Italia ha mejorado de forma sostenida su nivel de desarrollo
humano desde 1990, pasando de un IDH de 0,787 a 0,915 en 2023, lo que supone un
crecimiento medio anual del 0,46%. En el mismo periodo, Espafia ha registrado una
evoluciéon algo mas dinamica, con un incremento medio anual del 0,55%, al pasar de
0,766 a 0,918.

Penetracién de Internet

Segun los datos mas recientes del Istat, el 87,3% de las familias italianas dispone de
acceso a Internet, 1,1 puntos porcentuales mas que el afio anterior. Entre los hogares
con al menos un miembro de entre 16 y 74 afos, la penetracién alcanza niveles
proximos a la saturacion. Persisten, no obstante, diferencias territoriales:
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las regiones del sur de Italia presentan tasas de conexidon alrededor de cinco puntos
inferiores a las del centro-norte. Toscana (90,9%), Trentino-Alto Adigio (90,6%) y Véneto
(89,5%) registran los niveles mas elevados, mientras que Calabria (80,1%), Basilicata
(81,8%) y Sicilia (82%) muestran los porcentajes mas bajos. El acceso también continda
muy ligado al nivel educativo del hogar: dispone de conexion el 98,5% de las familias
con al menos un graduado universitario, frente al 66,5% de aquellas cuyo nivel maximo
de estudios es la educacion secundaria inferior.

Segun el informe Digital 2026 Italy de We Are Social y Meltwater, el 89,9% de la
poblacion italiana —unos 53 millones de personas— utiliza Internet de forma habitual
y el pais cuenta con 412 millones de usuarios activos en redes sociales, equivalentes al
69,7% de la poblacion.

Las redes sociales y las plataformas digitales continlan consolidandose como
herramientas clave no solo para el entretenimiento y la comunicacion, sino también
para la busqueda de informacion, inspiracion y descubrimiento de marcas, productos
y destinos turisticos. Entre los usuarios mas jovenes, plataformas como Instagram,
TikTok o YouTube desemperfian un papel creciente en la planificaciéon de compras y
viajes, situandose en muchos casos al mismo nivel que los buscadores tradicionales.

Italia mantiene ademas un perfil claramente mobile first, con un uso intensivo del
smartphone como principal dispositivo de acceso digital. WhatsApp, Instagram vy
Facebook siguen figurando entre las aplicaciones mas utilizadas, mientras que TikTok
continuUa liderando en tiempo de uso entre los segmentos mas jévenes gracias al auge
del video corto y del contenido generado por creadores digitales. Paralelamente,
herramientas de inteligencia artificial generativa como ChatGPT estan registrando un
rapido crecimiento y comienzan a integrarse en los habitos cotidianos de bUsqueda,
consulta y generacion de contenidos.

En conjunto, el ecosistema digital italiano evoluciona hacia un modelo cada vez mas
movil, visual y social, en el que redes sociales, video e inteligencia artificial adquieren un
peso creciente en los procesos de informacion, inspiracion y decision de consumo.

Idiomas, segundos idiomas, religiones y etnias mayoritarias

El italiano es la lengua oficial del pais. No obstante, la Ley 482 de 15 de diciembre de
1999 reconoce y protege las lenguas y culturas de las minorias histoéricas, en linea con
lo previsto por la Constitucién italiana y por la normativa europea de protecciéon de las
minorfas linguUisticas. Segun el Ministero dell'lstruzione, Italia reconoce doce minorias
lingUisticas histéricas: albanesa, catalana, germanica, griega, eslovena, croata, francesa,
franco-provenzal, friulana, ladina, occitana y sarda. Estas comunidades se concentran
principalmente en las zonas fronterizas —francés en el Valle de Aosta; aleman y ladino
en Trentino-Alto Adigio; y esloveno en Friuli-Venecia Julia—, asi como en determinadas
areas histéricas del sur y de las islas.
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Segun el informe mas reciente del Istat sobre lenguas y dialectos, en 2024 casi la mitad
de la poblacion italiana de 6 o mas anos (48,4%) hablaba exclusivamente o
predominantemente italiano en todos los contextos relacionales —familia, amigos y
relaciones sociales—. El uso del italiano es especialmente elevado en los contextos
sociales mas amplios: el 826% declara utilizarlo de forma predominante con
desconocidos, frente al 58,7% con amigos y el 53,6% en el ambito familiar. El informe
confirma ademas la tendencia progresiva hacia una mayor utilizacién del italiano
estandar, especialmente entre los jévenes y en los grandes nudcleos urbanos, mientras
qgue el uso habitual de dialectos y lenguas locales continda disminuyendo, aunque
mantiene una fuerte dimensidn identitaria y cultural en determinadas regiones,
especialmente en el sury nordeste del pafs.

En el ambito religioso, Italia continda siendo un pals mayoritariamente catdlico,
aungue se aprecia un proceso gradual de secularizacion, especialmente entre las
generaciones mas jovenes. Segun los datos recopilados por lpsos y citados en el
informe Changes Unipol (2025), alrededor del 68% de los italianos se declara catodlico,
porcentaje inferior al registrado hace dos décadas. Paralelamente, aumenta el peso de
guienes se consideran no creyentes, agnoésticos © ateos, que representan
aproximadamente el 28% de la poblacion. La practica religiosa también muestra un
descenso progresivo: menos del 20% de los italianos acude regularmente a servicios
religiosos. La pérdida de religiosidad es especialmente visible entre los menores de 35
anosy en los grandes nUcleos urbanos, mientras que las personas mayores mantienen
niveles de afiliacion y practica significativamente mas elevados. También se observa
una creciente diversidad religiosa vinculada a la inmigracion y a la transformacion
sociocultural del pals.
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MARCO ECONOMICO

Evolucion PIB real

La economia italiana es la tercera de la Unidn Europea. En 2025, el PIB anual de ltalia
alcanzo los 2.258.048,7 millones de euros, frente a los 2.202.031,2 millones de 2024, lo
gue supone un crecimiento del 2,5% interanual.

Evolucidén PIB Italia vs UE (Zona Euro) 2021-2025
(millones de euros)

18.000.000,0

16.000.000,0

14.000.000,0

12.000.000,0

10.000.000,0

8.000.000,0

.I 4 6.000.000,0
4.000.000,0

2.000.000,0

0,0
2021 2022 2023 2024 2025
M Italia = UE (Zona Euro)

Fuente: Eurostat 2026

Evolucion PIB per capita

El PIB per capita de Italia, en 2025, fue de 33.080 euros, un +0,5% respecto al afo
anterior.

EVOLUCION: PIB PER CAPITA ITALIA

2025 33.080 0,5%
2024 32,900 0,8%
2023 32,630 0,9%
2022 32310 5,0%
2021 30.760 9,5%

Fuente: Eurostat 2026
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Datos sobre la evolucidon del poder adquisitivo, consumo de hogares e indices de
ahorro de los consumidores en los anexos 1y 2.

Evolucion inflacion

Segun los ultimos datos de Eurostat, la inflacion en Italia continda mostrando una clara
moderacion respecto a los niveles registrados tras la crisis energética. El Indice de
Precios de Consumo Armonizado (IPCA) cerré en diciembre 2025 con un incremento
anual del +12%, practicamente estable respecto al +1,4% registrado en 2024 y muy por
debajo del +12,3% alcanzado en 2022.

Inflacién Italia 2021-2025. IPCA anual

+14,0
+12,0
+10,0
+8,0
+6,0
+4,0

+2,0
+1,2

0,0

2021 2022 2023 2024 2025

Fuente: Eurostat 2026

Segun datos del Istat, esta evolucion refleja una moderacion general de las presiones
inflacionistas, aunque con dindmicas diferenciadas entre componentes. En 2025, el
comportamiento de la inflacion estuvo marcado por el repunte de los precios de los
bienes energéticos regulados (+16,2%, frente al -0,2% de 2024), la menor caida de los
energéticos no regulados (-3,8% frente al -11,3%) y el aumento de los precios de los
alimentos no elaborados (+3,4% desde el +2,3% del ano anterior).
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Diferencial inflacién de Italia con Espafia.
Tasa variacion anual IPCA 2021-2025

+8,0 +6,8

+6,0
+4,0

+2,0

0,0

2021 2022 2023 2024 2025

Fuente: Eurostat 2026

El diferencial de inflacion de Italia con Espafia paso a ser negativo en 2021 (-2,4 puntos),
para registrar posteriormente un fuerte incremento en 2022, alcanzando un maximo
de +6,8 puntos. A partir de entonces, el diferencial volvié a invertirse, situdndose en -2,8
puntos en 2023y moderandose posteriormente hasta -1,4 puntos en 2024y -1,8 puntos
en 2025, reflejando una evolucion mas contenida de la inflacion italiana respecto a la
espanola en los Ultimos anos.

Tasa de desempleo y de actividad y de ocupacion

El mercado laboral italiano mostré en 2025 una evolucion moderadamente estable,
aunque con sefales de cierta fragilidad. Segun los datos provisionales de ISTAT, la tasa
de desempleo se situd en el 56% en diciembre de 2025, tres décimas menos que un
afio antes, mientras que el desempleo juvenil continud elevado, alcanzando el 20,5%.

El nimero de ocupados se situd en 24,1 millones de personas, con un ligero aumento
interanual del 0,3% (+62.000 ocupados), y la tasa de ocupacidn permanecio
practicamente estable en el 62,5%. La poblaciéon activa alcanzoé los 25,6 millones de
personasy el niUmero de desempleados descendid hasta 1,4 millones.

No obstante, la reduccion del desempleo estuvo acompanada de un aumento de la
inactividad, con una tasa del 33,7%, una de las mas elevadas de la UE. Persisten ademas
importantes diferencias territoriales, especialmente en el sur de Italia, donde las tasas
de desempleo e inactividad siguen siendo superiores a la media nacional,
condicionando la capacidad de consumo y la demanda turistica.

¥

TSP



17

VISION GENERAL DEL PAIS

ITALIA 2026

Principales sectores productivos

En Italia, el sector servicios sigue siendo el principal componente de la economia.
Segun los datos de ISTAT del IV trimestre de 2025, el valor afadido de los servicios
representa el 732% del total, frente al 24,9% de la industria y el 1,8% de la agricultura,
silvicultura y pesca.

En términos de empleo —medido en unidades de trabajo—, los servicios concentran el
73,4% del total, la industria el 22,1% vy la agricultura el 4,5%. La estructura productiva se
mantiene, por tanto, muy terciarizada, aunque la industria conserva un peso relevante,
especialmente por la aportacion de la industria en sentido estricto y de la construccion.

Competitividad

El indice " The Travel & Tourism Development Index (TTDI)" del Foro Econdmico
Mundial es una herramienta que evalla como los paises formentan un sector turistico
sostenible y resiliente. Analiza factores como politicas publicas, infraestructura,
sostenibilidad y apertura al turismo, proporcionando una vision integral del entorno
turfstico de cada nacion.

Ensu dltimo informe disponible de 2024, Italia sube tres posiciones respecto al informe
anterior y ocupa la novena posicion entre 119 economias evaluadas, destacandose
especialmente en recursos culturales, donde lidera el ranking mundial. Sin embargo,
presenta desafios en infraestructura y seguridad sanitaria, situdndose en el puesto 27
en estos aspectos.

Espafa, por su parte, se posiciona en el segundo lugar, solo por detrds de Estados
Unidos, con una puntuacion de 518 sobre 7, frente al 524 de EE. UU. Esto refleja una
diferencia notable en competitividad turistica entre ambos palses, a pesar de su

cercania geografica y similitudes culturales

1 Estados Unidos 524 0 -0,5% 32,3%
2 Espana 518 0 0,9% 30,6%
3 Japon 509 0 -0,3% 28,5%
4 Francia 507 2 0,8% 28,0%
5 Australia 5,00 2 0,8% 26,0%
6 Alemania 5,00 -1 -0,8% 26,0%
7 Reino Unido 496 -3 -2,4% 252%
8 China 494 1 1,0% 24.6%
9 Italia 490 3 2,1% 235%
10 Suiza 481 -2 -2.3% 21,3%
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ANEXO:

GRAFICOS, TABLAS Y MAPAS

Anexo 1. Evolucion del poder adquisitivo de las familias italianas

FIGURA 1. POTERE D'ACQUISTO DELLE FAMIGLIE CONSUMATRICI
I trimestre 2013 — [l trimestre 2025, valori in miliardi di euro concatenati, anno di riferimento 2020, e variazioni percentuali congiunturali, dati
destagionalizzati
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Fuente: Istat 2026

Anexo 2. Evolucidn de la propensiéon al ahorro de los hogares italianos y
variacion de sus componentes (renta disponible y consumo)

FIGURA 3. PROPENSIONE AL RISPARMIO DELLE FAMIGLIE CONSUMATRICI E VARIAZIONE CONGIUNTURALE

DELLE SUE COMPONENTI
| trimestre 2018 — Il trimestre 2025, valori percentuali, dati destagionalizzati
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Fuente: Istat 2026
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