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MERCADO EMISOR 

Datos Clave 

En los últimos años, el mercado danés de viajes de ocio ha evidenciado un notable 
dinamismo, resultado de la interacción entre factores económicos, sociales y 
geopolíticos. A pesar de la presión sobre los costes y de la incertidumbre económica, 
los daneses continúan priorizando los viajes, especialmente los internacionales, 
otorgando mayor importancia a la seguridad, confianza y a las experiencias singulares 
que al precio como factor decisivo1. 

Dinamarca, con una población que ha sobrepasado los 6 millones de habitantes, 
mantiene una fuerte cultura viajera. Para 2026, los daneses prevén realizar una media 
de 2,05 viajes internacionales y 2,4 viajes domésticos por persona. Aunque los viajes 
nacionales siguen siendo relevantes para escapadas cortas, estos decrecen en 
promedio anual mientras que la tendencia de los internacionales presenta dinámica 
ascendente.  

 El presupuesto medio previsto para viajes internacionales se mantiene estable en 
torno a los 4.000 € por hogar al año (transporte y alojamiento), mientras que el gasto 
destinado a viajes domésticos desciende hasta aproximadamente 1.800 €. Esta 
evolución confirma la prioridad que los hogares daneses siguen otorgando a los viajes 
internacionales, incluso en un contexto de mayor sensibilidad al precio. 

La estacionalidad continúa siendo un rasgo importante del mercado. El verano 
concentra gran parte de los viajes hacia destinos europeos, especialmente del sur de 
Europa. España mantiene su liderazgo como principal destino internacional para los 
viajeros daneses, seguida por Italia y Grecia. Dentro de España, Mallorca sigue siendo 
el destino preferido, seguido por las Islas Canarias, Barcelona, Andalucía y la Costa 
Blanca2. 

 Las vacaciones de sol y playa continúan siendo el principal motivo de viaje al extranjero 
(39%), aunque se observa un crecimiento de los viajes urbanos, que alcanzan el 37% de 
las preferencias. Asimismo, aumenta el interés por experiencias culturales, naturaleza, 
senderismo y propuestas especializadas, reflejando una diversificación gradual de la 
demanda. 

Los viajeros daneses se inspiran principalmente en las recomendaciones de amigos y 
conocidos (42%) y en sus propias experiencias previas (38%). Las redes sociales 
consolidan su relevancia como fuente de inspiración (26%), especialmente entre los 

 
1 Danish Leisure Travel Barometer 2025, Nordic Bench 
2 FRONTUR 2025, INE y Danish Leisure Travel Barometer 2025, Nordic Bench 
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segmentos más jóvenes, mientras que los operadores turísticos y los canales digitales 
siguen desempeñando un papel importante en el proceso de planificación. 
 La organización independiente continúa siendo la modalidad de viaje dominante, 
elegida por el 52% de los viajeros, aunque los paquetes turísticos ganan ligeramente 
peso y alcanzan el 40%. Los viajeros reservan sus vacaciones con una antelación media 
de 12,6 semanas, buscando mayor seguridad, transparencia y control sobre el gasto. 

El mercado emisor danés sigue mostrando una elevada fortaleza. Los factores más 
valorados en la elección de destino son la seguridad y fiabilidad (60,4%), las experiencias 
únicas (20,8%) y la relación calidad-precio (18,8%). Además, los viajeros daneses 
conceden una importancia creciente a evitar destinos percibidos como masificados, 
aunque la sostenibilidad continúa teniendo una influencia limitada en la decisión final 
de viaje. 

 España mantiene una posición privilegiada dentro del mercado danés gracias a su 
clima, conectividad aérea, oferta turística consolidada y elevado nivel de familiaridad. 
Para 2026, el 33% de los daneses interesados en viajar por Europa consideran España 
como uno de sus destinos preferidos, confirmando su liderazgo dentro del mercado 
emisor danés. 

Volumen del mercado por gasto 

Los daneses han sido históricamente más generosos a la hora de invertir en sus viajes 
de larga estancia al extranjero en comparación a su gasto en viajes domésticos, como 
demuestran las cifras ofrecidas por el Instituto danés de estadística. En 2024, el gasto 
medio por persona en viajes internacionales alcanza los 1.565€, lo que representa un 
incremento del 25% respecto a 2023, año en el que se había producido un retroceso del 
5%. En contraste, aunque el gasto en viajes domésticos había caído cerca de un 29% en 
2023, en 2024 experimenta una recuperación significativa, con un aumento del 66,4%, 
lo que indica una renovada disposición por parte de los daneses a redescubrir su propio 
país. 
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Fuente: Instituto Danés de Estadística 2025. La publicación correspondiente a 2025 no incorpora todavía una 

actualización del indicador de gasto medio por persona con el mismo nivel de detalle que la edición anterior, 

por lo que la última cifra oficial comparable sigue siendo la de 2024. 

Volumen del mercado por número de viajes 

En 2024 el Instituto Danés de Estadística introdujo un nuevo cuestionario para su 
encuesta sobre viajes de vacaciones y de negocios realizados por los ciudadanos 
daneses. Este cambio metodológico, acompañado por la adopción de nuevas formas 
de recopilación de datos, ha provocado que los resultados del año no sean 
directamente comparables con los de ejercicios anteriores. No obstante, los datos 
actuales ofrecen una imagen reveladora sobre las tendencias de viaje más recientes. 

En términos generales, los viajes de vacaciones de larga duración, tanto dentro como 
fuera de Dinamarca, han recuperado plenamente el ritmo perdido durante el 
paréntesis ocasionado por la pandemia. De hecho, han superado los niveles de 2019, 
alcanzando un total de más de 11 millones de viajes. En particular, los viajes de larga 
duración al extranjero se han incrementado significativamente, llegando a los 7,9 
millones. 

Este repunte refleja una fuerte recuperación de la demanda turística entre los daneses, 
impulsada por el deseo de viajar al extranjero tras años de restricciones, así como por 
la estabilidad económica y la mejora de la conectividad aérea. Aunque los cambios 
metodológicos impiden comparaciones exactas, los datos sugieren un regreso 
sostenido a patrones de movilidad previos a la pandemia, con una marcada preferencia 
por destinos internacionales. 

2021 2022 2023 2024

1.207
1.317 1.249

1.565

Gasto por persona en viajes largos al extranjero (€)
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Fuente: Instituto danés de estadística. 2026.  

Principales áreas emisoras 

Las zonas emisoras de viajeros en Dinamarca reflejan la misma distribución geográfica 
que la población del país. En 2025, casi el 30% de los habitantes residía en el área 
metropolitana de Copenhague. Le seguían los municipios de Aarhus con un 6,1% de la 
población, Aalborg con un 3,7% y Odense con un 3,5%. 

Si se consideran únicamente los pasajeros que salieron del país desde los aeropuertos 
principales (excluyendo los que estaban en tránsito), de los más de 18 millones de 
viajeros que partieron desde Dinamarca, el 80% lo hizo desde el aeropuerto de 
Copenhague, el 13% desde Billund, el 5% desde Aalborg y el 2% desde Aarhus. En 
comparación con 2023, el volumen de pasajeros que salieron desde Copenhague 
creció un 10%, mientras que Aarhus registró una disminución del 6%, lo que evidencia 
los desafíos operativos que enfrenta este aeropuerto. 

Fuente: Instituto danés de estadística 2026/ Trafikstyrelsen FLYV31 

 

2021 2022 2023 2024 2025

2,1

4,0 4,3

7,6
7,9

Viajes largos al exterior (Millones)

16.164

1.514

744

264

Principales áreas emisoras (número de viajes)
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Organización del viaje y reservas 

Los daneses continúan mostrando una clara inclinación por organizar sus viajes de 
manera independiente, consolidando una tendencia ya estructural en el mercado. En 
2026, el 52% de los viajeros opta por viajes autogestionados, donde se reservan vuelos y 
alojamientos por separado, manteniéndose estable respecto al año anterior. Por su 
parte, los viajes con paquetes predefinidos, que incluyen transporte y alojamiento, 
aumentan ligeramente hasta el 40%, lo que refleja un creciente interés por soluciones 
cómodas y predecibles, especialmente entre determinados segmentos como familias 
o viajeros de mayor edad. Además, un 15% reserva únicamente el transporte y decide 
el alojamiento en destino, mientras que un 13% compone su viaje en consulta con 
agencias de viaje. 

En cuanto a los canales de reserva, las plataformas digitales dominan de forma clara. 
Las páginas web de aerolíneas son el canal más utilizado (54%), seguidas por las webs 
de alojamientos (38%) y las plataformas de reservas hoteleras (33%). Las webs de 
turoperadores también mantienen una posición relevante (39%), reforzando su papel 
como canal directo. Los comparadores de precios (19%) y otras webs especializadas 
complementan el ecosistema digital. Por el contrario, las agencias de viaje 
tradicionales y el contacto persona l continúan siendo minoritarios, confirmando la 
preferencia por soluciones online, transparentes y autogestionadas. 

El proceso de inspiración para elegir destino sigue estando fuertemente influenciado 
por las redes personales y la experiencia previa. El 42% de los daneses se inspira 
principalmente en amigos y conocidos, mientras que un 38% lo hace en experiencias 
propias anteriores. Las redes sociales (26%) mantienen un papel clave, especialmente 
en fases iniciales de planificación, y los sitios web de turoperadores alcanzan alrededor 
del 20%. Otros canales como páginas de destinos (14%) y sitios de recomendaciones 
como TripAdvisor (14%) siguen siendo relevantes, aunque con menor peso. 

Por último, los turoperadores más valorados siguen siendo Spies (26%), TUI (24%), Bravo 
Tours (23%) y Apollo (22%), consolidando su liderazgo en el mercado danés. No obstante, 
alrededor del 42–43% de los viajeros declara no utilizar turoperadores, lo que refuerza 
la consolidación del modelo de viaje personalizado y autogestionado. Además, los 
viajeros más concienciados con la sostenibilidad tienden a alejarse de los grandes 
operadores tradicionales y muestran mayor interés por soluciones más flexibles o 
plataformas digitales. 

En conjunto, estos datos confirman que los daneses en 2026 son viajeros digitales, 
informados y cada vez más flexibles, capaces de equilibrar independencia y comodidad 
en la organización de sus vacaciones, en un contexto de planificación más anticipada 
y orientada a reducir la incertidumbre. 
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Comportamiento viajero  

 

Fuente: Danish Leisure Travel Barometer 2025 

El comportamiento viajero de los daneses en 2026 refleja un mercado maduro que 
combina preferencias tradicionales con una creciente diversificación de experiencias. 
Las vacaciones de sol y playa siguen siendo la opción más común, aunque pierden 
ligeramente peso, mientras que los viajes orientados a la relajación y desconexión se 
consolidan como una motivación central. Destaca el crecimiento de las visitas a 
grandes ciudades, lo que indica un mayor interés por escapadas urbanas, flexibles y 
ricas en experiencias. Otros tipos de viaje como los culturales o las visitas a familiares y 
amigos se mantienen relativamente estables. 

A la hora de elegir destino, los factores más valorados siguen siendo la seguridad y la 
fiabilidad, mencionados por alrededor del 60% de los viajeros, muy por encima de otros 
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criterios. La relación calidad-precio en destino continúa siendo relevante, aunque con 
menor peso relativo, mientras que la búsqueda de experiencias únicas su importancia, 
especialmente entre segmentos más orientados a la calidad del viaje. 

En cuanto a la sostenibilidad, su impacto en la toma de decisiones sigue siendo 
limitado. Solo un 10% de los viajeros afirma que los factores medioambientales influyen 
de manera significativa en la planificación de sus vacaciones, lo que supone incluso un 
ligero descenso respecto al año anterior. Aunque existe una conciencia moderada en 
una parte importante del mercado, esta rara vez se traduce en decisiones concretas. 
De hecho, solo un 6% elige alojamientos ecológicos independientemente del precio, 
mientras que un 35% no los considera activamente y un 31% ni siquiera conoce este 
tipo de opciones, lo que evidencia importantes barreras de visibilidad e interés. 

Las fuentes de inspiración para los viajeros daneses están claramente dominadas por 
el entorno personal y la experiencia previa. La familia y los amigos se sitúan como la 
principal referencia, seguidos por las experiencias anteriores, lo que refleja un alto nivel 
de confianza en fuentes cercanas y sensación de seguridad. Las redes sociales también 
desempeñan un papel relevante, especialmente en las fases iniciales de planificación. 
Los sitios web de turoperadores y otros canales digitales complementan el proceso, 
mientras que medios tradicionales como programas de viajes o páginas de 
recomendaciones tienen un impacto más moderado. En conjunto, el proceso de 
inspiración combina confianza personal y apoyo digital, con un claro predominio del 
boca a boca. 

 

Fuente: Danish Leisure Travel Barometer 2026 
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Perfil del viajero 

Los viajeros daneses presentan una estructura sociodemográfica equilibrada que 
refleja una amplia diversidad en sus perfiles y comportamientos de viaje. El 53% de los 
viajeros son mujeres y el 47% son hombres. En cuanto a la distribución por edades, el 
14% tiene menos de 30 años, el 33% se sitúa entre los 30 y 50 años, el 34% entre los 50 y 
70 años, y el 19% supera los 70 años. 

En términos de situación familiar, el 24% de los encuestados son solteros, el 41% son 
parejas sin hijos, el 28% son parejas con hijos y el 7% son personas solteras con hijos. 
Geográficamente, los viajeros se distribuyen principalmente en la Región Capital 
(Hovedstaden) (30%), seguida de Midtjylland (22%), Syddanmark (20%), Sjælland (18%) 
y Nordjylland (10%). 

El ingreso del hogar muestra una concentración en niveles medios: el 18% de los 
encuestados tiene ingresos inferiores a 30.000 euros, el 69% se sitúa entre 30.000 y 
100.000 euros, y el 13% supera los 100.000 euros. 

Los daneses se agrupan principalmente en tres segmentos de viaje: los “safety seekers” 
o viajeros orientados a la seguridad, que representan el 61% y priorizan la fiabilidad y la 
confianza en el destino; los viajeros premium (21%), enfocados en experiencias únicas y 
de mayor valor; y los viajeros de presupuesto (19%), más sensibles al precio y a la 
eficiencia del gasto. 

Las preferencias de viaje también reflejan un mercado diversificado. Las vacaciones de 
sol y playa y los viajes orientados a la relajación se mantienen como las principales 
motivaciones (alrededor del 39% cada una), seguidas por los viajes urbanos (37%). Este 
patrón muestra una combinación de búsqueda de descanso, experiencias y flexibilidad 
en la forma de viajar. 

Productos turísticos demandados 

En 2026, los productos turísticos demandados por los daneses reflejan un mercado 
claramente orientado hacia los viajes internacionales, aunque los desplazamientos 
domésticos siguen teniendo un papel complementario. Para los viajes dentro de 
Dinamarca, se prevé una media de 2,4 viajes anuales, ligeramente superior al año 
anterior, lo que confirma su relevancia para escapadas cortas y flexibles. 

En cuanto a los viajes internacionales, los daneses planean alrededor de 2,05 viajes por 
persona, consolidando la tendencia hacia una mayor frecuencia de viajes al extranjero. 
Europa continúa siendo la región dominante (86%), con España, Italia y Grecia como 
destinos principales, seguidos por Alemania y Francia. Asia se mantiene como la 
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principal región de larga distancia (14%), con Tailandia, Japón y Vietnam entre los 
destinos más atractivos. 

En conjunto, estos datos reflejan un mercado maduro en el que los viajeros daneses 
priorizan claramente los viajes internacionales y combinan experiencias tradicionales 
con nuevas formas de viajar, en un contexto donde la seguridad, la familiaridad y la 
calidad de la experiencia siguen siendo factores clave. 

Conclusiones y tendencias 

El mercado emisor danés mantiene en 2026 una evolución positiva y confirma su 
fortaleza como uno de los mercados europeos más estables y con mayor propensión a 
los viajes internacionales. A pesar de un contexto económico marcado por la presión 
sobre los costes y una mayor sensibilidad al precio, los hogares daneses continúan 
priorizando los viajes al extranjero, favorecidos por su elevada capacidad adquisitiva y 
una arraigada cultura viajera. La seguridad, la fiabilidad y la calidad de la experiencia se 
consolidan como los principales factores de decisión, por delante del precio, mientras 
que la sostenibilidad, aunque cada vez más presente en el discurso del sector, sigue 
teniendo una influencia limitada en la elección del destino. 

La demanda continúa diversificándose. Aunque las vacaciones de sol y playa 
mantienen su liderazgo, aumenta el interés por los viajes urbanos, las experiencias 
culturales, la naturaleza y otros productos especializados, lo que refleja un viajero más 
experimentado y con expectativas cada vez más amplias. La organización 
independiente sigue siendo la modalidad predominante, impulsada por el uso 
intensivo de canales digitales para inspirarse, comparar y reservar, si bien los paquetes 
turísticos mantienen un peso relevante entre determinados segmentos que buscan 
mayor comodidad y seguridad. 

España parte de una posición muy favorable gracias a su clima, conectividad aérea, 
amplia oferta turística y elevado grado de conocimiento entre los viajeros daneses. No 
obstante, la creciente competencia de otros destinos mediterráneos obliga a seguir 
reforzando la diferenciación mediante productos de mayor valor añadido, la 
desestacionalización de la demanda y la promoción de experiencias auténticas que 
respondan a las nuevas motivaciones del mercado. 
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MERCADO EMISOR A ESPAÑA 

Gasto total en España y principales elementos de gasto en España 

El gasto total en viajes a España de los años previos a la pandemia aumentaba 
moderadamente año tras año como síntoma de la bonanza que gozaba el turismo 
emisor. El pasado año alcanzó los 202,3 millones de euros, frente a los 175,0 millones de 
euros de 2024. 

Durante 2025 los daneses realizaron 1,3 millones de viajes a nuestro país, lo que supone 
la cifra más alta de los últimos años y consolida la tendencia de crecimiento observada 
desde la recuperación del mercado. 

El gasto de los daneses en España presenta una evolución claramente positiva, con 
incrementos anuales que han situado el gasto total en 1482,5 millones de euros en 2022, 
1616,2 millones en 2023, 1750,1 millones en 2024 y 2023,4 millones de euros en 2025. 

 
 

Fuente: Estimación Turespaña a partir de microdatos de Egatur - INE 

Número de viajes a España 

Según los datos de FRONTUR, el número de viajes de los residentes en Dinamarca a 
España ha mantenido una evolución positiva en los últimos años. En 2025 se 
registraron 1,3 millones de viajes, lo que supone un incremento del 8,3% respecto a 2024 
y la cifra más elevada de la serie reciente. 

La recuperación del flujo de viajeros se consolidó ya en 2023, cuando se alcanzaron 1,2 
millones de viajes, nivel que se mantuvo durante 2024. El crecimiento registrado en 
2025 confirma la fortaleza del mercado emisor danés y el atractivo sostenido de España 
como destino turístico. 

2022 2023 2024 2025

1482,5
1616,2 1750,1

2023,4

Gasto Total (Millones de euros)



  

 

DINAMARCA 2026 
 

   
 

MERCADO EMISOR 

14 

 
 

Fuente: Estimación Turespaña a partir de microdatos de FRONTUR (INE) 

Cuota de España en el mercado turístico emisor 

Con el 18% de los viajes de los daneses1, España encabezó la lista como destino más 
popular para viajes vacacionales largos al extranjero en 2024. Italia fue el segundo país 
más popular, con un 12%, mientras que Grecia, Alemania y Francia comparten el tercer 
puesto, con un 7%. Suecia ha descendido al sexto puesto, compartido con Noruega, 
seguida de Austria, Turquía y Reino Unido. España se destaca como un destino líder 
entre los destinos preferidos de los daneses. 

Aunque se aprecia una ligera bajada con respecto a años anteriores, cabe reseñar que 
el organismo emisor ha realizado una recalibración del método de cálculo que hace 
que los datos no sean comparables al 100%, aunque la ordenación de destinos se 
mantiene coherente. 

En el caso de viajes de corta duración, España aparece en la misma posición que los 
destinos competidores de Italia o Francia, pero por detrás de las vecinas Alemania, 
Noruega y Suecia y del bien conectado Reino Unido 

 
1 Instituto de Estadísticas de Dinamarca. 
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Fuente: Instituto de Estadística de Dinamarca 2026 

Principales destinos en España 

Andalucía y las Islas Canarias concentran el mayor gasto turístico de los viajeros 
daneses y, además, registran un crecimiento respecto al año anterior, consolidándose 
como los principales destinos españoles en términos de impacto económico. Baleares 
mantiene una posición relevante, mientras que Cataluña y la Comunidad Valenciana 
completan el grupo de comunidades con mayor volumen de gasto, aunque con cifras 
más moderadas. 

 

Fuente: Estimación Turespaña a partir de microdatos de EGATUR (INE) 
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Organización del viaje y reserva 

Los viajeros daneses mantienen una clara preferencia por la organización 
independiente de sus viajes, una tendencia que refleja su confianza en los canales 
digitales y en la planificación autónoma. No obstante, los paquetes que combinan 
transporte y alojamiento continúan ocupando un lugar destacado, especialmente 
entre quienes buscan comodidad y seguridad en la organización del viaje. En cambio, 
las opciones que incluyen únicamente el transporte o el alojamiento, así como los viajes 
diseñados por un agente, presentan un peso significativamente menor, confirmando 
la consolidación de un mercado donde predominan la flexibilidad y la reserva directa. 
 

 

Fuente: Danish Leisure Travel Barometer 2025 

Comportamiento viajero 

España se consolida como uno de los destinos favoritos para los turistas daneses. Las 
principales motivaciones para elegir España incluyen las vacaciones de sol y playa, que 
son las más buscadas por los daneses. Además, las visitas a grandes ciudades como 
Barcelona y Madrid también son altamente valoradas. La percepción de seguridad y la 
calidad de los servicios turísticos en España refuerzan esta preferencia, ya que los 
daneses priorizan destinos donde se sienten seguros y bien atendidos. 

Los viajeros daneses muestran una clara preferencia por viajar a España durante los 
meses de verano, por lo que sus viajes siguen siendo muy estacionales. Aunque 
también se observan incrementos de los viajes durante los meses de marzo y abril, 
coincidiendo con los periodos vacacionales, julio y agosto concentran el mayor número 

52%

40%

15%

13%

Canales de reserva

Organización
independiente

Paquete con transporte y
alojamiento

Solo transporte,
alojamiento en destino

Viaje diseñado por agente



  

 

DINAMARCA 2026 
 

   
 

MERCADO EMISOR 

17 

de viajes a España. En 2025, el máximo se alcanza en agosto, mientras que los meses 
de menor afluencia son enero y noviembre. 

A continuación, se muestra el cuadro de estacionalidad representado por los viajes por 
meses de los últimos dos años (2024 y 2025).  

 

Fuente: Estimación Turespaña a partir de microdatos de FRONTUR (INE) 

El análisis del barómetro de viajes, también revela que el turismo danés hacia España 
muestra diversas motivaciones y preferencias estacionales que influyen en sus 
decisiones de viaje; las vacaciones de sol y playa, así como el descanso son la principal 
motivación para el 39% de los daneses, seguidas por las visitas a grandes ciudades con 
un 37%. Sin ser excluyentes entre ellas, otras motivaciones importantes incluyen 
eventos culturales (18%) y alquilar casas o apartamentos (13%).  

Fuente: Danish Leisure Travel Barometer 2026 
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Perfil del viajero  

Los viajeros daneses que muestran interés por España reflejan las características 
generales del mercado emisor danés, un mercado maduro, experimentado y 
altamente internacionalizado. España se posiciona como el destino europeo más 
atractivo para este público.  

Desde el punto de vista sociodemográfico, el mercado presenta una distribución 
equilibrada por género, con un 53 % de mujeres y un 47 % de hombres. Destaca 
además el peso de los viajeros de mediana y avanzada edad: el 67 % tiene más de 50 
años, mientras que el 33 % se encuentra entre los 30 y los 50 años y el 14 % tiene menos 
de 30 años. Esta estructura favorece una demanda orientada a la calidad, la comodidad 
y la seguridad, especialmente en destinos consolidados como España. 

La situación familiar muestra un predominio de parejas sin hijos (41 %), seguidas de 
parejas con hijos (28 %), lo que refuerza el atractivo de destinos españoles capaces de 
combinar descanso, ocio, gastronomía y actividades para distintos perfiles. Los viajeros 
proceden principalmente de la Región Capital (30 %), donde se encuentra 
Copenhague, seguida de Midtjylland (22 %) y Syddanmark (20 %), zonas con elevada 
propensión a los viajes internacionales. 

En términos económicos, se trata de un mercado con una capacidad de gasto 
relativamente elevada. El 69 % de los hogares dispone de ingresos anuales 
comprendidos entre 30.000 y 100.000 euros, mientras que un 13 % supera los 100.000 
euros. Además, los viajeros daneses prevén destinar una media de 4.000 euros anuales 
a viajes internacionales, lo que confirma su relevancia como mercado emisor para 
destinos turísticos consolidados. 

Uno de los rasgos más distintivos de este mercado es su fuerte orientación hacia la 
seguridad y la confianza. El 61% de los viajeros se identifica como “safety seekers”, 
priorizando destinos fiables, seguros y con infraestructuras turísticas consolidadas. Un 
21 % pertenece al segmento premium, interesado en experiencias de mayor calidad y 
valor añadido, mientras que el 19 % busca principalmente una buena relación calidad-
precio. 

Productos turísticos demandados 

Los productos turísticos más demandados por los viajeros daneses se centran en 
experiencias de descanso, disfrute y descubrimiento, reflejando una combinación 
entre la búsqueda de bienestar y el interés por conocer nuevos destinos. Según el 
Danish Leisure Travel Barometer 2025, los tres principales tipos de viaje al extranjero 
previstos para el próximo año son las vacaciones de sol y playa (39%), los viajes de 
relajación y desconexión de la vida cotidiana (39%) y las escapadas urbanas o city 
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breaks (37%). A cierta distancia se sitúan los viajes motivados por eventos culturales 
(18%) y el alquiler de casas o apartamentos en el extranjero (13%). 

Las vacaciones de sol y playa continúan siendo el principal producto turístico 
demandado y consolidan a España como el destino europeo preferido por los daneses. 
Dentro de nuestro país destacan especialmente Mallorca (34%), Gran Canaria (28%), 
Tenerife (27%), Barcelona (24%) y Andalucía-Costa del Sol (23%), destinos que combinan 
clima favorable, oferta de ocio y una infraestructura turística consolidada. 

Junto al turismo vacacional tradicional, los viajeros daneses muestran un creciente 
interés por las experiencias urbanas y culturales. Madrid (12%), Cataluña (9%) y el País 
Vasco (5%) figuran también entre las preferencias de viaje, reflejando la importancia de 
la oferta cultural, gastronómica y patrimonial española. 

Por último, el estudio confirma que el éxito de unas vacaciones viene determinado 
principalmente por las emociones y experiencias vividas. Los aspectos más valorados 
son disfrutar de una buena gastronomía (52%), vivir nuevas experiencias (50%) y 
conseguir una auténtica sensación de relajación (44%). También adquieren gran 
importancia el deseo de volver al destino (39%), disfrutar de una naturaleza atractiva 
(34%), conocer una cultura interesante (34%) y compartir tiempo de calidad con la 
familia (33%), mientras que conseguir un buen precio o realizar compras pasan a un 
segundo plano. 

Conclusiones y tendencias 

España se mantiene como el principal destino europeo para los viajeros daneses y 
continúa liderando claramente sus preferencias de viaje para 2026, por delante de Italia 
y Grecia. Dentro de España destacan especialmente Mallorca, Gran Canaria, Tenerife, 
Barcelona y Andalucía, lo que confirma el atractivo del binomio sol y playa, 
complementado por una creciente demanda de destinos urbanos y culturales. 
Los viajeros daneses continúan organizando mayoritariamente sus vacaciones de 
forma independiente. El 52% opta por viajes organizados por cuenta propia, aunque los 
paquetes turísticos mantienen una cuota relevante (40%), especialmente entre viajeros 
de mayor edad y familias. Las reservas se realizan principalmente a través de canales 
digitales, destacando las páginas web de las aerolíneas (54%), las de hoteles y 
alojamientos (39%), los portales de reserva hotelera (38%) y las webs de turoperadores 
(33%). Además, el periodo medio de reserva aumenta hasta las 12,6 semanas antes de 
la salida, reflejando una mayor planificación del viaje. 

La inspiración para elegir un destino continúa basándose principalmente en las 
recomendaciones personales y en la experiencia previa. Los amigos y conocidos 
constituyen la principal fuente de inspiración (42%), seguidos por las experiencias de 
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viajes anteriores (38%) y las redes sociales (26%), mientras que el precio pierde peso 
como elemento decisivo en la elección del destino. 

El perfil del viajero danés continúa orientado hacia experiencias auténticas, cómodas y 
de calidad. Aunque la sostenibilidad mantiene presencia en el proceso de decisión, 
únicamente el 10% afirma que influye de forma determinante en la planificación de sus 
vacaciones, mientras que la mayoría la considera un factor complementario frente a 
otros aspectos como la seguridad, la comodidad, la confianza en el destino o la calidad 
de la experiencia. En consecuencia, la oferta turística dirigida al mercado danés debe 
seguir priorizando experiencias memorables, una gastronomía diferenciada, un 
elevado nivel de servicio y una comunicación basada en la confianza y las 
recomendaciones, elementos que continúan siendo los principales motores de 
fidelización. 

DESTINOS COMPETIDORES Y POSICIONAMIENTO 

Análisis de la competencia  

España mantiene su posición como el principal destino europeo para los viajeros 
daneses, situándose en primera posición con un 33 % de interés entre los destinos 
europeos considerados para 2026, por delante de Italia (30 %) y Grecia (28 %). Este 
liderazgo se sustenta en la combinación de clima favorable, amplia oferta turística, 
conectividad aérea y familiaridad con el destino. No obstante, España compite en un 
entorno altamente dinámico, especialmente con otros destinos mediterráneos como 
Italia, Grecia, Turquía y Portugal, que también atraen una parte significativa de la 
demanda danesa. 

Dentro de España, Mallorca es el destino más atractivo para los viajeros daneses 
interesados en el país, mencionado por el 34 % de quienes consideran España para sus 
vacaciones. Le siguen las Islas Canarias, con una fuerte presencia repartida entre Gran 
Canaria (28%), Tenerife (27%) y otras islas del archipiélago (22%). Barcelona ocupa la 
segunda posición entre los destinos españoles más deseados, con un 24 % de interés, 
seguida por Andalucía/Costa del Sol1 (23%) y Alicante-Costa Blanca (16%).  

Asimismo, la seguridad y la confianza continúan siendo los principales factores de 
decisión para los viajeros daneses: el 61 % prioriza la seguridad y la fiabilidad del destino 

 
1 La identificación de Andalucía con Costa del Sol es relativamente frecuente en los mercados nórdicos, no 
diferenciando los encuestadores en ocasiones los dos términos para mayor claridad de los resultados. 
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frente al 21 % que busca experiencias premium y el 19 % que prioriza la relación calidad-
precio.  

Posicionamiento e imagen de España 

España mantiene una imagen muy sólida entre los viajeros daneses y continúa siendo 
el destino europeo con mayor atractivo para los próximos doce meses. El 86 % de los 
daneses interesados en viajar al extranjero considera Europa como su región 
preferente, y España lidera claramente la clasificación de destinos europeos más 
atractivos. Este posicionamiento se apoya en factores como la proximidad, la excelente 
conectividad aérea, la familiaridad cultural y la percepción de seguridad. 

Conectividad aérea con España  

En la actualidad hay 11 aeropuertos activos en Dinamarca, de los cuales podemos decir 
que actúan como aeropuertos internacionales todo el año cuatro de ellos 
representados en el siguiente gráfico circular. El resto son Aeropuerto de Jutlandia 
Central (antes Karup), Esbjerg, Bornholm, Sønderborg, Roskilde, Thisted y Hans 
Christian Andersen Airport (Odense). 

 

Fuente:  Instituto de Estadística de Dinamarca FLYV31- 2023 

Copenhague lidera en volumen de viajes desde Dinamarca, concentrando cerca del 
90% de los vuelos. Le siguen Billund, que representa aproximadamente el 8%, y 
posteriormente Aarhus y Aalborg, con el 4% y el 1% respectivamente. Dinamarca se 
considera un mercado maduro y geográficamente cercano. Durante la temporada de 

87%

8%
4% 1%

Principales aeropuertos de origen en Dinamarca 2025

Copenhague

Billund

Aarhus

Aalborg



  

 

DINAMARCA 2026 
 

   
 

MERCADO EMISOR 

22 

verano, se intensifican las conexiones aéreas, incluyendo la apertura de rutas hacia 
destinos costeros que suelen tener menor demanda en invierno. 

A la hora de definir el posicionamiento en conectividad aérea de España, tomamos 5 
países de referencia España, Italia, Grecia, Turquía y Francia. Los datos que ocupan este 
apartado corresponden a la planificación de asientos de las compañías aéreas de 
acuerdo con OAG Schedules Analyser. 

CONEXIONES AEREAS EN VUELOS DIRECTOS A ESPAÑA 

 AARHUS AALBORG BILLUND COPENHAGUE 

ALICANTE Norwegian Norwegian Norwegian Norwegian, 
Ryanair, SAS 

BARCELONA   Norwegian 
Norwegian, 

Ryanair, SAS, 
Vueling 

BILBAO    Norwegian, SAS 

FUERTEVENTURA    SAS 

GRAN CANARIA  Sunclass 
Air Baltic, 
Sunclass 

Norwegian, SAS, 
Sunclass 

IBIZA    SAS 

LANZAROTE    Sunclass 

MADRID    Iberia, Norwegian, 
Ryanair, SAS 

MALAGA Norwegian, 
Ryanair 

Norwegian Norwegian Norwegian, 
Ryanair, SAS 

PALMA DE MALLORCA 
Norwegian, 

Ryanair 
Norwegian, 

Sunclass 
Norwegian, 

Sunclass 

Norwegian, 
Ryanair, SAS, 

Sunclass 

SEVILLA    SAS 

TENERIFE  Norwegian, 
Sunclass Sunclass 

Norwegian, SAS, 
Sunclass 

VALENCIA    Norwegian, SAS 

Fuente: Elaboración propia 

Tramitación de documentos de viaje 

Dinamarca es un país integrado en el espacio aéreo Schengen y por tanto no es 
necesaria la tramitación de documentos o visados de viaje para nacionalizados o 
residentes registrados en Dinamarca, que deseen viajar a España. El pasaporte en vigor 
(sea fijo o temporal) es suficiente como documento de identificación. 

Tampoco es necesario para las Islas Feroe, que a pesar de pertenecer a Dinamarca no 
son parte de la Unión Europea. 
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PERSPECTIVAS A MEDIO PLAZO 

Características clave del mercado 

A medio plazo, el mercado emisor danés seguirá caracterizándose por una elevada 
propensión a realizar viajes internacionales, con Europa como principal región de 
interés. España continuará ocupando una posición de liderazgo entre los destinos 
preferidos gracias a su combinación de clima, conectividad, seguridad, calidad de la 
oferta turística y diversidad de experiencias. Los viajes de sol y playa seguirán siendo el 
principal producto demandado, aunque las escapadas urbanas y los viajes centrados 
en la gastronomía, la cultura y el bienestar continuarán ganando protagonismo. 

El viajero danés profundizará en su autonomía en la organización de sus vacaciones. La 
mayoría continuará planificando sus viajes de forma independiente mediante canales 
digitales, reservando con mayor antelación y comparando distintas alternativas antes 
de tomar una decisión. Al mismo tiempo, los paquetes turísticos mantendrán una 
cuota relevante, especialmente entre familias y viajeros de mayor edad, que valoran la 
comodidad y la seguridad que ofrecen este tipo de productos. 

Las decisiones de compra estarán cada vez más condicionadas por la relación calidad-
precio y por la búsqueda de experiencias memorables. La gastronomía, la autenticidad, 
la posibilidad de descubrir nuevos lugares y la sensación de descanso seguirán siendo 
los principales factores que determinan la satisfacción del viajero danés. Aunque la 
sostenibilidad continuará presente en el proceso de decisión, seguirá actuando como 
un criterio complementario frente a aspectos como la seguridad, el precio, la 
comodidad o la confianza en el destino. 

Previsiones a medio plazo 

Las perspectivas para el mercado danés hacia España son favorables. España mantiene 
su posición como el destino europeo con mayor atractivo para los viajeros daneses y 
cuenta con una excelente conectividad aérea, una amplia oferta turística y un elevado 
grado de conocimiento entre la población danesa, factores que favorecen la estabilidad 
de la demanda. 

Se prevé que continúe creciendo la demanda de experiencias personalizadas y de 
mayor valor añadido, combinando el turismo de sol y playa con propuestas 
gastronómicas, culturales, de naturaleza y bienestar. Asimismo, la creciente 
digitalización del proceso de inspiración y reserva reforzará la importancia de la 
presencia online de los destinos y de la gestión de la reputación digital. 

No obstante, el mercado seguirá mostrando una elevada sensibilidad al precio. El 
incremento de los costes del transporte y del alojamiento, junto con la incertidumbre 
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económica internacional, podría influir en el ritmo de crecimiento de la demanda, 
favoreciendo una planificación más anticipada y una mayor comparación entre 
destinos y proveedores. 

Factores y circunstancias que pueden incidir en el volumen de negocio hacia 
España 

En el entorno político europeo y de libre movimiento de personas y recursos entre 
España y Dinamarca, no parece que, salvo grandes cambios políticos europeos, pueda 
dejar de aparecer España como el destino principal o uno de los favoritos de los 
daneses. La resistente economía danesa y su orientación a sectores tecnológicos de 
alta rentabilidad esboza un entorno económico favorable a corto y medio plazo. 

La percepción de España como destino amable, sostenible, diverso y abierto es el 
principal factor que mantendrá en estas condiciones a España como destino líder. La 
erosión de la confianza, satisfacción o percepción de España es el principal factor que 
podría afectar de forma negativa al volumen de negocio hacia España. 

Por el contrario, factores como un deterioro de la relación calidad-precio, la pérdida de 
conectividad aérea, la saturación turística en determinados destinos o una percepción 
negativa asociada al rechazo de la población local podrían afectar a la competitividad 
de España frente a otros destinos mediterráneos. Aunque la sostenibilidad aún no 
constituye un criterio decisivo para la mayoría de los viajeros daneses, la creciente 
sensibilidad hacia los impactos del turismo hace recomendable avanzar hacia modelos 
de desarrollo que garanticen una experiencia satisfactoria tanto para los visitantes 
como para la población local. 
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