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MERCADO EMISOR 

Datos clave 

En 2025, el mercado surcoreano de viajes al exterior recuperó plenamente su nivel 
previo a la pandemia y alcanzó un nuevo máximo histórico. Las salidas al exterior 
llegaron a unos 29,55 millones de viajeros, por encima del nivel de 2019, lo que confirma 
la entrada del mercado en una nueva fase de crecimiento.  

El gasto en el extranjero también confirmó esta recuperación. El uso de tarjetas de 
crédito en viajes al exterior por residentes coreanos alcanzó un nuevo récord en 2025, 
reflejando una demanda emisora sólida y una elevada capacidad de consumo fuera 
del país.1 

Las temporadas punta del turismo emisor coreano están vinculadas a las vacaciones 
escolares y los principales festivos nacionales, en particular, el Año Nuevo y las 
vacaciones de invierno en enero, el periodo vacacional de verano en julio y agosto, y 
festividades importantes como Chuseok. Además, los viajeros priorizan cada vez más 
el valor intrínseco del viaje —atractivo del destino, experiencias singulares, gastronomía, 
cultura y paisaje natural— frente a una decisión basada únicamente en precio. 

En cuanto al emisor coreando hacia España, nuestro país recibió en torno a 430.000 
turistas coreanos en 2025, aproximadamente el 68 % del volumen registrado en 2019. 
Pese a la larga distancia y al coste de los billetes aéreos, España continúa 
posicionándose como uno de los destinos europeos más populares para este mercado. 
El gasto turístico, el gasto medio diario y el gasto por viajero confirman, además, el 
elevado valor estratégico de Corea del Sur para el turismo español.2 

Dada la naturaleza de larga distancia del viaje a España y la demanda de experiencias 
de calidad, Corea del Sur representa un mercado emisor de alto valor para el turismo 
español ya que contribuye a los objetivos estratégicos de España y Turespaña como la 
desconcentración geográfica, temporal y motivacional. 

 

 
1 Banco de Corea (2026). Uso de tarjetas en el extranjero por parte de los residentes coreanos en 2025. 
https://www.bok.or.kr/portal/bbs/B0000502/view.do?depth=201265&menuNo=201265&nttId=10096599&pro
gramType=newsData&relate=Y  
2 Instituto Nacional de Estadística (2026). Frontur y Egatur: Movimientos Turísticos en Fronteras y Encuesta 
de Gasto Turístico, y el gasto total calculado por Turespaña  
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/en/operacion.htm?c=Estadistica_C&cid=1254736176996&menu=ultiDatos
&idp=1254735576863  

https://www.bok.or.kr/portal/bbs/B0000502/view.do?depth=201265&menuNo=201265&nttId=10096599&programType=newsData&relate=Y
https://www.bok.or.kr/portal/bbs/B0000502/view.do?depth=201265&menuNo=201265&nttId=10096599&programType=newsData&relate=Y
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/en/operacion.htm?c=Estadistica_C&cid=1254736176996&menu=ultiDatos&idp=1254735576863
https://www.ine.es/dyngs/INEbase/en/operacion.htm?c=Estadistica_C&cid=1254736176996&menu=ultiDatos&idp=1254735576863
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Volumen de mercado por gasto 

Según los datos publicados por la Korea Tourism Organization, el gasto total de los 
coreanos en viajes al exterior alcanzó los 32.648 millones de dólares en 2025, lo que 
supone un aumento interanual del 11,3 % respecto a los 29.339 millones de dólares de 
20241. El gasto medio por viajero también aumentó un 8,0 %, de 1.023 a 1.105 dólares.  

En términos agregados, el gasto total en viajes al exterior en 2025 ascendió 
aproximadamente al 111,6 % del nivel prepandémico de 2019, lo que indica que el 
mercado no solo se ha recuperado por completo de la caída provocada por la 
pandemia, sino que se ha expandido post COVID.  Esto contrasta claramente con 2020, 
cuando el gasto total cayó hasta los 13.356 millones de dólares. Desde 2022, el gasto en 
viajes al exterior ha mostrado una tendencia ascendente sostenida. 

 
Fuente: Organización de Turismo de Corea, 2026 

Por otro lado, el gasto en el extranjero de residentes coreanos mediante tarjetas de 
crédito y débito alcanzó los 22.910 millones de dólares en 2025, un 5,5 % más que el año 
anterior y el nivel más alto registrado hasta la fecha2. Dado que este indicador refleja 
únicamente las transacciones internacionales con tarjeta realizadas por residentes 
coreanos, aporta una evidencia adicional de la expansión continuada de la demanda 
de viajes al exterior y de patrones sólidos de consumo en el extranjero. El número de 
tarjetas utilizadas aumentó hasta 73 millones, mientras que el gasto medio por tarjeta 
también se elevó hasta 310 dólares de media, lo que sugiere tanto una participación 
más amplia en los viajes internacionales como una mayor intensidad de gasto a nivel 
individual. 

 
1 Organización de Turismo de Corea (Korea Tourism Organization) (2026). Estadísticas de turismo de Corea, 
diciembre de 2025. https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?bcIdx=310195&cbIdx=1127 
2 Banco de Corea (2026). Gasto en el extranjero con tarjetas de crédito por parte de residentes en 2025 
https://www.bok.or.kr/portal/bbs/B0000502/view.do?nttId=10096599&menuNo=201265&programType=new
sData&relate=Y&depth=201265  

2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025

29.261

13.545
15.415

18.753

26.597
29.339

32.648

Gasto turístico coreano en el extranjero (2019-2025) (unidad: 
millones de USD)

https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?bcIdx=310195&cbIdx=1127
https://www.bok.or.kr/portal/bbs/B0000502/view.do?nttId=10096599&menuNo=201265&programType=newsData&relate=Y&depth=201265
https://www.bok.or.kr/portal/bbs/B0000502/view.do?nttId=10096599&menuNo=201265&programType=newsData&relate=Y&depth=201265
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Fuente: Banco de Corea, 2026 

Volumen de mercado por número de Viajes 

Tras la declaración oficial del fin de la pandemia de COVID-19 por parte del Gobierno 
surcoreano en mayo de 2023, la demanda de viajes al exterior aumentó bruscamente. 
El número de viajeros coreanos al exterior creció otro 26 % en 2024, seguido de un 
crecimiento estable del 3 % en 2025, hasta alcanzar aproximadamente los 29,55 
millones. Esto representa el 102,9 % del anterior máximo histórico de 2019, lo que indica 
que el mercado no solo ha logrado una recuperación completa, sino que ha entrado 
en una nueva fase de expansión con cifras récord. 

 
Fuente: Organización de Turismo de Corea, 2026 
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En 2025, Corea emitió aproximadamente 4,65 millones de pasaportes, y, continuando 
así la tendencia de se calcula que más del 50% de la población tiene un pasaporte en 
vigor, en línea con los países de la OCDE. Tras la fuerte caída observada durante el 
periodo de la COVID-19, la emisión de pasaportes se ha ido normalizando hacia niveles 
más próximos a los promedios históricos. Aunque Corea ocupó de forma puntual el 
segundo puesto en el Henley Passport Index en 2025 (reflejando una situación similar 
a la registrada en 2020 durante la pandemia), el país continúa situándose entre los 
primeros puestos a nivel mundial, lo que pone de relieve la elevada movilidad 
internacional de la población coreana y la fortaleza del pasaporte del país. 

Fuente: KOSIS, Ministerio de Asuntos Exteriores de Corea del Sur, 2026 

Principales áreas emisoras 

Dado que las estadísticas oficiales de viajes al exterior por lugar de residencia en Corea 
no se publican de forma regular en un formato que identifique claramente el origen 
regional de los viajeros, la “tasa de experiencia de viaje al extranjero por región” de 
KOSIS puede utilizarse como “proxy” para identificar las principales áreas emisoras del 
país. En 2025, la tasa nacional de experiencia de viaje al extranjero entre la población 
de 13 años o más alcanzó el 31,5 %, mientras que las ciudades de Sejong (41,6 %), 
Gyeonggi (36,7 %) y Seúl (36,6 %) registraron los niveles más altos. Estos resultados 
sugieren que la propensión a viajar al exterior es más fuerte en la capital y en un 
número limitado de áreas urbanas acomodadas.1 

 
1 Indicadores KOSIS 100. Tasa de experiencia de viajes al extranjero por región, en Experiencia y frecuencia 
de viajes al extranjero (Población de 13 años o más, últimos 12 meses), 2025. Disponible 
en:https://kosis.kr/visual/nsportalStats/detailContents.do?statJipyoId=3705&listId=K&vStatJipyoId=4831  
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La primera posición de Sejong debe interpretarse con cautela. Sejong es una ciudad 
administrativa centrada en el Complejo Gubernamental de Sejong y alberga una alta 
concentración de agencias administrativas centrales, institutos nacionales de 
investigación e instituciones públicas. Este perfil institucional puede explicar en parte 
su tasa inusualmente elevada de experiencia de viaje al extranjero, mientras que, en 
términos de escala de mercado, el Área Capital de Seúl sigue siendo la base emisora 
principal por su población mucho mayor, mayor poder adquisitivo y mayor 
concentración de servicios turísticos y conectividad internacional.1  

Más allá de la región de Seúl, Ulsan (32,5 %), Daejeon (31,1 %) y Busan (30,0 %) forman un 
segundo nivel de potencial emisor internacional, mientras que muchas otras regiones 
permanecen por debajo de la media nacional. En conjunto, los datos indican que el 
mercado emisor prioritario de España en Corea debe seguir siendo el Área Capital de 
Seúl, complementada por grandes ciudades metropolitanas como Busan y Daejeon. 

 
Fuente: KOSIS 100 Indicators, 2026, 

 

 
1 Agencia Nacional para la Construcción de Ciudades Administrativas; Ciudad Autónoma Especial de 
Sejong. Información oficial sobre Sejong como ciudad administrativa y sobre la concentración de agencias 
administrativas centrales, institutos nacionales de investigación e instituciones públicas ubicadas en 
Sejong. Disponible en: https://naacc.go.kr/WEB/contents/N1070100000.do ; 
https://www.sejong.go.kr/ac/sub03_01.do  
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Organización del viaje y reservas 

En 2025, las agencias de viajes y OTA (agencias de viajes en línea) representaron la 
mayor cuota entre los canales de reserva preferidos por los viajeros coreanos al exterior, 
con un 49,0 %. Les siguieron los portales y centros comerciales en línea, con un 23,3 %, 
la reserva directa, con un 21,1 %, y la venta por televisión y telecomercio, con un 6,6 %. 

En conjunto, el mercado de reservas siguió centrado en canales basados en agencias y 
plataformas en línea, mientras que la reserva directa continuó manteniendo una cuota 
significativa de la demanda. Esto sugiere que los viajeros coreanos siguen valorando la 
comodidad, la comparación de precios y la amplia disponibilidad de productos que 
ofrece internet a la hora de elegir sus canales de reserva. 

En cuanto a los canales de búsqueda de información para viajes al exterior, los 
principales son los blogs (34,6 %), YouTube (33,6 %) y las recomendaciones/boca a boca 
(32,7 %). Aunque la cuota de los blogs descendió desde el 44,3 % de 2020, siguen siendo 
la fuente de información turística más utilizada en 2025. Por el contrario, YouTube 
aumentó con fuerza, del 18,1 % en 2020 al 33,6 % en 2025, consolidándose como uno de 
los canales más importantes para la planificación de viajes.1 

 
Fuente: Travel Times, 2025 

En relación con la organización del viaje, los viajes organizados de forma independiente 
representaron la mayor cuota, con un 43 %, seguidos de los paquetes combinados 
vuelo y hotel, con un 27 %, y los paquetes turísticos organizados, con un 30 %. Esto indica 
una evolución continuada hacia formas más flexibles y personalizadas de planificación 

 
1 Consumer Insight. (2025). Travel Behavior & Planning Study, 2017–2025. Consumer Insight. 
https://www.Consumer Insight.co.kr/boardView?no=3838&id=pr10_list&schFlag=0  
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del viaje, aunque los productos paquetizados aún conservan una base de 
consumidores relevante. 

Mientras tanto, el uso de la IA en la preparación de viajes se ha expandido rápidamente. 
Según encuestas recientes, el 76,7 % de los encuestados declaró utilizar la IA en alguna 
medida en relación con los viajes. Sus principales usos incluían la planificación de 
itinerarios y rutas, la consulta de información turística, recomendaciones de 
restaurantes y alojamiento, sugerencias de destinos y comparaciones de vuelos y 
hospedaje. Sin embargo, la IA representó solo el 4,3 % como fuente de información de 
confianza para elegir destinos, lo que sugiere que, aunque su uso práctico aumenta, su 
credibilidad como fuente principal de decisión sigue siendo limitada.1 

 
Fuente: Consumer Insight, 2025 

 
1 Travel Times. (2025). Survey on Preferred Overseas Travel Booking Channels and AI Use in Travel Planning. 
https://www.traveltimes.co.kr/news/articleView.html?idxno=413496  
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Comportamiento del viajero 

En cuanto a los principales motivos de los viajes de los coreanos al exterior en 2025, la 
'gastronomía' se situó como el motivo principal, con el 17,6 % del total, lo que refleja un 
aumento de 1,8 puntos porcentuales (p.p.) respecto al dato de referencia anterior, del 
15,8 %. En cambio, el 'descanso', que antes ocupaba la cuota más alta con un 19,6 %, 
experimentó un descenso notable, de 2,2 p.p., hasta el 17,4 %. Por su parte, actividades 
de ocio como la 'visita de espacios naturales' y el 'turismo urbano' se mantuvieron 
relativamente estables, con un 15,5 % y un 10,9 %, respectivamente, mostrando solo 
variaciones marginales respecto a sus cifras previas. 

También conviene señalar que los segmentos de nicho y experienciales mantuvieron 
una presencia estable, aunque reducida. Motivos como la 'visita de sitios históricos y 
patrimoniales' (9,6 %) y el 'disfrute de parques de atracciones/temáticos, aguas 
termales, etc.' (8,6 %) registraron ligeros descensos. En cambio, motivaciones sociales y 
de estilo de vida, como 'VFR (visita a amigos y familiares)' y 'aficiones y actividades 
deportivas', mostraron pequeñas tendencias al alza, hasta el 5,2 % y el 4,1 %, 
respectivamente. Este cambio sugiere que los viajeros coreanos al exterior diversifican 
cada vez más sus intereses hacia experiencias culinarias y aficiones personales, en lugar 
de centrarse únicamente en el descanso tradicional. 

 
Fuente: Consumer Insight, 2025 

En línea con los cambios en la dinámica de viaje, los viajes acompañados por 'familia 
(padres, hermanos, etc.)' aumentaron 0,6 puntos porcentuales, consolidando su 
posición como la categoría dominante con un 38,7 %. Cabe destacar que los viajes con 
'cónyuge' registraron el crecimiento más notable entre todos los segmentos, con un 
aumento de un 3,1%. hasta alcanzar el 31 %. Por el contrario, la proporción de viajes con 
'amigos' experimentó una contracción apreciable, del 23,4 % al 21,7 %. 
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Mientras tanto, las categorías de viaje individual y relacionadas con el entorno laboral 
mostraron fluctuaciones menores. El 'viaje independiente' aumentó ligeramente hasta 
el 9,2 %, mientras que los viajes con 'compañeros de trabajo' cayeron un 0,7 %., hasta 
situarse en el 6,2 %. La cuota de 'pareja (relación)' se mantuvo completamente estable 
en el 7,7 %, lo que indica que, aunque los viajes familiares y con cónyuge ganaron 
tracción en 2025, los segmentos de grupos de pares y viajes profesionales sufrieron una 
desaceleración relativa. 

Fuente: Consumer Insight, 2025 

El número mensual de salidas de viajeros coreanos al exterior durante 2024 y 2025 
muestra que las principales temporadas de mayor movilidad del turismo emisor se 
concentran en torno a las vacaciones escolares de invierno y verano, así como a los 
festivos familiares tradicionales. Esta estacionalidad se refleja claramente en los datos, 
con enero como el mes de mayor volumen de salidas en ambos años (2.770.866 en 
2024 y 2.972.916 en 2025), impulsado por las vacaciones de invierno y el periodo de Año 
Nuevo, seguido de cerca por diciembre (2.716.138 en 2024 y 2.747.093 en 2025). 

Además de las vacaciones de invierno y verano, las principales festividades 
tradicionales desempeñan un papel fundamental en los cambios de la demanda 
mensual de viajes. En Corea, el Año Nuevo Lunar (Seollal) y Chuseok (Acción de Gracias 
coreana) son las dos grandes festividades nacionales en las que los trabajadores 
pueden utilizar días libres consecutivos para viajar al extranjero. Por ejemplo, en 2024, 
Chuseok cayó a mediados de septiembre, creando un bloque festivo de 5 días 
(incluidos fines de semana), que registró un total de 2.311.792. viajes 

Sin embargo, en octubre de 2025 se produjo un repunte muy notable, con 2.678.376 
salidas, un aumento sustancial de casi 300.000 respecto a octubre de 2024 (2.382.464). 
Este fuerte crecimiento se atribuye en gran medida a una alineación muy favorable del 
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calendario: en 2025, Chuseok cayó a principios de octubre y se combinó perfectamente 
con el Día de la Fundación Nacional y el Día del Hangeul, lo que permitió a los 
trabajadores disfrutar de una Golden Week sin precedentes, de casi 10 días 
consecutivos. Esta configuración excepcional del calendario facilitó de manera 
significativa que los trabajadores coreanos, que normalmente tienen dificultades para 
tomar largos periodos de descanso, planificaran viajes internacionales de larga 
distancia. Por el contrario, durante el típico “Mes de la Familia” de mayo, las salidas se 
mantuvieron relativamente moderadas (2.268.310 en 2024 y 2.391.130 en 2025), ya que 
festivos como el Día del Niño suelen generar periodos de vacaciones más cortos, de 3 
o 4 días, orientando la demanda hacia destinos cercanos de corta distancia. 

 
Fuente: Organización de Turismo de Corea, 2026 

De 2017 a 2025, el viaje individual se mantuvo de forma constante como la modalidad 
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En contraste, los viajes en paquete de grupo han mostrado un descenso sostenido a lo 
largo de los años y, aunque experimentaron un repunte temporal pospandémico hasta 
el 31,2 % en 2023, posteriormente retomaron su trayectoria descendente, situándose en 
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volvió a una base del 7,8 % en 2025. Estos patrones reflejan claramente un cambio 
permanente y de largo plazo hacia una planificación más independiente del viaje cada 
vez más alejada de los itinerarios de grupo pre-organizados. 

 
Fuente: Consumer Insight, 2025 

Segmentación de la demanda 

La comparación de las motivaciones de los viajes coreanos al exterior en 2024 y 2025 
muestra que “abundancia de atractivos turísticos” siguió siendo el factor más 
importante para elegir destino, aumentando ligeramente del 18,2 % al 18,8 %, mientras 
que “coste razonable del viaje” se mantuvo como el segundo factor más relevante. Al 
mismo tiempo, consideraciones prácticas como “encaja con el calendario” y “distancia 
o tiempo de vuelo cortos” aumentaron, mientras que factores sensibles al precio, como 
“coste razonable del viaje” y “precios baratos en destino”, descendieron. Factores 
orientados a la experiencia, como “abundantes opciones gastronómicas”, “bueno para 
ir de compras” y “transporte cómodo”, también aumentaron, lo que sugiere que la 
demanda coreana de viajes al exterior se está diversificando y está menos centrada en 
la simple asequibilidad.1 

 
1 Consumer Insight. (2025). Consumer Insight Travel Behavior & Planning Study: 2025 Travel Report (Versión 

en inglés). https://www.Consumer Insight.co.kr/leisure-travel/file/2025 년 주례여행 행태 계획 조사 집계표 
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Fuente: Consumer Insight, 2025 

Este cambio también se refleja en la estructura regional de la demanda emisora. En 
comparación con 2019, los viajes coreanos al exterior en 2025 se concentraron aún más 
en Asia, cuya cuota aumentó del 74,9 % al 80,2 %. Dentro de Asia, Japón registró el 
aumento más significativo, del 24,2 % al 33,3 %, mientras que Vietnam también creció 
ligeramente, del 13,0 % al 13,9 %. China se recuperó hasta un nivel próximo a su cuota 
pre-pandémica, mientras que Taiwán, Filipinas y Hong Kong permanecieron por 
debajo de sus niveles de 2019. Los destinos de larga distancia como Europa, el Pacífico 
Sur y Norteamérica también registraron cuotas inferiores a las de 2019, lo que sugiere 
que la demanda coreana de viajes al exterior sigue favoreciendo destinos de corta 
distancia, eficientes y accesibles. 

La demanda coreana de viajes al exterior en 2025 puede caracterizarse como un 
mercado segmentado, no solo por las motivaciones de viaje (como el atractivo turístico, 
la gastronomía, las compras o la comodidad), sino también por las preferencias 
regionales de destino, con una creciente concentración en destinos asiáticos de corta 
distancia. El buen desempeño de Japón parece haberse sustentado no solo en su 
proximidad geográfica y facilidad de acceso, sino también, en parte, en condiciones 
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favorables de tipo de cambio derivadas de la debilidad del yen 1 . Por su parte, la 
recuperación de China también podría haberse visto impulsada por la mejora de la 
accesibilidad turística tras la introducción, en noviembre de 2024, de la entrada 
temporal sin visado para titulares de pasaporte coreano2. 

 
Fuente: Consumer Insight, 2025 

Perfil del viajero 

En 2025, los coreanos de 31 a 40 años representaron la mayor cuota de viajeros al 
exterior, con un total de 5.492.018, es decir, el 19,8 % de todos los viajeros al exterior. Les 
siguieron los de 41 a 50 años, con 5.029.018 (18,1 %), mientras que el grupo de 21 a 30 
años ocupó el tercer lugar, con 4.952.918 viajeros (17,9 %).  

Los hombres superaron a las mujeres entre los viajeros de 31 años o más, mientras que 
las mujeres fueron más numerosas en los grupos de 21 a 30 años y menores de 20, 
especialmente entre los 21 y 30 años. Entre las viajeras, el grupo de 21 a 30 años fue el 
mayor, con 2.810.545 viajeras, lo que representa el 20,4 % de todas las mujeres que 
viajaron al exterior y el 10,1 % del total de viajeros al exterior. 

 
1 Aju Press, “Weak yen draws more Korean travelers to Japan,” 
https://www.ajupress.com/view/20240621151139121  
2 Aviso del Ministerio de Asuntos Exteriores de la República de Corea sobre la entrada temporal sin visado a 
China para los titulares de pasaportes coreanos. https://www.mofa.go.kr/hk-
ko/brd/m_23290/view.do?seq=74  
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Fuente: Korea Tourism Organization, 2026 

Productos turísticos demandados 

En la actualidad, la demanda coreana de viajes al exterior se está reestructurando 
rápidamente en torno al viaje independiente (FIT, Free Independent Travel). Según el 
estudio Consumer Insight, el FIT representó el 65 % de los viajes al exterior en 2025, el 
nivel más alto registrado, mientras que los paquetes de grupo cayeron al 27 % y los 
paquetes avión-hotel representaron el 8 %. Esto sugiere que los productos de grupo 
preorganizados ya no son el formato dominante en el mercado emisor coreano; en su 
lugar, los viajeros prefieren cada vez más combinar por su cuenta vuelos, alojamiento, 
transporte local y actividades. Este cambio se ha visto respaldado por la expansión de 
la distribución turística móvil, el mayor uso de aplicaciones digitales de viaje y la 
creciente popularidad de destinos asiáticos de corta distancia.1 

La estructura de distribución de los productos de viajes al exterior también se ha 
centrado cada vez más en las agencias de viajes en línea (OTA) y en los canales de autor-
reserva. En 2025, las OTA representaron el 71 % de las reservas de alojamiento y el 40 % 
de las reservas de vuelos entre los viajeros FIT coreanos, mientras que el mercado de 
billetes aéreos individuales se repartió, en la práctica, entre aerolíneas (43 %) y OTA 
(40 %). Otra encuesta sectorial concluyó igualmente que el 49,0 % de los consumidores 
prefería agencias de viajes u OTA al reservar viajes al extranjero, principalmente por la 
eficiencia de los sistemas de reserva y pago, los precios razonables y la comodidad. La 

 
1 Consumer Insight. Cambios en los estilos de viaje al extranjero y los canales de compra de productos 
turísticos según la encuesta semanal de viajes de Consumer Insight.. https://www.Consumer 
Insight.co.kr/boardView?no=3851&id=pr10_list&schFlag=0  
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misma encuesta señaló que el 76,7 % de los encuestados utilizó IA durante la 
preparación del viaje o mientras viajaba, lo que indica un alto nivel de familiaridad 
digital y de planificación autónoma entre los viajeros coreanos al exterior.1 

Al mismo tiempo, la demanda dentro del mercado de paquetes está desplazándose 
desde los productos estandarizados de bajo precio hacia ofertas de gama media-alta, 
premium y experiencias diferenciadas. Según la presentación a inversores de Hanatour 
(febrero de 2026), en 2025 los paquetes de gama media-alta y premium representaron 
el 51 % del valor bruto total de ventas (GMV, por sus siglas en inglés: Gross Merchandise 
Value) de paquetes y el 32 % del total de viajeros de este segmento, alcanzando 
máximos históricos en ambos indicadores. La cuota de estos productos alcanzó el 41 % 
en los mercados de corta distancia y el 66 % en los de larga distancia, lo que indica que 
a mayor distancia y coste del viaje, mayor es la preferencia por experiencias mejoradas. 

El mismo estudio destaca, además, la expansión estratégica de productos basados en 
experiencias, nuevos conceptos y destinos, incluyendo los “Mingling Tours” orientados 
al público joven, los productos “Semi-PKG” situados entre el paquete tradicional y el 
viaje independiente (FIT), así como soluciones FIT personalizadas como Travel My Way. 
Asimismo, se señala que el número de clientes FIT alcanzó 1,36 millones en el cuarto 
trimestre de 2025, un 21 % más interanual, lo que confirma la evolución del mercado 
emisor coreano hacia una estructura dual: por un lado, el fuerte crecimiento del 
segmento FIT, y por otro, la progresiva premiumización del mercado de paquetes 
restante.2 

En conjunto, los productos turísticos actualmente más demandados por los viajeros 
coreanos al exterior pueden resumirse como productos FIT de proximidad centrados 
en Asia, viajes de auto-reserva basados en OTA, viajes a ciudades pequeñas y 
experiencias locales, y productos turísticos premium o personalizados. En este sentido, 
el mercado coreano muestra una dirección similar a la de Japón —mayor dependencia 
de viajeros experimentados, demanda más fuerte de experiencias de mayor valor y 
viajes más motivados por intereses concretos—, al tiempo que destaca por su 
digitalización especialmente rápida y su fuerte transición hacia el FIT. 

Conclusión y tendencias 

El mercado surcoreano de viajes al exterior en 2025 superó claramente la recuperación 
pospandémica y entró en una nueva fase de expansión estructural. Tanto las salidas al 
exterior como el gasto turístico se situaron por encima de los niveles prepandemia, 
mientras que el uso de tarjetas en el extranjero confirmó una sólida capacidad de 

 
1 Travel Times. Encuesta sobre los canales de reserva de viajes internacionales preferidos y el uso de la IA en 
la planificación de viajes. https://www.traveltimes.co.kr/news/articleView.html?idxno=413496  
2 Hanatour. Hanatour Investor Presentation (February 2026). 
https://www.hanatourcompany.com/files/1640/Hanatour Investor Presentation_FEB_2026_Eng.pdf  

https://www.traveltimes.co.kr/news/articleView.html?idxno=413496
https://www.hanatourcompany.com/files/1640/Hanatour%20Investor%20Presentation_FEB_2026_Eng.pdf
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consumo. La demanda mantuvo una marcada estacionalidad, con picos vinculados a 
los periodos vacacionales y festivos.1 

La demanda coreana de viajes al exterior se está volviendo también más selectiva, 
orientada a la experiencia y guiada por el valor. La elección de destino ya no está 
determinada principalmente por precios bajos; los viajeros conceden ahora mayor 
importancia al atractivo del destino, el encaje con el calendario, la corta distancia de 
viaje, la variedad culinaria, las oportunidades de compras y la comodidad del transporte. 
Esto se refleja en las motivaciones de viaje, donde la gastronomía ocupó el primer lugar 
con el 17,6 %, seguida del descanso con el 17,4 %, la contemplación de la naturaleza con 
el 15,5 % y el turismo urbano con el 10,9 %, mientras que las visitas a amigos y familiares 
y las aficiones/actividades deportivas mantuvieron también una presencia visible. En 
conjunto, el viaje emisor coreano se define cada vez más por el consumo con propósito, 
los intereses personales y los itinerarios centrados en experiencias, más que por el 
descanso pasivo exclusivamente.2 

Otra tendencia definitoria es el fortalecimiento del viaje individual. El FIT representó el 
65 % de los viajes al exterior en 2025, mientras que los paquetes de grupo cayeron al 
27 % y los paquetes avión+hotel al 8 %. Las OTA representaron el 71 % de las reservas de 
alojamiento y el 40 % de las reservas de vuelos entre los viajeros FIT coreanos, y el 49,0 % 
de los consumidores declaró preferir agencias de viajes u OTA al reservar viajes al 
extranjero.  

El uso de IA también se ha generalizado, con un 76,7 % de encuestados que afirmaron 
utilizarla en alguna medida durante la planificación del viaje o mientras viajaban. Estos 
indicadores muestran que el mercado emisor coreano se caracteriza ahora por una 
fuerte familiaridad digital, autonomía en la reserva y una creciente disposición a 
planificar los viajes de forma independiente.3 

Regionalmente, la demanda emisora sigue muy concentrada en destinos de de 
proximidad en Asia, que representó el 80,2 % del total de viajes internacionales en 2025, 
frente al 74,9 % de 2019. Esto confirma que la eficiencia y la accesibilidad siguen siendo 

 
1 Yanolja Research. Vol. 12 Korea’s Inbound and Outbound Tourism Performance in 2025. 
https://www.yanolja-research.com/brief/view/705?lang=en ; Agencia de Noticias Yonhap. El gasto con 
tarjetas extranjeras aumenta en el segundo trimestre en compras directas en tiendas extranjeras.. 
https://en.yna.co.kr/view/AEN20250826006000320  
2 Consumer Insight. Cambios en los estilos de viaje al extranjero y los canales de compra de productos 
turísticos según la encuesta semanal de viajes de Consumer Insight. https://www.Consumer 
Insight.co.kr/boardView?no=3851&id=pr10_list&schFlag=0  
3 Consumer Insight. Cambios en los estilos de viaje al extranjero y en los canales de compra de productos 
turísticos, según la encuesta semanal de viajes de Consumer Insight. https://www.Consumer 
Insight.co.kr/boardView?no=3851&id=pr10_list&schFlag=0 ; Travel Times. Encuesta sobre los canales 
preferidos para reservar viajes al extranjero y el uso de la IA en la planificación de viajes. 
https://www.traveltimes.co.kr/news/articleView.html?idxno=413496  

https://www.yanolja-research.com/brief/view/705?lang=en
https://en.yna.co.kr/view/AEN20250826006000320
https://www.consumerinsight.co.kr/boardView?no=3851&id=pr10_list&schFlag=0
https://www.consumerinsight.co.kr/boardView?no=3851&id=pr10_list&schFlag=0
https://www.consumerinsight.co.kr/boardView?no=3851&id=pr10_list&schFlag=0
https://www.consumerinsight.co.kr/boardView?no=3851&id=pr10_list&schFlag=0
https://www.traveltimes.co.kr/news/articleView.html?idxno=413496
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centrales en la toma de decisiones de los viajeros coreanos en las actuales condiciones 
de precios elevados y presión cambiaria.  

Al mismo tiempo, el mercado avanza en una dirección cada vez más premium. La 
presentación a inversores de Hanatour muestra que los paquetes de gama media-alta 
y premium representaron el 51 % del GMV total de paquetes y el 32 % de los viajeros de 
paquete en 2025, ambos máximos históricos, mientras que los clientes FIT alcanzaron 
1,36 millones en el cuarto trimestre de 2025, un 21 % más interanual. En conjunto, estos 
desarrollos sugieren que los viajes coreanos al exterior no están simplemente volviendo 
a los patrones previos a la COVID, sino que evolucionan hacia un mercado 
estructuralmente mejorado, definido por mayor capacidad de gasto, autogestión 
digital, premiumización y una clara preferencia por viajes significativos y orientados a 
la experiencia.1 

La inflación global y el aumento de los costes operativos han elevado inevitablemente 
el coste general de los viajes internacionales. En consecuencia, los viajeros coreanos 
modernos al exterior se caracterizan cada vez más como consumidores de alto gasto y 
orientados al valor, dispuestos a invertir de forma considerable en actividades de ocio 
con propósito y enriquecimiento personal, en lugar de buscar las opciones 
presupuestarias más baratas. Esta evolución estructural se refleja claramente en las 
motivaciones de viaje, donde el descanso pasivo tradicional ha disminuido, mientras 
que pasiones especializadas —como la gastronomía (líder con el 17,6 %) y las aficiones 
y actividades deportivas impulsadas por intereses— mostraron trayectorias 
ascendentes destacadas. Los viajeros actuales priorizan el valor intrínseco de sus 
experiencias y planifican estratégicamente itinerarios altamente personalizados en 
torno a estilos de vida locales y aficiones especializadas. 

MERCADO EMISOR HACIA ESPAÑA 

Gasto total en España y principales componentes del gasto 

La evolución del gasto turístico de los visitantes coreanos en España refleja una 
recuperación más intensa que la observada en las llegadas. En 2025, este gasto total 
alcanzó los 1.274.968.284 euros, lo que representa el 89,1 % del nivel registrado en 2019, 
año en el que se alcanzó el máximo histórico de 1.430.748.718 euros. 

 
1 Hanatour. Hanatour Presentación para inversores (February 2026). 
https://www.hanatourcompany.com/files/1640/Hanatour Investor Presentation_FEB_2026_Eng.pdf  

https://www.hanatourcompany.com/files/1640/Hanatour%20Investor%20Presentation_FEB_2026_Eng.pdf
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El gasto medio diario de los turistas surcoreanos en España alcanzó los 482 euros en 
2025. Además, el gasto medio por persona subió de 2.268 euros en 2019 a 2.964 euros 
en 2025. Estos datos consolidan a Corea del Sur como el segundo mercados emisores 
mundial con mayor gasto diario (sólo por detrás de Japón) lo que refuerza su valor 
estratégico para el turismo en España. 

 
Fuente: Estimación de Turespaña a partir de microdatos de Egatur - INE 

Número de viajes a España 

En 2019, España recibió un récord de 630.797 turistas surcoreanos, marcando el 
máximo histórico. Tras dos años de llegadas turísticas gravemente reducidas debido a 
la pandemia, la reapertura condicionada de fronteras en 2022 permitió a España recibir 
180.290 visitantes coreanos, lo que representó un aumento interanual del 378,3 %. 

En 2023, el levantamiento completo de las restricciones a los viajes internacionales 
provocó un fuerte repunte, con 434.583 turistas surcoreanos visitando España, un 141 % 
más interanual. Sin embargo, en 2024, la cifra descendió a 391.785, lo que supuso una 
disminución del 9,85 % respecto al año anterior y se mantuvo un 37,89 % por debajo del 
nivel de 2019. En 2025, las llegadas volvieron a recuperarse hasta 430.101, un incremento 
interanual del 9,78 %, alcanzando aproximadamente el 68,2 % del máximo de 2019.  

El gasto turístico (85%) se ha recuperado mucho más rápidamente que las llegadas 
(68,2%) en línea con el objetivo estratégico de España de crecer más en valor que el 
volumen. 

Cuota de España en el mercado turístico emisor 

Según las estadísticas por destino de la Korea Tourism Organization correspondientes 
a diciembre de 2025, España ocupó la undécima posición entre los destinos exteriores 
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de los viajeros coreanos, con 431.872 visitantes y una cuota de mercado del 1,5 %, pero 
lo realmente relevante es que España se sitúa como el principal destino europeo 
dentro del grupo de los 15 primeros.1 

 
Fuente: Korea Tourism Organization, 2026 

 
1 Korea Tourism Organization. (2026). Diciembre 2025 Principales destinos para los turistas coreanos que 
viajan al extranjero. https://datalab.visitkorea.or.kr/site/portal/ex/bbs/View.do?cbIdx=1127&bcIdx=310224  
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A pesar de ello, y lógicamente, su volumen continúa siendo significativamente inferior 
al de los principales destinos de corta y media distancia, como Japón, Vietnam, Estados 
Unidos, Tailandia y Filipinas. 

Dado que Corea suprimió los registros de salida al exterior en julio de 2006, las cifras de 
llegadas se basan en las estadísticas de llegadas de coreanos publicadas por las 
principales autoridades turísticas de otros destinos. Por ello, algunos países 
competidores sin estadísticas comparables, como Francia o Italia, pueden quedar fuera 
del ranking.1 

Respecto de las llegadas de coreanos a España, éstas se recuperaron más lentamente. 
Según la serie mensual INE-Frontur utilizada para este informe, en 2025 alcanzaron el 
68,2 % del nivel de 2019. Esto indica que, aunque la demanda hacia España mejoró 
respecto a 2024, todavía iba por detrás de la recuperación general del mercado emisor 
coreano. 

 
Fuente: Korea Tourism Organization; INE-Frontur, 2026 

La comparación mensual pone de relieve una clara brecha en el ritmo de recuperación. 
Mientras que el mercado emisor total de Corea se mantuvo cerca o por encima de su 
referencia prepandémica durante buena parte del año, España siguió una trayectoria 
más irregular, pese a algunos repuntes temporales. 

Por tanto, la comparación muestra que España seguía en una fase gradual de 
convergencia. Aun así, mantuvo su posición como el undécimo destino exterior en 

 
1 Korea Tourism Organization. (2026). Salidas de viajeros surcoreanos al extranjero (2024-2025). 
https://datalab.visitkorea.or.kr/datalab/portal/nat/getOseaTourForm.do  
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términos generales y como el destino europeo mejor clasificado dentro del conjunto 
de datos de los 15 principales. 

Principales destinos en España 

Para identificar los principales destinos de los viajeros coreanos en España, este 
informe utiliza datos publicados por el INE (2026) sobre la distribución del gasto 
turístico por comunidad autónoma, con los resultados reflejados en el siguiente gráfico. 

Tanto en 2024 como en 2025, Cataluña y Madrid destacaron como los destinos que 
captaron las mayores cuotas de gasto. Esto se explica en gran medida por el hecho de 
que estas dos regiones funcionan como las principales puertas de entrada de los 
turistas coreanos al país por la existencia de vuelos directos con Madrid y Barcelona. 
Cataluña fue la comunidad autónoma donde más gastaron los viajeros coreanos, con 
el 47,1 % en 2024. Aunque su cuota descendió ligeramente al 44,7 % en 2025, siguió 
siendo la líder clara, con niveles de gasto más de dos veces superiores a los registrados 
en Madrid. 

 
Fuente: Estimaciones de Turespaña a partir de microdatos de Egatur - INE 

Madrid y Andalucía mantuvieron firmemente la segunda y tercera posición, 
respectivamente. Cabe destacar que Madrid fue uno de los destinos donde la cuota de 
gasto de los turistas coreanos aumentó respecto al año anterior, pasando del 18,8 % en 
2024 al 20,4 % en 2025. Mientras tanto, Andalucía mostró una demanda notablemente 
estable, manteniendo una cuota idéntica del 14,3 % en ambos años. 
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Por detrás de Andalucía, se observaron cambios en la clasificación de otras regiones. 
Illes Balears (las Islas Baleares) registró un crecimiento significativo, aumentando su 
cuota del 4,7 % al 6,3 %, con lo que superó a Galicia, cuya cuota descendió del 4,0 % al 
3,2 %. Este aumento de las Islas Baleares puede reflejar también el reciente auge de 
Mallorca como destino cada vez más popular entre los viajeros coreanos de luna de 
miel. 

Las cuotas restantes se distribuyeron entre Castilla y León, Comunidad Valenciana y 
País Vasco, todas ellas con cifras relativamente estables entre el 1,6 % y el 2,4 % durante 
el periodo de dos años. 

Organización del viaje y reserva 

El viaje emisor coreano muestra una estructura de reservas claramente centrada en el 
móvil. Según el Consumer Insight Travel Behavior & Planning Study: 2017-2025, los 
viajeros coreanos reservan los productos turísticos básicos principalmente a través de 
canales digitales, especialmente internet móvil. En 2025, los vuelos registraron una 
cuota de reserva móvil del 69,4 %, mientras que el alojamiento alcanzó el 70,1 %, lo que 
confirma que la reserva digital está firmemente asentada en el mercado coreano, 
especialmente entre los viajeros independientes. Los productos de paquete, sin 
embargo, muestran una estructura más mixta: aunque internet a través del móvil 
siguió siendo el principal método de reserva con el 48,5 %, le siguieron internet via PC 
(19,3 %), compra por teléfono (15,3 %) y compra presencial / in situ (6,8 %). Esto indica 
que, a diferencia de los vuelos y el alojamiento, los productos de paquete siguen 
conservando un grado significativo de compra consultiva o asistida, especialmente 
para viajes de larga distancia con itinerarios más complejos.1 

 
Fuente: Consumer Insight Travel Behavior & Planning Study: 2017–2025 Tabulation, 2025 

 
1 Consumer Insight. (2026). Estudio sobre el comportamiento y la planificación de viajes del consumidor: 

2017-2025 Tabulación. https://www.Consumer Insight.co.kr/leisure-travel/file/2017 2025 년 주례여행 행태 계획 

조사 집계표 영문.pdf 
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https://www.consumerinsight.co.kr/leisure-travel/file/2017%202025%EB%85%84%20%EC%A3%BC%EB%A1%80%EC%97%AC%ED%96%89%20%ED%96%89%ED%83%9C%20%EA%B3%84%ED%9A%8D%20%EC%A1%B0%EC%82%AC%20%EC%A7%91%EA%B3%84%ED%91%9C%20%EC%98%81%EB%AC%B8.pdf
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Según INE-Frontur, alrededor de una cuarta parte de los viajeros coreanos que llegaron 
a España reservaron sus viajes mediante paquetes turísticos, con un 27,1 % en 2024 y 
un 26,8 % en 2025. Aunque la mayoría de los viajeros eligió viajes independientes sin 
paquete, que aumentaron ligeramente del 72,9 % al 73,2 %, la demanda de paquetes 
sigue siendo resistente para un destino europeo de larga distancia como España. Los 
itinerarios completamente organizados continúan resultando atractivos 
especialmente para viajeros menos frecuentes y para quienes buscan viajes eficientes 
por varias ciudades en un tiempo limitado. 

 
Fuente: Estimaciones de Turespaña a partir de microdatos de  Frontur (INE) 

Este patrón también se refleja en el comportamiento de viaje de los visitantes coreanos 
a España. La estancia media se mantuvo ampliamente estable después de la 
pandemia —7,67 días en 2022, 7,89 días en 2023 y 7,58 días en 2024— antes de caer a 
6,14 días en 2025. Sin embargo, esta estancia más corta no redujo el impacto 
económico. Por el contrario, el gasto medio diario aumentó un 18,06 % hasta un récord 
de 482 euros al día en 2025, lo que indica un gasto más intensivo en un periodo más 
breve. 

Esto ayuda a explicar por qué las principales agencias de viajes coreanas siguen 
centrándose en programas de España cortos pero intensivos. Hana Tour ofrece 
principalmente itinerarios solo de España o de España y Portugal de 6 a 10 días, 
mientras que Mode Tour, Very Good Tour y Yellow Balloon Tour combinan con 
frecuencia España con Portugal, el sur de Francia o Marruecos en itinerarios a partir de 
8 días. Para los viajeros coreanos que buscan visitar el mayor número posible de 
ciudades icónicas en un tiempo limitado, estos productos de paquete estructurado 
siguen siendo una opción práctica y atractiva. 
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Comportamiento del viajero 

En cuanto al número mensual de viajeros coreanos recibidos por España en 2024 y 
2025, a diferencia de otros mercados más estables, se observa una variación 
significativa en la distribución de visitantes entre ambos años, lo que refleja una clara 
correlación con los cambios en el calendario de festivos y en la configuración de los 
puentes largos en Corea. 

En 2024, los meses de mayor afluencia fueron enero (54.216), mayo (43.360) y junio 
(43.121). En cambio, en 2025, los periodos punta se desplazaron de forma acusada a 
febrero (54.899), mayo (50.371) y diciembre (56.168). Para visitar un destino de larga 
distancia como España, son indispensables varios días consecutivos de vacaciones. En 
Corea, esta oportunidad depende en gran medida de festivos nacionales concretos. 
Por ejemplo, el repunte de enero de 2024 y febrero de 2025 coincide cercano con el 
periodo festivo de 'Seollal (Año Nuevo Lunar)'. Del mismo modo, la demanda 
consistentemente alta de mayo en ambos años se explica por la colocación estratégica 
de festivos relacionados con la familia, que permite a los trabajadores enlazar fines de 
semana y conseguir una ventana de vacaciones consecutivas de 7 a 10 días. 

 
Fuente: Estimaciones de Turespaña a partir de microdatos de Frontur (INE) 

La característica más destacada del mercado coreano, junto con su alta rentabilidad, 
es su flexibilidad y su fuerte alineación con ventanas estructurales de viaje, más que 
con los picos tradicionales del verano europeo. Mientras que los destinos europeos 
suelen experimentar sobresaturación en julio y agosto, el mercado coreano muestra 
una dispersión más equilibrada. De hecho, meses como mayo o diciembre registraron 
volúmenes mucho más altos que julio y agosto. Las aerolíneas suelen ofrecer precios 
competitivos durante estos meses de actividad media, y el clima favorable de España 
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durante todo el año, junto con sus excepcionales horas de sol anuales, aporta una gran 
versatilidad a los viajeros coreanos a la hora de elegir sus fechas de salida. 

Esta tendencia se ve reforzada además por el hecho de que la principal motivación de 
los viajeros coreanos que visitan España no es simplemente el turismo de “sol y playa”, 
sino la exploración cultural, el patrimonio y la gastronomía. En consecuencia, no 
restringen sus viajes a julio o agosto y a menudo eligen deliberadamente el invierno o 
la primavera para evitar el intenso calor estival, menos adecuado para un turismo 
cultural activo. 

Asimismo, los datos sugieren que España es percibida cada vez más por el mercado 
coreano como un destino cultural premium para adultos, más que como un destino 
convencional de vacaciones familiares con niños pequeños. Esto se evidencia en las 
cifras más bajas durante las típicas vacaciones escolares de pleno verano, frente a los 
grandes picos de diciembre (56.168 en 2025) y febrero, cuando profesionales adultos y 
estudiantes universitarios utilizan activamente las vacaciones de fin de año y las pausas 
de invierno para realizar viajes culturales de mayor duración. 

En cuanto al propósito principal del viaje, el mercado coreano muestra una 
concentración excepcionalmente alta en el turismo motivado por ocio. En 2024, un 
llamativo 92 % de los viajeros coreanos que visitaron España lo hizo por ocio y 
vacaciones, consolidando el turismo puro como el motor absoluto de la demanda de 
viajes en ese año. 

En 2025, esta cifra se aproximó más a la normalidad, con una cuota de viajes de ocio y 
vacaciones del 87 %, lo que representa una disminución de aproximadamente 5 puntos 
porcentuales respecto al año anterior. Aunque el desglose detallado de otros motivos 
de viaje durante este periodo es limitado, las cuotas restantes (8 % en 2024 y 13 % en 
2025) se atribuyen a otras razones diversas, que tradicionalmente incluyen viajes de 
negocios, estudios académicos y asuntos personales. 

España es percibida predominantemente por el mercado coreano como un destino 
vacacional de primer nivel. 

 

 

 

 

 
Fuente: Estimaciones de Turespaña a partir de microdatos de Egatur (INE) 
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Segmentación de la demanda 

Comprender el mercado emisor coreano exige observar no solo los volúmenes de 
llegada, sino también por qué los viajeros eligen destinos y qué desean experimentar. 
En 2025, la razón principal para elegir un destino extranjero fue la disponibilidad de 
numerosos atractivos turísticos (18,8 %), seguida de gastos de viaje razonables (13,5 %), 
un periodo o itinerario de viaje adecuado (12,5 %) y una distancia o duración de vuelo 
relativamente corta (10,0 %). Para España, esto implica que el posicionamiento del 
destino debe ir más allá de su imagen como mercado europeo de larga distancia y 
destacar la amplitud de sus activos turísticos, la eficiencia de sus itinerarios y su valor 
experiencial global. Cabe señalar que la proporción que citó “muchos atractivos 
turísticos” aumentó del 18,2 % en 2024 al 18,8 % en 2025, mientras que “gastos de viaje 
razonables” descendió del 15,6 % al 13,5 %, lo que sugiere que el contenido del destino 
es cada vez más influyente que el precio por sí solo. 

Los patrones de actividad turística refuerzan aún más la relevancia de España para la 
demanda coreana. En 2025, las principales actividades realizadas durante viajes al 
exterior fueron disfrutar de comida y bebida (17,6 %), descanso y relajación (17,4 %) y 
apreciación de paisajes naturales (15,5 %), seguidas de disfrutar de paisajes urbanos 
(10,9 %), visitar sitios históricos y ruinas (9,6 %) y parques temáticos, aguas termales y 
actividades de ocio similares (8,6 %). El aumento de los viajes relacionados con la 
comida, del 15,8 % en 2024 al 17,6 % en 2025, es especialmente destacable y convierte a 
la gastronomía en la actividad turística más importante. Esto encaja estrechamente 
con las fortalezas de España en cocina, turismo urbano y patrimonio cultural, 
reforzando su atractivo como destino que combina experiencias de ciudad, cultura y 
gastronomía. 

También es visible una capa de demanda más especializada relacionada con aficiones 
y deportes. Entre los viajeros coreanos al exterior que realizaron este tipo de actividades 
en 2025, las más comunes fueron los deportes acuáticos (41,4 %), el golf (34,2 %) y el 
senderismo (20,1 %), seguidos de los deportes de invierno (10,2 %) y la pesca (9,6 %). El 
senderismo aumentó del 17,9 % en 2024 al 20,1 % en 2025, mientras que los deportes de 
invierno subieron del 8,8 % al 10,2 %, lo que indica un creciente interés por segmentos 
de viaje basados en la naturaleza y la actividad. Más allá de su atractivo consolidado en 
turismo urbano y cultural, España tiene por tanto margen para ampliar su 
posicionamiento mediante experiencias costeras e insulares, turismo de golf y 
productos orientados al senderismo adaptados a la demanda coreana.1 

 
1 Consumer Insight. (2026). 2025–2026 Cambios y perspectivas en el comportamiento del consumidor de 
viajes nacionales e internacionales / basado en la Encuesta semanal sobre comportamiento y planificación 

de viajes. URL original: https://www.Consumer Insight.co.kr/up_files/2025 2026 국내 해외 여행소비자 행태의 

변화와 전망.pdf 

https://www.consumerinsight.co.kr/up_files/2025%202026%20%EA%B5%AD%EB%82%B4%20%ED%95%B4%EC%99%B8%20%EC%97%AC%ED%96%89%EC%86%8C%EB%B9%84%EC%9E%90%20%ED%96%89%ED%83%9C%EC%9D%98%20%EB%B3%80%ED%99%94%EC%99%80%20%EC%A0%84%EB%A7%9D.pdf
https://www.consumerinsight.co.kr/up_files/2025%202026%20%EA%B5%AD%EB%82%B4%20%ED%95%B4%EC%99%B8%20%EC%97%AC%ED%96%89%EC%86%8C%EB%B9%84%EC%9E%90%20%ED%96%89%ED%83%9C%EC%9D%98%20%EB%B3%80%ED%99%94%EC%99%80%20%EC%A0%84%EB%A7%9D.pdf
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Perfil del viajero 

El mercado coreano para España declara un elevado grado de satisfacción en España. 
Según resultados recientes de encuestas de satisfacción, los encuestados residentes 
en Corea valoraron su experiencia de viaje en España de forma muy positiva en 
términos generales. Entre ellos, el 46,92 % declaró estar “muy satisfecho” y el 50,27 % 
“satisfecho”, lo que significa que más del 97 % otorgó a España una evaluación positiva. 
La puntuación media de satisfacción fue de 4,44 sobre 5.1 

En cuanto a la estructura y segmentación de la demanda, el mercado emisor coreano 
en 2025 estuvo liderado por viajeros de 31 a 40 años y de 41 a 50 años, mientras que las 
mujeres de 21 a 30 años también mostraron un alto nivel de participación en los viajes 
al exterior. Este perfil por edad y género sugiere que la demanda de España se apoya 
principalmente en viajeros económicamente activos de entre 30 y 50 años, al tiempo 
que conserva potencial de crecimiento entre segmentos más jóvenes interesados en 
los paisajes urbanos, la gastronomía y los contenidos de viaje visualmente atractivos. 
Por ello, los viajeros coreanos a España deben abordarse no como un tipo único y 
homogéneo, sino como un mercado en el que coexisten varios grupos de demanda 
según etapa vital, propósito del viaje y contenido preferido.2 

Para los viajeros coreanos al exterior, los factores clave de elección de destino incluyen 
la riqueza de atractivos, la adecuación del itinerario y el valor relativo al coste del viaje. 
Sus principales actividades en viajes al extranjero incluyen disfrutar de comida y bebida, 
descanso y relajación, apreciar paisajes naturales, contemplar paisajes urbanos y visitar 
sitios históricos. En viajes relacionados con aficiones y deportes, los deportes acuáticos, 
el golf y el senderismo representan cuotas relativamente altas. En la búsqueda de 
destinos, los blogs, YouTube y el boca a boca siguen siendo muy influyentes. En el 
comportamiento de reserva, las webs y apps de aerolíneas son centrales para vuelos, 
las plataformas especializadas de reserva para alojamiento y las agencias tradicionales 
para productos de paquete. Para España, esto implica que una mayor visibilidad del 
destino mediante contenidos digitales debe combinarse con un desarrollo de 
productos basado en itinerarios en cooperación con el sector turístico.3 

El mercado coreano puede resumirse mediante los siguientes segmentos: 

 
1 Encuesta de Satisfacción de los Turistas Internacionales (ESTI) 2025. 
https://conocimiento.tourspain.es/export/sites/conocimiento/.content/Informes/encuesta-
satisfaccion/analisis-resultados-ESTI2025.pdf 
2 Organización de Turismo de Corea. (2026). Viajeros coreanos al extranjero por género y edad (2025). 
https://datalab.visitkorea.or.kr/datalab/portal/nat/getOseaTourForm.do 
3 Consumer Insight. (2026). Estudio sobre el comportamiento y la planificación de viajes del consumidor: 

Tabulación 2017-2025. https://www.Consumer Insight.co.kr/leisure-travel/file/2017 2025 년 주례여행 행태 계획 

조사 집계표 영문.pdf 

https://conocimiento.tourspain.es/export/sites/conocimiento/.content/Informes/encuesta-satisfaccion/analisis-resultados-ESTI2025.pdf
https://conocimiento.tourspain.es/export/sites/conocimiento/.content/Informes/encuesta-satisfaccion/analisis-resultados-ESTI2025.pdf
https://datalab.visitkorea.or.kr/datalab/portal/nat/getOseaTourForm.do
https://www.consumerinsight.co.kr/leisure-travel/file/2017%202025%EB%85%84%20%EC%A3%BC%EB%A1%80%EC%97%AC%ED%96%89%20%ED%96%89%ED%83%9C%20%EA%B3%84%ED%9A%8D%20%EC%A1%B0%EC%82%AC%20%EC%A7%91%EA%B3%84%ED%91%9C%20%EC%98%81%EB%AC%B8.pdf
https://www.consumerinsight.co.kr/leisure-travel/file/2017%202025%EB%85%84%20%EC%A3%BC%EB%A1%80%EC%97%AC%ED%96%89%20%ED%96%89%ED%83%9C%20%EA%B3%84%ED%9A%8D%20%EC%A1%B0%EC%82%AC%20%EC%A7%91%EA%B3%84%ED%91%9C%20%EC%98%81%EB%AC%B8.pdf
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Segmentación indicativa de los viajeros coreanos a España (2025) 

Segmento Público objetivo 

principal 

Contenido clave Implicaciones de 

producto y marketing 

España clásica y 

circuito ibérico 

Visitantes primerizos; 

viajeros de 30 a 50 años; 

viajeros de paquete o 

semiindependientes 

Barcelona, Madrid, 

Sevilla, Granada, 

Toledo, a menudo 

combinados con 

Portugal 

Rutas eficientes por 

destinos icónicos, alto 

valor en tiempo limitado, 

desplazamientos 

interurbanos sencillos, 

itinerarios claramente 

estructurados 

Cultura, arte y 

arquitectura 

Viajeros de 20 a 50 años 

con fuerte interés por la 

historia, el arte y la 

arquitectura 

Obras de Gaudí, la 

Alhambra, catedrales 

góticas, grandes 

museos, ciudades 

patrimoniales 

Interpretación experta, 

relato centrado en 

arquitectura y arte, acceso 

a museos, rutas 

visualmente atractivas 

Experiencia 

gastronómica y 

enológica 

Viajeros de 20 a 40 años; 

parejas o amigos; viajeros 

motivados por la 

gastronomía 

Gastronomía local, 

cultura de tapas, 

clases de cocina, 

bodegas, 

restaurantes Michelin 

Experiencias culinarias 

curadas, interacción local, 

horarios flexibles 

combinados con 

experiencias de alta 

calidad 

Peregrinación, 

bienestar y 

sanación 

Viajeros de mediana edad, 

jubilados, viajeros 

motivados por el sentido 

del viaje 

Camino de Santiago, 

lugares espirituales, 

meditación, rutas de 

naturaleza 

Itinerarios pausados, 

restauración emocional y 

física, rutas guiadas a pie, 

confort e interpretación 

Parejas 

románticas y 

luna de miel 

Parejas de 30 a 40 años, 

recién casados 

Ciudades pintorescas, 

hoteles premium, 

bodegas, tours 

privados, entornos 

costeros o de 

atardecer 

Privacidad, atmósfera, 

alojamiento premium, 

oportunidades 

fotográficas memorables, 

experiencias diferenciadas 

para parejas 

Activo y 

deportes 

Viajeros de 20 a 40 años 

que valoran la actividad y 

las experiencias en vivo 

Partidos de fútbol, 

surf, senderismo, 

actividades al aire 

libre, viajes 

relacionados con el 

deporte 

Itinerarios guiados por 

actividades, integración de 

eventos, flexibilidad, 

orientación parcial, sólida 

logística en destino 
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Familia y 

acompañantes 

en larga 

distancia 

Cónyuges, familias, 

pequeños grupos de 

acompañantes de 30 a 50 

años 

Combinaciones de 

ciudad y descanso, 

grandes atractivos 

con ritmo manejable 

Transporte cómodo, 

programación equilibrada, 

opciones de comida 

sencillas, programas 

accesibles y de interés 

múltiple 

Descubrimiento 

local y FIT de 

segunda visita 

Viajeros FIT 

experimentados de 20 a 

40 años 

Pueblos menos 

conocidos, ciudades 

secundarias, 

festivales locales, 

cultura regional 

Autenticidad, menor 

densidad de visitantes, 

ritmo más pausado, 

dispersión regional, 

experiencias locales 

diferenciadas 

En el mercado coreano es aconsejable un enfoque basado en productos y estrategias 
de comunicación específicos por segmento en torno a cultura y arquitectura, 
gastronomía y vino, peregrinación y bienestar, viajes románticos, deporte y actividades, 
y exploración local. 

Productos turísticos más demandados 

Actualmente, los productos de viaje a España en el mercado coreano se han 
consolidado como una categoría de destino vendida de forma independiente, 
respaldada por servicios aéreos directos. Hace 10 años España dejó de ser sólo parte de 
itinerarios más amplios por Europa Occidental y emergió como un destino que podía 
venderse en solitario.1 

La base fundamental de las ventas actuales es la conectividad aérea. Korean Air opera 
la ruta Incheon-Madrid, mientras que Asiana Airlines sirve Incheon-Barcelona, y T’way 
Air ha reforzado aún más la estructura de vuelos directos del mercado coreano con su 
propio servicio Incheon-Barcelona. Esto significa que España no es simplemente un 
destino que suscita fuerte interés entre los consumidores, sino un verdadero mercado 
de ventas apoyado en una oferta real de plazas aéreas. En otras palabras, España en el 
mercado coreano ha entrado en la etapa de categoría de producto independiente 
construida sobre la disponibilidad de rutas y asientos.2 

 
1 IT Chosun. (2014). Grandpas Over Flowers boom, Spain is rising! 
https://it.chosun.com/news/articleView.html?idxno=2014041085018  
2 Chosun Biz. (2026 Korean Air y Asiana inician ventas conjuntas en las rutas Incheon-Madrid, Lisboa y París 
a medida que se acelera el proceso de integración. 
https://biz.chosun.com/industry/company/2026/06/04/KEEATWUXVZBPJCUERGSTRRKIGI/  
KBS. (2018). Asiana Airlines lanza cuatro vuelos semanales a Barcelona, España. 
https://news.kbs.co.kr/news/view.do?ncd=4031578  

https://it.chosun.com/news/articleView.html?idxno=2014041085018
https://biz.chosun.com/industry/company/2026/06/04/KEEATWUXVZBPJCUERGSTRRKIGI/
https://news.kbs.co.kr/news/view.do?ncd=4031578
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Las aerolíneas también hacen más que operar rutas: estimulan activamente la 
demanda. T’way Air informó de que, al cumplirse el primer aniversario de su ruta a 
Barcelona, había operado unos 400 vuelos y transportado alrededor de 80.000 
pasajeros. Más recientemente, también realizó una promoción conjunta con la Agencia 
Catalana de Turismo, ofreciendo tarifas especiales y códigos de descuento para 
incentivar la demanda de la ruta directa. Esto muestra con claridad que las ventas de 
productos de España en Corea avanzan en conexión tanto con la oferta aérea como 
con estrategias promocionales basadas en rutas.1 

Si se observa la estructura de ventas de las agencias de viajes, España se ha convertido 
ya en una categoría de producto independiente claramente segmentada. HanaTour 
divide sus itinerarios de España en bestseller, premium, con Parador incluido y 
combinados con clase business, entre otros, e incluso dentro de sus circuitos de España 
de 8-9 días diferencia la oferta por nivel de precio y calidad.  

Esto muestra que los productos de España ya no son solo una parte de paquetes más 
amplios por Europa, sino una categoría diferenciada seleccionada según presupuesto, 
preferencia de asiento y nivel de alojamiento.2 

Otras grandes empresas turísticas avanzan en una dirección similar. La marca “Travel 
Easy” de Kyowon Tour vende productos España-Portugal con vuelos directos de 
Korean Air, un vuelo doméstico dentro de España, alojamiento de cuatro estrellas 
durante todo el viaje, recorrido multi-city e inclusiones gastronómicas especiales. Mode 
Tour, por su parte, amplió en 2025 no solo los circuitos solo de España, sino también 
itinerarios enlazados centrados en España. El fuerte desempeño de reservas de un 
producto España-Portugal de 9 días con T’way Air indica que España se ha consolidado 
como una categoría central de producto en el mercado coreano, cubriendo tanto 
circuitos tradicionales como itinerarios enlazados centrados en España.3 

La naturaleza de estos productos también se está diversificando. En octubre de 2025, 
Hanjin Travel operó tres vuelos chárter de Korean Air de Incheon a Málaga e introdujo 
itinerarios centrados en Andalucía, combinando estancias en Paradores con elementos 
experienciales regionales. Al mismo tiempo, Mallorca está emergiendo como destino 

 
1 TopDaily. (2025). T’way Air celebra el primer aniversario de la ruta Incheon-Barcelona, entre otras 
novedades. https://www.topdaily.kr/articles/105593  
Insight Korea. (2026). T’way Air lanza una promoción de vuelos a Barcelona en colaboración con la Oficina 
de Turismo de Cataluña. 
https://www.insightkorea.co.kr/news/articleView.html?idxno=242679  
2 HanaTour. (n.d.). Campaña premium para productos del circuito español de 8 a 9 días. 
https://m.hanatour.com/mkt/fet/PL00113194  
HanaTour. (n.d.). [Final Touch] 9-day Spain circuit. 
https://www.hanatour.com/mkt/fet/PL00112684  
3 Kyowon Tour. (n.d.). Spain–Portugal 10/11-day product page. 
https://m.kyowontour.com/display/masterMain?goodsCode=ESP210  
Travel Daily. (2025). Mode Tour amplía su gama de productos para España. 
https://www.traveldaily.co.kr/news/articleView.html?idxno=59009  

https://www.topdaily.kr/articles/105593
https://www.insightkorea.co.kr/news/articleView.html?idxno=242679
https://m.hanatour.com/mkt/fet/PL00113194
https://www.hanatour.com/mkt/fet/PL00112684
https://m.kyowontour.com/display/masterMain?goodsCode=ESP210
https://www.traveldaily.co.kr/news/articleView.html?idxno=59009
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de luna de miel que combina visitas urbanas con descanso insular, mientras que 
Hyecho Travel y HanaTour venden el Camino de Santiago tanto en formatos de 
realización completa como en recorridos abreviados. En suma, los productos de 
España se están expandiendo más allá del circuito tradicional Barcelona-Madrid hacia 
formatos motivados por propósitos concretos, como inmersión en el sur, lunas de miel 
y viajes de peregrinación.1 

Al mismo tiempo, una tendencia premium emerge con claridad como uno de los 
grandes ejes del mercado. HanaTour opera una marca premium de gama alta, Zeus 
World, con hoteles de cinco estrellas, Paradores y combinaciones con clase business 
en sus circuitos premium de España.  

Mode Tour también ha anunciado un producto “Mode Signature” que combina clase 
business de T’way Air con hoteles de cinco estrellas en Barcelona. Además, VIA 
SHINSEGAE, la plataforma de viajes de lujo premium lanzada el año pasado por el 
grupo Shinsegae Department Store, comercializa también productos de alta gama 
relacionados con España destacando vuelos directos de Asiana, hoteles de cinco 
estrellas y elementos emblemáticos españoles como Barcelona y la Sagrada Familia.  

España se está consolidando también como uno de los pilares clave de los productos 
europeos de lujo y alto valor en el mercado coreano.2 

En síntesis, los productos de viaje a España en el mercado coreano se han desarrollado 
como un mercado independiente basado en el acceso aéreo directo y entran ahora en 
una etapa de amplia diversificación hacia circuitos, itinerarios enlazados, productos 
específicos por región, viajes de luna de miel, peregrinaciones y viajes premium. La 
transformación clave del mercado no avanza en una sola dirección, sino en el desarrollo 
simultáneo de una mejor accesibilidad aérea, segmentación de producto, 
experimentación con nuevas regiones y expansión de la demanda motivada por 
propósitos concretos. En consecuencia, la competencia futura dependerá 
probablemente menos del simple volumen de pasajeros y más de la precisión con que 
las empresas puedan convertir regiones y temas concretos en producto, y de la 

 
1 Donga Ilbo. (2025). Hanjin Travel lanza productos de viajes chárter directos a Andalucía, España. 
https://www.donga.com/news/Culture/article/all/20250429/131513290/1  
ERU News. (2025). Mi luna de miel europea con Honeymoon Resort – Edición Mallorca. 
https://www.erounews.kr/news/articleView.html?idxno=4327  
Hyecho Travel. (2025). Información general y guía de productos del Camino de Santiago. 
https://blog.naver.com/hyechotravel/223834865076  
2 ZEUS World by HanaTour. (n.d.). ZEUS World. 
https://zeus.hanatour.com/package/zeus  
Travel Daily. (2025). Mode Tour amplía su gama de productos para España. 
https://www.traveldaily.co.kr/news/articleView.html?idxno=59009  
Travie. (2025). ¿Una plataforma de viajes creada por unos grandes almacenes? Shinsegae Department 
Store lanza VIA SHINSEGAE. https://www.travie.com/news/articleView.html?idxno=54622  
CJ ONSTYLE. (2026). VIA SHINSEGAE Spain-related promotional page. 
https://display.cjonstyle.com/nfront/purpledot/player?contsId=S36901&platformType=shorts  

https://www.donga.com/news/Culture/article/all/20250429/131513290/1
https://www.erounews.kr/news/articleView.html?idxno=4327
https://blog.naver.com/hyechotravel/223834865076
https://zeus.hanatour.com/package/zeus
https://www.traveldaily.co.kr/news/articleView.html?idxno=59009
https://www.travie.com/news/articleView.html?idxno=54622
https://display.cjonstyle.com/nfront/purpledot/player?contsId=S36901&platformType=shorts
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amplitud con que puedan absorber distintos rangos de precio y segmentos de 
demanda.1 

Conclusión y tendencias 

Los viajes al exterior desde Corea del Sur han continuado recuperándose de forma 
sostenida, y España ha mantenido una posición visible y estratégicamente importante 
dentro de ese proceso. Aunque las llegadas coreanas a España en 2025 todavía no 
habían regresado al máximo de 2019, el mercado repuntó tras el ajuste temporal 
observado en 2024 y el gasto se recuperó con más fuerza que las llegadas. 

España conservó también un lugar sólido en la estructura de viajes al exterior de Corea. 
Se mantuvo como el destino europeo mejor clasificado dentro del top 15 de destinos 
emisores coreanos, lo que muestra que todavía desempeña un papel claro en el 
segmento de larga distancia pese a la fuerte competencia de destinos de corta y media 
distancia. 

La importancia del mercado coreano para España reside no solo en la rentabilidad, sino 
también en la amplitud y diversidad de la demanda. Los patrones de viaje muestran 
una fuerte orientación al ocio, sensibilidad a las ventanas de festivos públicos e interés 
sostenido por la cultura, la gastronomía, el patrimonio urbano y las experiencias 
paisajísticas. Esto ayuda a explicar por qué España se desarrolla en el mercado coreano 
mediante múltiples formatos al mismo tiempo: circuitos clásicos de España e Iberia, 
concentración en Cataluña, Madrid y Andalucía, demanda de luna de miel vinculada a 
Mallorca, demanda de peregrinación en torno al Camino de Santiago y un segmento 
premium creciente liderado por productos de agencia de gama alta. En conjunto, 
España se está consolidando con mayor firmeza en Corea como un destino flexible y 
de múltiples capas, capaz de absorber simultáneamente demanda de primera visita, 
temática y de mayor valor. 

 

 
1 Travel Daily. (2025). Mode Tour amplía su gama de productos para España. 
https://www.traveldaily.co.kr/news/articleView.html?idxno=59009  
Donga Ilbo. (2025). Hanjin Travel lanza productos de viajes chárter directos a Andalucía, España. 
https://www.donga.com/news/Culture/article/all/20250429/131513290/1  

https://www.traveldaily.co.kr/news/articleView.html?idxno=59009
https://www.donga.com/news/Culture/article/all/20250429/131513290/1
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DESTINOS COMPETIDORES Y POSICIONAMIENTO 

Análisis de competidores 

El panorama competitivo de España en el mercado coreano no puede entenderse solo 
a Europa. En 2025, la demanda coreana de viajes al exterior siguió fuertemente 
concentrada en Asia de corta distancia: Japón representó el 33,3 %, Vietnam el 13,9 % y 
Asia en su conjunto el 80,2 % de todos los viajes al exterior. Esto significa que España 
compite no solo con otros destinos europeos, sino también con destinos asiáticos 
cercanos, más fáciles de acceder, que requieren menos tiempo de viaje y encajan con 
mayor facilidad en calendarios de vacaciones limitados.1 

Dentro de Europa, los principales comparables de España son destinos tradicionales 
de Europa Occidental como Francia, Italia, Reino Unido y Alemania, mientras que 
Portugal representa también un eje competitivo importante porque a menudo se 
vende conjuntamente con España. Sin embargo, la competencia en el mercado 
coreano ya no se basa simplemente en el reconocimiento del país. Los consumidores 
se centran cada vez menos en qué país es más famoso y más en cómo pueden 
experimentar de forma eficiente los principales atractivos dentro de un itinerario 
limitado. Por tanto, España compite tanto con destinos culturales clásicos como con 
estructuras alternativas de producto de larga distancia, incluidos tours combinados 
ibéricos y viajes culturales independientes. 

En este contexto, la fortaleza de España no reside en los precios bajos, sino en su 
capacidad para combinar cultura, arquitectura, gastronomía y paisaje urbano en una 
experiencia de viaje atractiva y eficiente. Los viajeros coreanos siguen apoyándose 
intensamente en agencias de viajes y OTA, lo que sugiere que la eficiencia del itinerario, 
la facilidad de comparación y el acceso a la información siguen siendo importantes, 
especialmente para los viajes de larga distancia. Como resultado, España compite no 
solo con países, sino con formatos completos de viaje, como el modelo de escapada 
urbana de Japón, las vacaciones de resort en el Sudeste Asiático y los circuitos 
culturales icónicos de Europa Occidental2 

La conectividad aérea también ayuda a reducir las desventajas de España. En la 
temporada de verano de 2026, España cuenta con 14 vuelos directos semanales desde 
Corea: cinco en la ruta Incheon-Madrid de Korean Air, cinco en la ruta Incheon-
Barcelona de Asiana y cuatro en la ruta Incheon-Barcelona de T’way Air. Esto 

 
1 Consumer Insight. (2026). Análisis del mercado turístico coreano emisor para 2025: concentración en Asia y 
estructura de la cuota de mercado de los destinos. 
https://www.Consumer Insight.co.kr/boardView?no=3838&id=pr10_list&schFlag=0  
2 Travel Times. (2025). Encuesta a consumidores sobre los canales de reserva de viajes al extranjero. 
https://www.traveltimes.co.kr/news/articleView.html?idxno=413496  

https://www.consumerinsight.co.kr/boardView?no=3838&id=pr10_list&schFlag=0
https://www.traveltimes.co.kr/news/articleView.html?idxno=413496
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proporciona a España una base práctica de ventas en el mercado coreano y respalda 
su posición como destino que puede empaquetarse y venderse de forma realista. 

En conjunto, España compite en Corea en tres niveles: con destinos asiáticos cercanos 
en accesibilidad y eficiencia; con destinos europeos en atractivo simbólico y valor del 
itinerario; y entre distintos formatos de viaje, como viajes urbanos, viajes de patrimonio 
cultural, viajes gastronómicos e itinerarios enlazados de larga distancia. El reto clave de 
España no es, por tanto, simplemente ser percibida como “un destino europeo”, sino 
como un destino con suficiente valor de contenido y densidad experiencial para 
justificar un viaje de larga distancia. 

Posicionamiento e imagen de España 

El punto de partida más importante para entender la imagen de España en el mercado 
coreano es la encuesta de satisfacción de viajes al extranjero de Consumer Insight 2025 
entre viajeros coreanos, en la que España ocupó el primer puesto general con 808 
puntos y fue el único destino que superó los 800 puntos. Le siguieron Portugal con 793, 
la República Checa con 791 y Suiza con 789, mientras que España se situó claramente 
por encima tanto de la media global de viajes al extranjero, de 725, como de la media 
europea, de 752. Esto indica que, para los consumidores coreanos, España se reconoce 
no simplemente como un país europeo conocido, sino como un destino que ofrece 
una satisfacción excepcionalmente alta tras la visita.1 

 

 
1 Consumer Insight. (30 de octubre de 2025). España ocupó el primer puesto en satisfacción con los viajes al 
extranjero entre los viajeros coreanos. https://www.Consumer 
Insight.co.kr/boardView?no=3801&id=pr10_list&PageNo=1&schFlag=0&viewFlag=1  

https://www.consumerinsight.co.kr/boardView?no=3801&id=pr10_list&PageNo=1&schFlag=0&viewFlag=1
https://www.consumerinsight.co.kr/boardView?no=3801&id=pr10_list&PageNo=1&schFlag=0&viewFlag=1
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Encuesta de satisfacción de los viajeros coreanos en viajes al 
extranjero (2025) 

Puesto Destino Satisfacción 
global 

Cambio de 
puesto vs. 2024 

Cambio de 
puntuación vs. 

2024 

1 España 808 ▲3 8 

2 Portugal 793 ▲9 41 

3 República Checa 791 ▲2 -8 

4 Suiza 789 ▼3 -23 

5 Croacia 781 NUEVO 17 

6 Hawái 780 ▼3 -20 

7 Italia 778 - 10 

8 Nueva Zelanda 766 - 7 

8 Australia 766 ▼2 -24 

10 Austria 761 ▼8 -50 

11 Japón 756 ▼1 1 

12 Reino Unido 749 ▲2 11 

13 Hungría 745 ▲12 42 

14 Singapur 733 ▲6 7 

15 Vietnam 730 ▲4 1 

16 Guam 728 ▲5 6 

17 Canadá 725 ▲1 -5 

17 Turquía 725 ▼5 -22 

－ Media exterior 725 － -2 

19 Taiwán 720 ▲5 8 

20 Mongolia 717 ▲9 45 

21 Macao 715 ▼4 -19 

22 Estados Unidos 712 ▲1 -1 

23 Tailandia 710 ▼1 -6 

24 Francia 704 ▼11 -37 

25 Indonesia 697 ▼9 -39 
 Fuente: Consumer Insight, 2025 

 

En términos de visibilidad digital, España también mantiene una presencia fuerte en 
el mercado coreano. Según datos de búsqueda de Naver, del 4 de mayo al 2 de junio 
de 2026, las palabras clave “España” y “viaje a España” generaron un total de 77.200 
búsquedas y 252.900 piezas de contenido generado por usuarios (blogs + 
publicaciones en comunidades). La palabra clave independiente “España” representó 
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50.900 búsquedas, alrededor del 66 % del total, lo que indica que el interés general por 
España como país sigue siendo muy fuerte incluso antes de la fase de planificación del 
viaje. En cambio, “viaje a España” se asoció más estrechamente con temas prácticos 
como itinerarios, gastos, paquetes turísticos, Barcelona y el sur de España. Alrededor 
del 70 % de los usuarios que buscaron estos términos fueron mujeres, y el interés fue 
especialmente alto en comida española, recuerdos y productos de paquete. Esto 
sugiere que, en el mercado coreano, la imagen de España funciona no solo como la de 
un destino turístico, sino también como un destino orientado al consumo práctico, 
vinculado a gastronomía, compras y elección de productos turísticos.  

A nivel de ciudad, Barcelona es con diferencia el destino español más reconocido. 
Durante el mismo periodo, Barcelona registró 74.400 búsquedas, alrededor del 51 % del 
volumen total de búsquedas de las 15 principales ciudades españolas en Naver. Le 
siguieron Valencia (16.000), Mallorca (14.300) y Madrid (10.300). El hecho de que Valencia 
y Mallorca se situaran por delante de Madrid sugiere que el interés coreano se está 
expandiendo más allá de las grandes ciudades tradicionales hacia destinos costeros, 
de ocio y de estilo de vida más diversos. Al mismo tiempo, Madrid registró 16.900 
publicaciones totales en blogs y comunidades, lo que muestra que continúa 
desempeñando un papel central en la conversación digital pese a su menor volumen 
de búsquedas. 

Ranking de las 15 principales palabras clave de búsqueda de 
ciudades españolas en Naver (2026) 

N.º Palabra clave Búsquedas 
totales 

Publicaciones 
en blogs 

Publicaciones 
en 

comunidades 

Publicaciones 
totales 

1 Barcelona 74,400 14,500 12,000 26,500 

2 Valencia 16,000 1,490 1,340 2,830 

3 Mallorca 14,300 2,070 1,610 3,680 

4 Madrid 10,300 9,190 7,750 16,900 

5 Sevilla 7,710 4,200 3,620 7,820 

6 Granada 5,780 2,090 1,810 3,900 

7 Ibiza 3,270 580 510 1,100 

8 Ronda 2,640 1,130 990 2,120 

9 Toledo 2,540 1,390 1,070 2,460 

10 Málaga 2,530 3,590 2,760 6,350 

11 Bilbao 2,050 950 980 1,930 

12 Tenerife 1,720 210 160 370 

13 Córdoba 1,540 420 380 800 

14 Sitges 1,040 380 330 710 

15 Nerja 990 370 330 700 

Total 146,810 42,560 35,640 78,170 
Fuente: Naver, 2026 (periodo: 4 de mayo - 2 de junio de 2026) 
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Este patrón de interés también se refleja en los contenidos audiovisuales coreanos. 
Entre 2025 y 2026, Barcelona y Madrid aparecieron repetidamente en programas 
coreanos de viajes y documentales, reforzando su papel como las ciudades españolas 
más representativas para los espectadores coreanos. Al mismo tiempo, lugares más 
diversos como Cádiz, Málaga, Segovia, Lleida y Castilla y León fueron presentados en 
relación con la comida, la cultura, la historia y los paisajes de pequeñas ciudades, lo que 
sugiere que la imagen de España en el mercado coreano se está ampliando 
gradualmente desde un foco en grandes ciudades hacia una percepción más diversa 
regionalmente. 

España en programas de televisión coreanos (2025-2026) 

Programa Tipo Cadena Periodo Concepto 
Lugares 
visitados 

en España 

Enciclopedia 
de datos 
inútiles 
alrededor de 
la Tierra: 
Mediterráneo 

Programa de 
variedades de 
viaje 

tvN 
Mar 31 – 
May 26, 
2025 

Un programa de 
conversación de viajes 
en el que expertos en 
arquitectura, ciencia, 
literatura y cultura 
comentan ciudades 
mediterráneas desde 
distintos ángulos 
intelectuales. 

Barcelona 

Vendedor de 
comida 
callejera 

Programa de 
variedades 
gastronómico 
/ de viajes 

JTBC 
Apr 8 – 
Jun 24, 
2025 

Celebridades 
coreanas gestionan 
un pop-up de comida 
callejera coreana en 
España y conquistan a 
los clientes locales 
mediante la cocina y 
el trabajo en equipo. 

Cádiz 

Travelogue 
Earth: cuanto 
más sabes, 
España 

Documental 
de viajes 

EBS1 
Mar 3 – 
Mar 6, 
2025 

Un viaje documental 
en cuatro partes por 
las ciudades artísticas 
de España, la cultura 
gastronómica de 
invierno, las 
tradiciones andaluzas 
y los pueblos 
medievales de 
montaña. 

Barcelona, 
Girona, 
Valencia, 
Andalucía, 
los Pirineos 

Talkpawon 
25H 

Programa de 
variedades de 
viaje 

JTBC 
Jan 6, 2025 
– May 18, 
2026 

Un programa global 
de variedades de viaje 
que utiliza 
corresponsales en el 
extranjero y 
comentarios en plató 
para guiar al público 
por viajes virtuales 
alrededor del mundo, 
con España 
apareciendo 

Madrid, 
Barcelona, 
Bilbao, 
Córdoba, 
Mallorca, 
Pamplona, 
Santiago de 
Compostela 
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repetidamente en 
varios episodios. 

Walk 
Expedition - 
Viaje a 
España 

Documental 
de viajes 

KBS1 May 17, 
2025 

Un episodio 
documental de viajes 
de KBS que presenta 
España mediante un 
recorrido cultural 
basado en 
localizaciones. 

Madrid, 
Granada,  

Travelogue 
Earth: ruta 
gourmet de 
España - el 
país de las 
cinco 
comidas al 
día 

Documental 
de viajes 

EBS1 
Nov 24 – 
Nov 27, 
2025 

Un documental 
culinario en cuatro 
partes que sigue la 
cultura gastronómica 
regional de España, 
sus mercados locales, 
festivales y platos 
emblemáticos. 

Valencia, 
Alicante, La 
Mancha, 
León, 
Galicia 

Walk 
Expedition - 
Islam y 
Europa se 
encuentran 
en España: 
Andalucía 

Documental 
de viajes 

KBS1 Dec 20, 
2025 

Un episodio 
documental que 
explora Andalucía 
como punto de 
encuentro de la 
historia, la 
arquitectura y la 
identidad islámica y 
europea. 

Andalucía, 
Granada 

Surely 
Tomorrow 

Drama JTBC 
Dec 2025 – 
Jan 2026 

Un drama romántico 
y empresarial cuyo 
arco en España lleva a 
los protagonistas a 
Málaga para reclutar a 
un legendario 
diseñador recluso. 

Málaga 

Walk 
Expedition - 
Viaje a un 
pueblo 
medieval 
español 

Documental 
de viajes 

KBS1 Feb 28, 
2026 

Un episodio 
documental centrado 
en el patrimonio de 
los pueblos y la vida 
cotidiana en la España 
interior. 

Castilla y 
León 

Travelogue 
Earth: leer 
España y 
Portugal a 
través de la 
comida 

Documental 
de viajes 

EBS1 
Apr 27 – 
Apr 30, 
2026 

Un documental 
gastronómico y 
cultural en cuatro 
partes que interpreta 
la vida ibérica a través 
de tradiciones rurales, 
comidas de pastores, 
especialidades 
regionales y paisajes 
históricos. 

Sevilla, 
Lleida, 
Segovia 

La imagen de España en el mercado coreano desde 2025 hasta la actualidad puede 
resumirse en tres líneas. Primero, España se percibe como un destino de alta 
satisfacción, con valoraciones posteriores a la visita excepcionalmente sólidas. Segundo, 
como muestran los datos de búsqueda de Naver y el contenido digital, tanto el interés 
general por el país como el interés práctico de planificación de viajes siguen siendo 
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fuertes. Tercero, aunque Barcelona y Madrid continúan anclando el reconocimiento de 
España, el interés se está extendiendo también hacia Valencia, Mallorca, áreas urbanas 
del sur y regiones de interior, haciendo que la imagen de España sea cada vez más 
multicapa. Por ello, el posicionamiento de España en el mercado coreano se define 
mejor no simplemente como “un destino turístico europeo”, sino como un destino 
cultural de larga distancia y alta satisfacción, donde se combinan cultura, gastronomía, 
paisaje urbano y experiencias de estilo de vida. 

Conectividad aérea con España 

La conectividad aérea de Corea con España se entiende mejor no por el número de 
destinos sin escalas, sino como una estructura directa concentrada apoyada en la 
fuerte función de hub del Aeropuerto Internacional de Incheon. En la actualidad, los 
servicios sin escalas de Corea a España se concentran en Madrid y Barcelona, con Seúl 
Incheon-Madrid operando cuatro veces por semana y Seúl Incheon-Barcelona 10e 
veces por semana, para un total de 14 vuelos directos semanales. Aunque el número 
de destinos españoles directos es limitado, la frecuencia y estabilidad del servicio 
sugieren que los vínculos aéreos directos de Corea con España son relativamente 
sólidos. 1 

A diciembre de 2025, el Aeropuerto Internacional de Incheon estaba conectado con 53 
países, 183 ciudades y 101 aerolíneas, reforzando su papel como principal hub 
internacional de larga distancia de Corea. Sobre esta base, las ciudades españolas sin 
servicio directo desde Corea —como Bilbao, Málaga, Valencia y Sevilla— siguen siendo 
ampliamente accesibles mediante itinerarios de una escala a través de grandes hubs 
de conexión europeos y de Oriente Medio, como Londres, París, Fráncfort, Ámsterdam, 
Estambul, Doha y Dubái. En ese sentido, el acceso aéreo de Corea a España no es tanto 
un caso de conectividad débil como un modelo de puerta de entrada focalizada, en el 
que la capacidad directa se concentra en puntos de entrada principales y la cobertura 
más amplia de destinos se logra mediante una extensa red de conexiones.2 

 
1 Incheon Airport. (2026). Regular Passenger Departure Flights. 
https://www.airport.kr/ap_ko/870/subview.do?enc=Zm5jdDF8QEB8JTJGZGVwUmVnJTJGYXBfa28lMkZwYX
NSZWdTY2hMaXN0LmRvJTNGYWlycG9ydENvZGUlM0RJU1QlMjY%3D  
2 Incheon International Airport Corporation. (2025). Incheon Airport Network Update. 
https://www.airport.kr/co_ko/664/subview.do?enc=Zm5jdDF8QEB8JTJGYmJzJTJGY29fa28lMkY4NCUyRjEz
OTIyMCUyRmFydGNsVmlldy5kbyUzRg%3D%3D  

https://www.airport.kr/ap_ko/870/subview.do?enc=Zm5jdDF8QEB8JTJGZGVwUmVnJTJGYXBfa28lMkZwYXNSZWdTY2hMaXN0LmRvJTNGYWlycG9ydENvZGUlM0RJU1QlMjY%3D
https://www.airport.kr/ap_ko/870/subview.do?enc=Zm5jdDF8QEB8JTJGZGVwUmVnJTJGYXBfa28lMkZwYXNSZWdTY2hMaXN0LmRvJTNGYWlycG9ydENvZGUlM0RJU1QlMjY%3D
https://www.airport.kr/co_ko/664/subview.do?enc=Zm5jdDF8QEB8JTJGYmJzJTJGY29fa28lMkY4NCUyRjEzOTIyMCUyRmFydGNsVmlldy5kbyUzRg%3D%3D
https://www.airport.kr/co_ko/664/subview.do?enc=Zm5jdDF8QEB8JTJGYmJzJTJGY29fa28lMkY4NCUyRjEzOTIyMCUyRmFydGNsVmlldy5kbyUzRg%3D%3D
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Conectividad aérea con España 
(temporada de verano 2026: 29 de marzo - 24 de octubre) 

Ciudad de destino Aeropuerto de origen Frecuencia semanal Aerolínea 

Madrid Incheon (ICN) 4 KE 

Barcelona Incheon (ICN) 7 / 4 OZ / TW 

Roma Incheon (ICN) 3 / 4 / 7 KE / OZ / TW 

París Incheon (ICN) 6 / 6 / 5 / 5 AF / KE / OZ / TW 

Londres Incheon (ICN) 3 / 4 / 7 KE / OZ / TW 

Fráncfort Incheon (ICN) 3 / 7 / 4 / 7 KE / LH / OZ / TW 

Ámsterdam Incheon (ICN) 6 / 7 KE / KL 

Varsovia Incheon (ICN) 6 LO 

Doha Incheon (ICN) 8 QR 

Estambul Incheon (ICN) 5 / 4 / 11 KE / OZ / TK 

Dubái Incheon (ICN) 10 / 7 EK / KE 

Abu Dabi Incheon (ICN) 11 EY 
Fuente: Aeropuerto Internacional de Incheon, 2026 

La estructura de rutas anterior muestra que la conectividad de Corea con España no 
se limita al acceso directo. Aunque el servicio sin escalas se concentra en Madrid y 
Barcelona, la red europea más amplia desde Incheon proporciona un alcance adicional 
sustancial mediante rutas de hub de alta frecuencia, extendiendo de forma efectiva el 
acceso de una escala a destinos secundarios españoles.  

Este modelo se apoya también en la expansión más amplia del mercado internacional 
de aviación de Corea. Según el Ministerio de Tierra, Infraestructuras y Transporte, el 
programa internacional de verano de 2025 alcanzó 4.783 vuelos semanales en 246 
rutas de 45 países, mientras que el programa de invierno llegó a 4.973 vuelos 
semanales en 248 rutas de 44 países. El tráfico aéreo total en 2025 ascendió a 1.013.830 
vuelos, o 2.778 vuelos diarios de media, lo que representa un incremento interanual del 
6,8 % y una clara recuperación por encima de la referencia prepandémica de 2019. 1 

La distribución por aeropuerto de los viajeros coreanos al exterior ilustra además la 
concentración de la demanda de larga distancia en el  hub de la región de la capital. 
En 2025, Incheon concentró 33.149.848 viajeros al exterior, el 76 % del total nacional, 

 
1 Ministerio de Tierras, Infraestructura y Transportes (MOLIT). (2025–2026). Servicios aéreos regulares de 
verano de 2025; Servicios aéreos regulares de invierno de 2025; Estadísticas de tráfico aéreo de 2025. 
https://www.molit.go.kr/USR/NEWS/m_71/dtl.jsp?lcmspage=1&id=95090808  
https://www.molit.go.kr/USR/NEWS/dtl.jsp?lcmspage=34&id=95091342  
https://www.molit.go.kr/USR/NEWS/m_71/dtl.jsp?lcmspage=1&id=95091717  

https://www.molit.go.kr/USR/NEWS/m_71/dtl.jsp?lcmspage=1&id=95090808
https://www.molit.go.kr/USR/NEWS/dtl.jsp?lcmspage=34&id=95091342
https://www.molit.go.kr/USR/NEWS/m_71/dtl.jsp?lcmspage=1&id=95091717
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muy por delante de Gimhae, con 5.193.181 (12 %), y Gimpo, con 2.205.239 (5 %), 
confirmando que el acceso de Corea a Europa y España sigue estando 
abrumadoramente centrado en la puerta de salida de Incheon. 1 

 
Fuente: Ministry of Land, Infrastructure and Transport (MOLIT), 2026 

Esta distribución pone de relieve el dominio de Incheon como principal hub coreano 
de larga distancia, mientras que Gimpo funciona principalmente como aeropuerto 
lanzadera de corta distancia para el Nordeste Asiático y Gimhae actúa como principal 
aeropuerto internacional regional del sureste, pero sin servicio directo a Europa. A más 
largo plazo, sin embargo, el proyectado Nuevo Aeropuerto de Gadeokdo —con una 
pista de 3.500 metros, operaciones 24 horas y apertura prevista en diciembre de 2029— 
podría ampliar el acceso de larga distancia desde el sur de Corea y diversificar 
gradualmente la actual concentración en Seúl. 2 

Al mismo tiempo, los servicios aéreos recientes entre Corea y Europa han estado 
determinados no solo por la estructura de red, sino también por presiones de coste. 
Tras el inicio de la guerra Rusia-Ucrania el 24 de febrero de 2022, las restricciones sobre 
el espacio aéreo ruso se convirtieron en una limitación estructural para las rutas con 
destino a Europa, aumentando los desvíos, los tiempos de vuelo  y, consecuentemente, 
las cargas operativas. Estas presiones se vieron agravadas por el estallido del conflicto 

 
1 Ministerio de Tierras, Infraestructura y Transportes (MOLIT). (2026). Estadísticas de transporte aéreo. 
Sistema de portal de información sobre transporte aéreo. 
https://www.airportal.go.kr/stats/transport/chartDetail.do  
2 Busan Metropolitan City. (2023). Gadeokdo New Airport Development Plan. 
https://www.busan.go.kr/news/totalnews01/view?dataNo=68661&gugun=Next  

76%

5%

12%

2% 3% 2%

Distribución de los viajeros surcoreanos al extranjero según 
aeropuerto de salida (2025)

Incheon (ICN)

Gimpo (GMP)

Gimhae (PUS)

Jeju Island (CJU)

Cheongju (CJJ)

Daegu (TAE)

https://www.airportal.go.kr/stats/transport/chartDetail.do
https://www.busan.go.kr/news/totalnews01/view?dataNo=68661&gugun=Next
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en Oriente Medio en marzo de 2026, que ha casi duplicado los precios del queroseno. 
Como resultado, los recargos por combustible en los servicios hacia Europa 
aumentaron bruscamente a partir de abril de 2026, elevando considerablemente los 
precios de los billetes aéreos y  el coste total de viaje. 1 

En el caso de Korean Air, el recargo por combustible en rutas internacionales con 
origen en Corea dentro de la franja de 5.000 a 6.499 millas, que incluye destinos como 
Madrid, París, Fráncfort y Roma, aumentó de 276.000 KRW por trayecto en abril de 
2026 a 501.000 KRW en mayo de 2026. Este incremento supuso un aumento de 225.000 
KRW por trayecto y de 450.000 KRW en un billete de ida y vuelta, equivalente 
aproximadamente a 256 euros. Aunque el recargo se redujo posteriormente a 409.500 
KRW en junio, unos 233 euros por trayecto, se ha mantenido en niveles elevados. Más 
que afectar directamente a la conectividad, este aumento de costes puede contribuir 
a ralentizar el crecimiento de la demanda, al incentivar a los viajeros a optar por 
itinerarios con escala, viajes fuera de temporada alta o circuitos europeos más amplios 
que incluyan varios países, en lugar de desplazamientos directos centrados en España 
o, incluso, por la sustitución de viajes de larga distancia por viajes de corto radio en Asia. 
2 3 

Más recientemente, sin embargo, la situación muestra señales de mejora. Tras el 
memorando de paz entre Estados Unidos e Irán comunicado a mediados de junio de 
2026, el crudo Brent cayó a un mínimo de tres meses y parte de la prima de riesgo 
asociada a la guerra en los precios globales del petróleo comenzó a deshacerse. Si esta 
tendencia continúa, los recargos por combustible en las rutas Corea-Europa podrían 
seguir descendiendo desde sus recientes máximos, lo que ayudaría a mejorar la 
asequibilidad de los viajes con destino a España en la segunda mitad del año. 4 

 

 
1 Reuters. (2026). Korean Air shifts into emergency mode amid rising oil prices and Iran war. 
https://www.reuters.com/world/asia-pacific/korean-air-shift-emergency-mode-april-amid-rising-oil-prices-
iran-war-2026-03-31/  
2 Korean Air. (2026). Avisos sobre recargos internacionales por combustible para mayo y junio de 2026; 
Reuters. (2026). Cotización EUR/KRW. 
https://www.koreanair.com/contents/footer/customer-support/notice/2026/2605-infuel  
https://www.koreanair.com/contents/footer/customer-support/notice/2026/2506-infuel  
https://www.reuters.com/markets/quote/EURKRW=X/  
3 Tipo de cambio estimado a mediados de junio de 2026, con un valor aproximado de 1 euro igual a 1.760 
won surcoreanos (KRW), según referencias medias de mercado de divisas en ese periodo. 
4 Reuters. (2026). El precio del petróleo se sitúa en su nivel más bajo en tres meses después de que Trump 
anunciara que se ha firmado un acuerdo para poner fin a la guerra con Irán. 
https://www.reuters.com/business/energy/oil-slips-over-4-after-us-iran-reach-peace-deal-reopen-strait-
hormuz-2026-06-14/  

https://www.reuters.com/world/asia-pacific/korean-air-shift-emergency-mode-april-amid-rising-oil-prices-iran-war-2026-03-31/
https://www.reuters.com/world/asia-pacific/korean-air-shift-emergency-mode-april-amid-rising-oil-prices-iran-war-2026-03-31/
https://www.koreanair.com/contents/footer/customer-support/notice/2026/2605-infuel
https://www.koreanair.com/contents/footer/customer-support/notice/2026/2506-infuel
https://www.reuters.com/markets/quote/EURKRW=X/
https://www.reuters.com/business/energy/oil-slips-over-4-after-us-iran-reach-peace-deal-reopen-strait-hormuz-2026-06-14/
https://www.reuters.com/business/energy/oil-slips-over-4-after-us-iran-reach-peace-deal-reopen-strait-hormuz-2026-06-14/
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Tramitación de documentos de viaje 

En 2025, el pasaporte surcoreano ocupó el segundo puesto conjunto en el Henley 
Passport Index, junto con Japón, con acceso sin visado a 190 destinos. Corea del Sur 
sigue teniendo uno de los pasaportes más fuertes del mundo en términos de 
movilidad internacional.1 

Actualmente, España no exige ningún trámite adicional a los turistas titulares de 
pasaporte surcoreano para estancias de corta duración de hasta 90 días dentro de un 
periodo de 180 días en el Espacio Schengen.2 

Los agentes de viajes están bien informados y prestan mucha atención a la próxima 
implementación de ETIAS (European Travel Information and Authorisation System o 
Sistema Europeo de Información y Autorización de Viajes), que también se aplicará a 
los turistas surcoreanos. Este trámite costará 20 euros y tendrá una validez de tres años. 
Sin embargo, muchos todavía no conocen suficientemente el EES (Entry Exit System o 
Sistema de Entradas y Salidas) de la Unión Europea, cuya introducción está prevista 
antes de ETIAS.3 

Aunque el EES no implica ninguna tasa, el proceso de registro podría resultar algo 
complicado para los turistas surcoreanos si las instrucciones o el soporte del portal no 
están disponibles en lengua coreana.4 

Dadas las características de los viajeros surcoreanos, que otorgan un alto valor a la 
comodidad —como la entrada sin visado— y a la relación coste-eficacia, la 
implementación de EES y ETIAS podría ralentizar en cierta medida el crecimiento de 
la demanda de viajes y será necesaria una buena labor de comunicación tanto al sector 
turístico como al consumidor final surcoreano. 

 

 
1 Henley & Partners. (2025). Informe de Movilidad Global de Henley, julio de 2025. 
https://www.henleyglobal.com/newsroom/press-releases/henley-global-mobility-report-july-2025  
2 Consejo de la Unión Europea. Política de visados de la UE. 
https://www.consilium.europa.eu/en/policies/eu-visa-policy/  
3 Unión Europea. ETIAS; Requisitos para solicitarlo; Calendario revisado para el EES y el ETIAS.https://travel-
europe.europa.eu/etias_en  
https://travel-europe.europa.eu/etias/how-to-apply/what-you-need-to-apply  
https://travel-europe.europa.eu/en/etias/about-etias/news-corner/revised-timeline-ees-and-etias  
4 Unión Europea. Sistema de Entrada/Salida (SEE). https://travel-europe.europa.eu/en/ees  

https://www.henleyglobal.com/newsroom/press-releases/henley-global-mobility-report-july-2025
https://www.consilium.europa.eu/en/policies/eu-visa-policy/
https://travel-europe.europa.eu/etias_en
https://travel-europe.europa.eu/etias_en
https://travel-europe.europa.eu/etias/how-to-apply/what-you-need-to-apply
https://travel-europe.europa.eu/en/etias/about-etias/news-corner/revised-timeline-ees-and-etias
https://travel-europe.europa.eu/en/ees
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PERSPECTIVAS A MEDIO PLAZO 

Características clave del mercado 

El viaje España desde Corea del Sur se percibe y posiciona cada vez más como una viaje 
de larga distancia aspiracional y de alto valor. Aunque España aún no ha recuperado 
plenamente el número máximo de visitantes alcanzado en 2019, el gasto ha crecido y 
se ha recuperado por encima de las llegadas, lo que demuestra el creciente 
posicionamiento premium del destino España en Corea del Sur.  

A medio plazo, la demanda coreana de España mantendrá su interés central en cultura, 
arquitectura, gastronomía y experiencias urbanas, mientras se expande hacia otros 
nichos y segmentos más especializados y experienciales. La gastronomía se ha 
convertido en una de las motivaciones de viaje al extranjero más importantes para los 
consumidores coreanos actividades, mientras que el interés por la historia, el 
patrimonio y los paisajes urbanos sigue siendo alto. Como resultado, es probable que 
la demanda de primera visita centrada en Barcelona y Madrid se mantenga fuerte, al 
tiempo que crecen otros destinos como Andalucía, la España Verde (con especial 
fuerza el Camino de Santiago)  y regiones de interior de España como Aragón, Navarra, 
las Castillas, Extremadura, etc. en línea con la nueva estrategia de desconcentración 
regional de la demanda plasmada en la estrategia España Turismo 2030, el Plan Marco 
2026-2028 de Turespaña y la nueva campaña publicitaria internacional de Turespaña 
“Think you know Spain? Think again”. A medida que el mercado sigue madurando y 
sofisticándose aparecen nuevas motivaciones de viaje complementarias como con 
propósitos concretos y temáticos como pueden ser las lunas de miel, el fútbol, 
naturaleza, el descubrimiento de pueblos auténticos o el vino regional. Nuestra 
amplísima oferta otorga a España una clara ventaja como destino multicapa capaz de 
absorber simultáneamente demanda de primera visita, repetición, experiencias y 
premium. 

Al mismo tiempo, España tiene una ventaja competitiva adicional basada en su 
altísima satisfacción como destino turístico dentro del mercado coreano. En la 
encuesta de satisfacción de viajes al extranjero de Consumer Insight 2025, España 
ocupó el primer puesto general con 808 puntos y fue el único destino que superó el 
umbral de 800 puntos. En un mercado muy influido por blogs, YouTube, reseñas en 
línea y recomendaciones personales, este resultado puede actuar como un apoyo 
relevante para la elección futura de destino y para la consolidación de la demanda 
premium además de ser una importante palanca de fidelización de la demanda.1 

 
1 Consumer Insight. (2025). Encuesta de satisfacción sobre viajes al extranjero / Comunicado de prensa. 
https://www.Consumer Insight.co.kr/eng/boardView?no=3801&id=pr10_list&schFlag=0  
https://www.Consumer Insight.co.kr/up_files/2523_travel_en.pdf  

https://www.consumerinsight.co.kr/eng/boardView?no=3801&id=pr10_list&schFlag=0
https://www.consumerinsight.co.kr/up_files/2523_travel_en.pdf
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En cuanto a la estructura de producto, es probable que la demanda relacionada con 
España en Corea siga desarrollándose como un mercado dual, en el que el crecimiento 
del FIT coexiste con una demanda resiliente de paquetes premium. A medida que las 
reservas móviles, las OTA y los canales de reserva directa continúen expandiéndose, es 
probable que la cuota de viajeros independientes aumente aún más, especialmente 
en viajes libres independientes centrados en Barcelona y Madrid, combinaciones 
España-Portugal y productos vinculados a gastronomía, fútbol y experiencias 
regionales. Al mismo tiempo, la oferta paquetes y tours, paquetes flexibles y premium 
seguirán siendo relevantes. En otras palabras, a diferencia de Japón o el Sudeste 
Asiático, es improbable que España evolucione a corto plazo hacia un mercado 
mayormente FIT; más bien, es probable que conserve una estructura en la que 
coexistan el viaje independiente impulsado digitalmente y la demanda de paquetes 
de alta gama. 

Es probable que el comportamiento de gasto continúe evolucionando hacia un 
consumo de alta intensidad dentro de itinerarios relativamente cortos. En cuanto al 
alojamiento el mercado surcoreano prefiere hoteles de 4 y 5 estrellas -con un buen 
posicionamiento de Paradores- primando la oferta gastronómica y el alojamiento 
urbano céntrico, mientras que algunos viajeros FIT y repetidores podrían optar por 
alojamientos alternativos y reasignar parte del presupuesto a restaurantes, 
experiencias, transporte regional y actividades con entrada. Por tanto, el mercado 
coreano combina distintos estilos de consumo, con una orientación creciente hacia la 
experiencia. 

Previsiones a medio plazo 

A medio plazo, y en un escenario de normalización de la situación en Oriente Medio 
que permita la recuperación del 15% del tráfico a Europa que volaba vía Oriente Medio, 
es probable que la demanda de España desde Corea del Sur mantenga una trayectoria 
de crecimiento moderadamente positiva, aunque condicionada por la fuerte 
competencia de destinos asiáticos cercanos y por factores como tipos de cambio, 
tarifas aéreas, recargos por combustible, duración del vuelo y limitaciones vacacionales. 
Por ello, las perspectivas de España se entienden mejor como un crecimiento gradual 
de un destino cultural de larga distancia y alto valor que como una expansión de 
mercado masivo. 

La base cualitativa de la demanda se está fortaleciendo claramente. La elevada 
satisfacción con España puede contribuir a la preferencia de marca, la difusión 
orgánica del boca a boca, una mayor persuasión en la venta de agencias y una mejor 
justificación del coste del viaje de larga distancia. En este sentido, la satisfacción no 
debe verse solo como un resultado posterior al viaje, sino como un activo estratégico 
para sostener la demanda a medio plazo. 
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El entorno macroeconómico tampoco es desfavorable en términos generales. La 
OCDE revisó al alza la previsión de crecimiento de Corea para 2026 hasta el 2,6 %, 
citando las exportaciones lideradas por semiconductores, una inversión privada más 
fuerte y una recuperación gradual del consumo privado apoyada por la política fiscal. 
Esto reduce la probabilidad de una contracción brusca de la demanda coreana de 
viajes al exterior en general. Sin embargo, estas mejoras del entorno macroeconómico 
y financiero no deben interpretarse como una traducción automática en mayor 
demanda de España. La demanda de viajes de larga distancia tiende a responder más 
directamente a tipos de cambio, niveles de tarifas aéreas, recargos por combustible, 
posibilidad de tomar vacaciones y coste total del viaje. Por tanto, las mejoras de la 
economía coreana pueden actuar como amortiguador frente a una caída repentina de 
la demanda, pero el ritmo real de recuperación de las llegadas a España seguirá 
dependiendo en gran medida de la estructura de costes y la accesibilidad del viaje.1 2 

En este escenario positivo, España podría acercarse a medio plazo a los datos de 
llegadas y gasto de su año benchmark histórico en 2019. La conectividad directa Corea 
del Sur-España se ha ampliado y el Aeropuerto de Incheon mantiene una sólida red de 
hubs europeos. Si los costes aéreos se moderan y el producto turístico se expande más 
allá de Barcelona y Madrid hacia nuevas regiones y productos temáticos, España podría 
reforzar su posición como destino europeo de primera visita y también como opción 
para demanda repetidora. 

Al mismo tiempo, existen escenarios de riesgo. Primero, el mercado emisor coreano 
sigue fuertemente concentrado en Asia de corta distancia, especialmente Japón y el 
Sudeste Asiático, lo que significa que el viaje de larga distancia a Europa sigue siendo 
estructuralmente más nicho. Segundo, si la debilidad del won surcoreano y los altos 
precios locales en Europa persisten, los consumidores coreanos podrían elegir destinos 
asiáticos más asequibles. Tercero, si los recargos por combustible y las tarifas aéreas 
vuelven a subir, la demanda a España volverá a resentirse, como ha ocurrido entre abril 
y junio de 2026. Cuarto, si no hay suficiente información en lengua coreana durante la 
introducción de EES y ETIAS, algunos viajeros —especialmente los menos 
experimentados en larga distancia— pueden percibir que viajar a Europa es más 
complicado que antes. Aun así, es más probable que la fricción que genere la nueva 
normativa de acceso a los destino UE sea coyuntural más que una barrera estructural 

 
1 OECD; Korea.net. (2026). Panorama económico de Corea; la OCDE eleva su previsión de crecimiento para 
Corea en 2026 al 2,6%.  
https://www.oecd.org/en/topics/sub-issues/economic-surveys/korea-economic-snapshot.html  
https://www.korea.net/NewsFocus/Business/view?articleId=293480  
2 Reuters. (2026). El presidente surcoreano, Lee, promete más reformas en el mercado de valores, lo que 
provoca un repunte de las acciones. 
https://www.reuters.com/sustainability/boards-policy-regulation/skorean-president-lee-vows-more-stock-
market-reforms-triggering-share-rally-2026-03-18/  

https://www.oecd.org/en/topics/sub-issues/economic-surveys/korea-economic-snapshot.html
https://www.korea.net/NewsFocus/Business/view?articleId=293480
https://www.reuters.com/sustainability/boards-policy-regulation/skorean-president-lee-vows-more-stock-market-reforms-triggering-share-rally-2026-03-18/
https://www.reuters.com/sustainability/boards-policy-regulation/skorean-president-lee-vows-more-stock-market-reforms-triggering-share-rally-2026-03-18/
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a largo plazo, y su impacto debería disminuir con el tiempo a medida que tanto los 
viajeros como el sector se familiaricen con los nuevos procedimientos. 

Factores y circunstancias que pueden afectar al volumen de negocio hacia 
España 

Corea del Sur es actualmente un mercado exento de visado para estancias cortas en 
España y en el Espacio Schengen. Por tanto, los visados en sí mismos no constituyen 
una restricción para los viajes coreanos a España. Sin embargo, en el futuro, es probable 
que la comodidad procedimental importe más que la política de visados como tal. El 
pasaporte surcoreano sigue estando entre los más potentes del mundo en términos 
de movilidad, y los viajeros coreanos otorgan un alto valor a la entrada sin visado, la 
toma rápida de decisiones y los trámites fluidos. En este contexto, EES y ETIAS 
probablemente funcionarán menos como barreras legales y más como puntos de 
fricción psicológica y procedimental. 

Según el calendario previsto, el EES se implantará antes que ETIAS, cuya entrada en 
funcionamiento está prevista para el último trimestre de 2026. Aunque ETIAS tendrá 
un coste reducido (20 euros, con una validez de tres años), para el mercado coreano 
serán más relevantes el conocimiento del sistema, la disponibilidad de información en 
coreano y la facilidad del proceso de solicitud. Si bien el sector turístico probablemente 
se adaptará con rapidez, entre los viajeros FIT y quienes viajan por primera vez a Europa 
estos nuevos requisitos podrían generar inicialmente cierta incertidumbre y retrasar la 
conversión de reservas. No obstante, un adecuado esfuerzo de comunicación por parte 
de las agencias de viajes, las OTA y las aerolíneas contribuirá previsiblemente a que este 
impacto se reduzca de forma progresiva. 

La capacidad aérea y el coste del viaje siguen siendo variables directas. La conectividad 
Corea-España se concentra en Madrid y Barcelona, apoyada por la red europea más 
amplia de Incheon, pero las rutas de larga distancia continúan expuestas a precios del 
petróleo, desvíos, costes operativos y recargos por combustible. En consecuencia, el 
crecimiento futuro dependerá no solo de la existencia de rutas directas, sino también 
de un coste total predecible y de itinerarios eficientes. 

Otra variable importante es la estructura vacacional de Corea. Los largos periodos 
consecutivos de vacaciones siguen siendo difíciles de asegurar y la demanda responde 
con fuerza a festivos públicos, vacaciones escolares y puentes. Esto puede favorecer a 
España como destino cultural, urbano y gastronómico atractivo también en primavera, 
otoño e invierno, más allá de la temporada alta europea de verano. 

Por tanto, las perspectivas a medio plazo para España en el mercado coreano son 
positivas. España es un destino que goza de un magnífico posicionamiento con una 
buena conectividad aérea y un altísima satisfacción del viajero coreano que la visita. 
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Sobre estas fortalezas debe construirse el futuro crecimiento cualitativo, cuantitativo y 
espacialmente distribuido de este mercado emisor. 
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