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MERCADO EMISOR

Datos Clave

En 2022 el mercado portugués se recuperd, llegando a alcanzar los niveles previos a la
pandemia. Los portugueses realizaron unos 23,44 millones de viajes, de los que 11,92%
fueron al extranjero y en los cuales gastaron mas de 5.500 millones de euros. Espaia
ocupa el primer lugar como destino internacional, con una cuota de gasto de 20,54%
y de 38,2% respecto al nimero de viajes.

En cuanto a la organizacién de éstos, el medio de transporte mas extendido para los
viajes internacionales es el avidn (en torno al 62%). El verano, la Semana Santa y los
festivos de diciembre son las fechas con mayor nimero de desplazamientos turisticos,
tanto nacionales como al exranjero. Hay un equilibrio entre las reservas directas (48%)
y las realizadas a través de intermediarios (44,9%); entre las reservas offline (44,9%) y
online (55,1%). La motivacién principal de los viajes al extranjero es el ocio (49,7%).

Volumen del mercado por gasto

En 2022, el gasto turistico de los portugueses en el exterior aumentd un 54,8%, hasta
alcanzar los 5.533,3M<€. Tras una contraccién atipica del gasto turistico en los meses
posteriores al inicio de la pandemia, el gasto se fue recuperando paulatinamente hasta
gue, en 2022, se superd en un 8% el nivel de gasto de 2019 (el mejor dato de la serie
histdrica). Entre enero y marzo de 2023, los portugueses se gastaron en sus viajes al
exterior un 33,5% mas que en el mismo periodo del afno anterior (8390M<€). F: Banco de
Portugal.

Gasto Total (Millones de euros)
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Volumen del mercado por numero de viajes

Segun los primeros datos disponibles de 2022, los portugueses realizaron 23,44
millones de viajes (+33,8% respecto a 2020, -4,2% respecto a 2019), de los que el 88,1%
fueron dentro del territorio nacional (20,65M, +25,1%) y el 11,9% al extranjero (2,79M),
gue destaca por su gran crecimiento (+176%), promovido por la reapertura de fronteras.
La tasa viajera de la poblacion fue del 44% (datos de 2021). F: INE.PT

Viajes al exterior (Millones)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica de Portugal

Principales areas emisoras

En 2022 el drea geografica mas importante emisora de turistas al extranjero fue la
regién Norte con mas de 1 millén de viajes; le sigue muy de cerca el Area metropolitana
de Lisboa (909 mil viajes al exterior) y la regidén Centro (586 mil viajes). La importancia
relativa de cada zona esta relacionada con el volumen de poblaciény la renta de cada
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region, que no sufre cambios significativos de afio en ano en términos de emisién de
viajes turisticos al extranjero.

Principales areas emisoras de turistas portugueses al extranjero. 2022
(en miles de viajes)

Norte 1.041.8

Area Metropolitana de
Lisboa

Centro
Alentejo

Algarve

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica de Portugal

Organizacion del viaje y reservas

En 2022, segun los datos del INE de Portugal, el 93,4% de los viajes al extranjero de los
portugueses fueron realizados con reserva previa, lo que supuso un aumento del 9,7%
respecto a 2021. Los portugueses recurrieron a Internet para organizar el 68,6% de sus
viajes al extranjero (+4,6%).

Canales de reserva
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Fuente: Euromonitor

El valor de las reservas offline de viajes (internacionales y domésticos) en 2022 se situo,
segun Euromonitor, en los 2.673,9 M€ (+77,81%) y el de las online en 3.281,1 M€

¥
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(+67,45%). Las reservas online representaron un 55,1% frente al 44,9% de las reservas
mediante los canales tradicionales.

En el mismo periodo, el 52% de las reservas de viajes fueron hechas mediante
intermediarios, mientras que el 48% restante fueron hechas directamente con los
proveedores de servicios (alojamiento, transporte, actividades, etc.)

Segun los datos del INE de Portugal, en cuanto a las vias de acceso, en el caso de los
viajes al extranjero en 2021, el 62,7% optd por el avidn (+5,6% de la cuota respecto a
2020) y el 31,5% utilizé el coche; el 3,4%, el autobus; y el 0,2% el tren.

Comportamiento viajero

En los viajes al extranjero en 2021 el principal motivo fue el placer, ocio y vacaciones,
suponiendo un 49,7% de los viajes al extranjero. Este fue el motivo de algo mas de
medio millén de viajes (+68,5% respecto a 2020). El segundo motivo (28,0%) fue la visita
a familiares y amigos (+64,2%), seguido de los viajes de negocios o profesionales que
representaron el 17,7% de los viajes fuera de Portugal (-2,5%). Los viajes por motivos
religiosos ascendieron a 14,9 mil (1,5% ; +84,0%). El resto de los viajes (3%) tuvieron otros
motivos. Este patréon es bastante similar en el caso de los viajes domésticos.

Motivacion de los viajes al extranjero en 2021 (%)

Placer, ocioy

. 49,7%
vacaciones

Visita a Familiares y
amigos

Negocios /
profesional

Religion

Otros

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica de Portugal
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Principales actividades preferidas durante las vacaciones (en %)

Relax, descansar 63,0%
Playa 59,0%
Culturales 57.0%

Viajar en familia/con amigos
Visitar ciudades

Cambiar de aires

Naturaleza

Senderismo

Leer

Deporte

Conocer gente nueva

8 Fuente.: Bardbmetro Vacaciones Europ Assistance 2023

Criterios de eleccion del destino: ademas del tamano de las familias, la duracion del
tiempo libre, la proximidad geografica y el presupuesto disponible, los factores mas
importantes para la eleccién del destino tras la pandemia son la seguridad -en especial
la sanitaria- la flexibilidad de las reservas y la cobertura de los seguros de viajes.

Aunque la preocupaciéon por la pandemia se ha reducido bastante en el dltimo ano,
los portugueses se sitUan entre los europeos a los que mas influye la pandemia a la
hora de elegir destino: el 76% (+5 p.p.) evitara ir a ciertos paises, optando por destinos
mas proximos (72%, +3 p.p.), evitaran locales masificados (76%), viajar en cruceros (53%,

+5 p.p.), transportes publicos (37%) o alojarse en hoteles y resorts (37%, +9 p.p.). F:
Barémetro Vacaciones Europ Assistance 2023
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Motivacion de los viajes al extranjero en 2021 (%)

Clima agradable |

Precio
Promociones

Oferta ocio

Gastronomia _ 21,0%

Oferta cultural

57.0%

49,0%

28,0%

22,0%

20%

Destinos adecuados para nifos
Destinos pet friendly
Religioso

Destinos de moda

Otro

Fuente: Féiras Verao. Observador Cetelem 2019

En cuanto a la estacionalidad, los meses de abiril, verano y diciembre son los meses
preferidos por los portugueses para realizar sus viajes al extranjero, coincidiendo con la
Semana Santa, las vacaciones de verano y los festivos del mes de diciembre.

Estacionalidad viajes al extranjero (en miles de viajes)
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Fuente: Instituto Nacional de Estadistica de Portugal

Perfil del viajero

Los datos mads actuales, los correspondientes a 2022, indican que el 51,15% de los
viajeros portugueses que se desplazaron al extranjero fueron mujeres (un aumento de
un 185,44% frente a 2021). En el caso de los hombres, ocuparon una cuota del 48,85%
y también experimentaron un fuerte crecimiento (166,67% respecto a 2021).

En ese mismo ano, el 32,93% de los turistas portugueses fueron adultos con edades
comprendidas entre los 45 y 65 anos, seguidos por un 25,03% que tenian entre 25y 44
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anos. El 15,42% eran menores de 15 anos; el 16,76% eran mayores de 64 anos; el 9,86%
eran jévenes de entre 15y 24 anos.

Productos turisticos demandados

Durante las vacaciones de verano los turistas portugueses buscan fundamentalmente
destinos de sol y playa (el 59%, +1% en tasa de variacién interanual), ya sea en Portugal
o en el extranjero. En este ultimo destaca toda la costa espafnola e islas, Italia, Cabo

Verde, Brasil, Dubdi, Marruecos o el Caribe, Turquia, TUnez o Malta. Fuente: Barémetro Europ
Assistance, Euromonitor, Banco de Portugal y TTOO consultados.

El producto naturaleza, asociado al turismo activo es también un producto demandado,

y es uno de los tipos de vacaciones favoritas del 55% de los portugueses este ano Fuente:
Barémetro Europ Assistance 2023 + Turismo de Portugal.

Conclusiones y tendencias

1. Tras las restricciones de viajes provocadas por la pandemia, se ha recuperado el
mercado de viajes en Portugal, como mercado receptor y emisor.

2. Larecuperacion del deseo de viajar se ve lastrada, sin embargo, por los efectos
de la inflacidon en la disminucién del poder adquisitivo de los salarios, asi como
en el aumento del precio de los viajes.

3. Portugal continda siendo el destino preferido de los portugueses para sus
vacaciones. Sin embargo, el aumento de los precios de los servicios turisticos en
Portugal debido al crecimiento de los flujos turisticos a este pais, obliga a los
turistas portugueses a buscar otras posiblidades de viaje mas baratas, incluso
fuera de Portugal, en mayor medida que en anos anteriores.

4. La pandemia no ha alterado estructuralmente la demanda de viajes de los
portugueses, y se mantienen los rasgos principales en cuanto a su composicién,
productos demandados, destinos, estructura de edad, etc.

5. Sin embargo, si se observa un cambio en los canales de informacién y de ventas
de viajes, asi como el aumento de la digitalizacién del sector turistico. EI 60%
de los portugueses afirman que los productos que mas han comprado on line
en detrimento de las tiendas fisicas, son los billetes de avidén y los paquetes de
viajes.

()
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6. Aumenta la importancia de las reservas de ultimo momento respecto a los anos
previos a la pandemia, debido al impacto de la inflacién y el aumento de precios,
a la espera de que se produzca una mejora del precio del viaje.

MERCADO EMISOR A ESPANA

Gasto total en Espana y principales elementos de gasto en Espana

Tras los dos anos de pandemia y su consecuente disminucidén en el gasto debido a las
restricciones de viaje, en 2022 se superaron los niveles de gasto total prepandemia. El
gasto de los portugueses en Espana se situd cercano a 1.300 millones de €. Esto supuso
un aumento del gasto total de 32,70% en comparacién con 2019.

Gasto Total en Espaia (Millones de euros)

127027
928,56 95727
478,08
241,70
T T T T T 1
2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: EGATUR (INE) y Frontur - explotacion Turespafa

Numero de viajes a Espaia

En 2022 se recuperaron los niveles de entradas de turistas portugueses a Espana, si
bien es cierto que no llegd a alcanzarse el nivel de 2019.
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Viajes a Espana (Millones)
243 2,42

2,34
1,19
[ l
T T T T T 1
2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: Frontur

Cuota de Espana en el mercado turistico emisor

En 2021 el 43,7% de los viajes al extranjero tuvieron como destino Espana, continuando
asi como el principal destino turistico internacional para los residentes de Portugal. En
segundo lugar se encuentra Francia con una cuota del 11,6% - este dato debe
contextualizarse ya que hay un gran vinculo entre ambos paises por la gran inmigracién
que hubo de portugueses al pais galo. En tercer lugar se encuentra Italia (5,6%), seguida
de Alemania (3,2%) y Reino Unido (2,9%). En los datos preliminares de 2022 el ranking
se mantiene, pero Espafa baja 5,5 puntos, ocupando una cuota de 38,2%, Francia de
10,7% (-0,9 p.p.) e Italia de 6,5% (+0.9 p.p.).

Principales destinos internacionales (2021)

39 1%
8%

M Espana
M Francia
M Italia
44% M Alemania
M Reino Unido
M Otros (Europa)

20%

1 América
1 Africa

3% . Asia y Oceania

3%
6%

12%

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica de Portugal
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Principales destinos en Espana

Histéricamente las comunidades limitrofes con Portugal eran las principales receptoras
del gasto turistico de los portugueses, ya que el acceso por carretera a Espana ha sido
el principal. Ademas, la Comunidad de Madrid y Cataluna también ocupaban
importantes puestos. La tendencia en 2022 fue algo distinta y se produjeron ciertos
cambios: aumento el gasto en Baleares, Madrid y Comunidad Valenciana (traspasando
comunidades que solian recibir mas) y hubo importantes caidas del gasto en
comunidades limitrofes (Galicia, Extremadura y Castilla y Ledn) y algo mas ligeras en
Cataluna.

Principales destinos por gasto (en millones de €)

Andalucia —

Galicia

——
Catalufa |

—

[—

Baleares
Madrid

Extremadura

W Afo 2022
C. Ledn

. [JARo 2019
C. Valenciana

T T T T T T T T T T 1

0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 500
Fuente: Encuesta del Gasto Turistico - ECATUR (INE.ES)

Organizacion del viaje y reserva

En 2022, el 89,2% de los turistas portugueses que viajé a Espana organizd sus
vacaciones sin comprar un paquete turistico en una agencia de viajes (+92,3%), frente
al 10,8% (+258%) que si que los comprd en este canal. En relacion a la forma de reserva,
en Portugal no se publica ningun estudio que analice la organizacién del viaje a
destinos concretos.

Comportamiento viajero

En cuanto a la estacionalidad, se repite la tendencia de los viajes al extranjero por parte
de los portugueses: los meses de abril, verano y diciembre son los preferidos para viajar
a Espana, coincidiendo con la Semana Santa, el periodo estival y los festivos del mes
de diciembre.
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Estacionalidad viajes a Espafia (en miles)
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Fuente: Frontur

En cuanto a la motivacién para viajar a Espana, un tercio de los portugueses se
desplazdé en 2022 en busca de sol y playa; un 20,6% siguiendo una motivacion
cultural; un 16,4% por ocio en general; un casi 10% por trabajo y un 16,5% por otros
motivos.

Motivacidn de los viajes a Espafa segulin gasto turistico (%)
Sol y playa 36,8%
Cultura
Ocio sin...

Otros..

Otros

Fuente: Estimacion de Turespana basada en microdatos EGATUR
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Segmentacion de la demanda

Atendiendo a las actividades realizadas por los portugueses en Espana, la demanda se
segmenta del la siguiente forma:

Actividades realizadas en Espana (en %). Portugal. 2022.

Visitar ciudades | d 52.8%
| 345%
Disfrute y uso de playas d 281%
| d 272%
Gastronomia J—l 153%

Diversidon nocturna 10,2%

f— 8,1%
Parques tematicos | 7.1%
el 59%
Asistir a espectaculos jasdl 329%
- 30%

Fuente: Elaboracion propia a partir de EGATUR y estimaciones de TURESPANA.

Perfil del viajero

La mayoria de los turistas portugueses que viajaron a Espana en 2022, tenian de 25y
64 anos (el 84,3%). La mayoria fueron hombres (75,8%), personas con estudios
superiores (70%) o secundarios (27,7%).

Nos visitaron preferentemente trabajadores en activo (el 84,1%)y jubilados (10,2%). Por
ocupacién profesional, el 45,6% fueron asalariados con cargos medios, el 27,3%
auténomos y el 20,4% asalariados con cargos de alta direcciéon. F. EGATUR.

Productos turisticos demandados

Respecto a los city break y turismo cultural los principales destinos son aquellos con
conexidn aérea directa con Portugal (Madrid, Barcelona, Alicante, Bilbao, Malaga, Sevilla,
Valencia..), las ciudades cercanas a la frontera (Vigo, Salamanca, Caceres...), y destinos
histéricos como Santiago de Compostela, Segovia o Toledo.

Los turistas portugueses demandan también el producto de sol y playa, tanto en las
costas mas cercanas de Galicia y Andalucia, como en la costa mediterraneay las islas.

El turismo gastrondmico gana peso en los viajes a Espana, aunque no constituye un
producto importante por si mismo, sino como oferta complementaria a otros
productos turisticos.

¥
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En cuanto al turismo religioso en 2022, 20.106 mil residentes en Portugal realizaron el
Camino de Santiago superando los valores pre pandémicos (+4,6%) . F.. Oficina del peregrino.

Otros productos muy demandados para el turismo familiar son los parques tematicos,
(Isla Magica, Parque Warner y Terra Mitica a la cabeza) y el esqui en invierno (Sierra
Nevada, el Pirineo aragonés y cataldn, ademas de la Sierra de Béjar).

Conclusiones y tendencias

1. Espana es el principal destino turistico de los portugueses en el
extranjero, y la pandemia no ha modificado esta posicidén. Durante la
pandemia aumentd la cuota de viajes de los portugueses a Espafia, que
pasdé de 32,7% de 2019 al 43,7% de 2021. En 2022, la cuota fue del
38,2%, a gran distancia de su principal competidor en el mercado
portugueés que es Francia (10,7%, -0,9% en tvi).

2. Portugal es un mercado turistico emisor a Espana maduro y fiel a los
destinos espanoles (el 69,4% nos han visitado diez veces o mas). En 2022,
el mercado emisor portugués a Espafna alcanzé practicamente los
valores de 2019 en numero de turistas (2,42M, -0,4% que en 2019), que
a su vez fueron los mas altos de los que se tiene registro. El gasto
turistico superd al de 2019 (1.270M<€, +32% que en 2019). F: INEES. En
relacién al gasto medio diario se ha producido un incremento, pasando
de 124€/dia en 2019 a 144€/dia en el periodo enero a abril de 2023.
Fuente Turespafa a partir de EGATUR.

3. La accesibilidad por via terrestre y las conexiones aéreas son factores
determinantes en los viajes de los portugueses a Espana que, a
diferencia de otros paises, favorecen la diversificaciéon geografica y
temporal al ser pais fronterizo.

4. Las principales CCAA de destino son las limitrofes durante todo el ano,
junto con Madrid, a las que se anaden las costas mediterranea,
cantabrica e islas durante el verano.

5. En 2022y 2023 se ha recuperado la oferta de destinos espanoles de los
operadores portugueses, con aumentos notables en la oferta como la
de de paquetes de viaje charter a Baleares y Canarias. Igualmente, se
han recupeado rutas aéreas y las capacidades.
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6. Eltipo de viajes a Espana, los productos y actividades realizadas durante
sus viajes siguen siendo en esencia los mismos que antes de la
pandemia, por lo que no se han producido cambios estructurales en el
perfil de los flujos.

DESTINOS COMPETIDORES Y
POSICIONAMIENTO

Analisis de la competencia

Espana es el primer destino de los portugueses en el extranjero, seguido a gran
distancia por Francia y en menor medida por ltalia, Alemania y Reino Unido. Como se
ha explicado anteriormente, hay una importante comunidad emigrante portuguesa en
Francia y Reino Unido, por lo que muchos de esos viajes son visitas a familiares y amigos.

Los destinos europeos son los Unicos con relevancia turistica en los Ultimos anos en
Portugal. Otros destinos del Mediterrdneo como Italia y Grecia, que ha aumentado su
importancia, no son competidores relevantes para Espana en Portugal.

Alejados de los destinos europeos, hay flujos turisticos a otros destinos luséfonos como
Brasil, Cabo Verde, San Tomé, Angola o Mozambique. También Marruecos se esta
posicionando como un destino extracomunitario creciente en el mercado portugués

Posicionamiento e imagen de Espana

La imagen de Espana como destino turistico es ampliamente conocida y esta asociada
a la calidad y variedad de la oferta turistica. Todos los productos y destinos espanoles
son conocidos en Portugal, en mayor o menor medida.

La pandemia no afectd a la imagen de Espana como destino turistico en Portugal ni
tampoco a su posicionamiento, menteniendo en 2022 su situacidon de primer destino
de los portugueses en el extranjero - a pesar de haber experimentado en 2022 una
pérdida de 5,5 p.p. de cuota de mercado. El principal mercado competidor de Espana
en Portugal es Francia, se mantiene en una segunda posicién lejos de la cuota espafiola
(38,20% Espana y 10,70% Francia en 2022 segun los datos preliminares del INE de
Portugal).
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Sin embargo, Portugal es un destino turistico con atributos similares a los espanoles y
precios mas baratos en una parte importante del territorio. Por esta razén, y también
por la promocién de los viajes interiores por parte de la administracion turistica
portuguesa, especialmente durante y después del covid, parte de los viajes que otros
anos se realizaban a Espana, tendrdn ahora como destino Portugal. De hecho, en 2022
los viajes domésticos crecieron un 25,08%, si bien es cierto que la cuota de viajes
domésticos entre el total de viajes cayd 6,14 p.p. respecto a 2021.

En cualquier caso, los portugueses no han dejado de viajar a Espana cuando las
limitaciones a la movilidad lo han permitido. La demanda de Espana es sobre todo en
productos y destinos de costa, naturaleza, cultura y ciudades.

Conectividad aérea con Espana

A lo largo de 2022 y 2023 se han ido recuperando las rutas aéreas y frecuencias
suprimidas por la pandemia. Las conexiones se establecen desde los cinco aeropuertos
portugueses (Lisboa, Oporto, Faro, Funchal (Madeira) y Ponta Delgada (Azores) con 18
aeropuertos espanoles: Alicante, Oviedo, Barcelona, Bilbao, Castellén, Fuerteventura,
Gran Canaria, lbiza, Lanzarote, Madrid, Malaga, Mallorca, Menorca, Santiago de
Compostela, Sevilla, Tenerife Norte y Sur y Valencia. F. OAG

Dentro de las nuevas rutas entre ambos paises (OAG), cabe destacar por su imporancia:

e Desde Lisboa: las rutas a Barcelona operadas por Easyjet(7/8 conexiones
semanales), Bilbao (2), Ibiza (2), Mallorca (2), Menorca (2) y Valencia (2); asi como
las operadas por TAP a Mallorca (6/7) y Menorca (4/5); y las operadas por Volotea
a Oviedo (3).

e Laruta desde Oporto a Castelldn (2) operada por Ryanair.

e Desde Faro: la ruta a Barcelona operada por Esayjet (1/2); la ruta a Bilbao
operada por RyanAir (2), por Volotea (2) y Vueling (1/2); y la ruta Desde Ponta
Delgada a Bilbao operada por SATA (1).

e Desde Funchal: rutas operadas por lberia a Malaga (1), a Santiago de
Compostela (1) y Valencia (1).

e Ponta Delgada y Bilbao (SATA);

CopNA
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e Faroy Barcelona (Ryanair).

Principales aeropuertos de origen segin niimero de pasajeros

hacia Espafia en 2022 (%)
0.4%
0.03%

1.3%

1.5% .
M Lisboa

H Oporto

33,9% M Faro

M Funchal
(Madeira)

[ Ponta Delgada

62,9% (Azores)
[ Otros

'I 9 Fuente: AENA
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PERSPECTIVAS A MEDIO PLAZO

Caracteristicas clave del mercado

El mercado portugués es un mercado emisor de turistas a Espana maduro, de elevado
volumen, al que le gusta viajar, donde el 44% de su poblacién viaja con regularidad.
Cuenta con un poder adquisitivo medio y con un ndmero de destinos favoritos al
extranjero relativamente pequeno.

A pesar de la incertidumbre geopolitica y econémica, tres de cada cuatro portugueses
expresa su voluntad de viajar en los proximos meses (verano de 2023). Las limitaciones
econdmicas afectardn principalmente al tipo de alojamiento elegido (46%, buscando
opciones mas econdmicas), a buscar promociones de Ultima hora (40%), reducir el

numero de destinos (41%) o elegir un destino Mas préximo (36%). F: Barémetro Europ
Assitance 2023,

Espafa seguira siendo el primer destino de los portugueses al extranjero, tanto en
numero de viajes, como en pernoctaciones y gasto turistico, para todas las motivaciones
de viaje, y se seguirdn consumiendo los productos tradicioanles (turismo cultural, de
ciudad, sol y playa, gastronomia y compras). Al tratarse de un mercado maduro, en el
gue Espana es muy conocida,los crecimientos y decrecimientos en los flujos de
llegadas a Espana a medio plazo se mantendran bastante estables, con oscilaciones
coyunturales en el volumen de los flujos viajeros.

Se puede esperar que los canales de reserva se digitalicen todavia mas, frente a la
reserva presencial y un aumento de la reserva anticipada, buscando las mejores ofertas,
al haber mas demanda.

Por otra parte, el envejecimiento de la poblacidén portuguesa, tal y como sucede en el
resto de Europa, incrementard la proporcién de mayores de 60 afos en la poblacién
viajera.

Previsiones a medio plazo. Factores y circunstancias que pueden incidir en el
volumen de negocio hacia Espana

Es previsible que los flujos viajeros a Espana se mantengan estables a medio plazo. Sin
embargo, los factores econdmicos y de capacidad de gasto son los que mas incidencia
tendran en el medio plazo en los viajes de los portugueses. Estos factores son los
siguientes:

()
] >
COopuNAL
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a)

b)

c)

El aumento de la inflacidn y la pérdida de poder adquisitivo de los salarios, que
disminuye la capacidad de compra de viajes.

La incertidumbre respecto a la situacién econémica interancional y nacional
portuguesa, que incide en la disminucién de los gastos no imprescindibles,
como son los viajes.

El aumento del precio de los componentes de la cadena de valor de los viajes:
transporte, alojamientos, hosteleria y gastos complementarios. En este aspecto,
y aungue Espana es accesible por carretera desde Portugal, se puede producir
un aumento de la oferta de paquetes turisticos a otros destinos mas baratos
(Cabo Verde, Marruecos, Tunez & Turquia) en detrimento de los destinos

espanoles, que son Mas caros.

TSP
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