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Datos Clave

México representa un mercado de 126 millones de consumidores, con una demanda
en constante aumento. La expansién del consumo que se ha vivido en los Ultimos anos
se ha concentrado en los segmentos de la poblacién de mayores ingresos, tal y como
se recoge en la "Encuesta Nacional de Ingresos y Gastos de los Hogares" que elabora el
Instituto Nacional de Estadistica, Geografia e Informatica (INEGI). La ultima de estas
encuestas vuelve a demostrar que las diferencias en los niveles de ingresos y gasto son
muy notorias y que existe un porcentaje de la poblacién con un nivel adquisitivo muy
elevado que consume todo tipo de productos y servicios de gama alta.

El tamano de la poblacién viajera en México se estima en base a su nivel socio-
econémico. Se considera que cuentan la capacidad econdmica de realizar al menos
un viaje internacional al afo los segmentos mas altos (A/B y C*) que suman el 21% de
la poblacién mexicana, unos 26,5 millones de habitantes.

El turista mexicano internacional no fronterizo con EE.UU. cuenta con una capacidad
de gasto importante, reside en grandes ciudades y tiene preferencia por organizar su
viaje individualmente, utilizando los servicios de una agencia de viajes, aunque realiza
numerosas busquedas previas para planificar el mismo en internet. Se trata,
principalmente, de un viajero de mediana edad con estudios universitarios, que se
desplaza por motivos de ocio principalmente en verano o navidad y que puede
identificarse con un perfil descubridor y cosmopolita.

Durante los ultimos anos, ha habido un incremento paulatino en el nUmero de turistas
mexicanos que visitaron Espafia, siendo en 2022 un total de 725.093 segun los datos
suministrados por FRONTUR, un 21.30% mas que en el 2019. Si comparamos los datos
de 2022 con los de 2021, la diferencia es destacable ya que la variacién es de un 190.34%
mas de mexicanos visitando Espafa. Respecto a 2023, los datos son, por el momento,
muy esperanzadores ya que en el primer cuatrimestre del afno ya son 226.861 turistas
mexicanos a Espana, un 43.16% mas que en mismo periodo del ano anterior.

Volumen del mercado por gasto

Durante sus viajes, la mayor parte del gasto que realizan los mexicanos se concentra
en el alojamiento (26.1%), en las comidas (22.8%) y en las compras (22.6%). También
dedican parte de su presupuesto a viajar por el destino (18.9%) y a realizar actividades
(9.3%).
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Aunque la duracién de la estadia varia segun el destino, se estima que en los viajes
nacionales consumen la mitad del tiempo que en los internacionales, en gran parte
debido al tiempo invertido en el desplazamiento al destino. Comparado con otros
paises, México presenta una estancia media reducida debido a dos factores
principalmente: los viajes fronterizos a Estados Unidos de corta duracién y las escasas
vacaciones retribuidas de las que disfrutan los trabajadores asalariados.

Gasto total (millones de dédlares)

81352
7.502,6 69398
41127
21053 l
2017 2018 2019 2020 2021

Fuente: Consejo Nacional Empresarial Turistico (CNET)

En el grafico precedente se observa la evolucidn del gasto en millones de ddélares de
los turistas mexicanos en el exterior. Cabe destacar que, por el momento, no hay datos
anuales del ano 2022 del informe llevado a cabo por el Consejo Nacional Empresarial
Turistico (CNET). Sin embargo, segun esta misma fuente, desde enero hasta abril de
2022 los turistas mexicanos gastaron 1.391,5 millones de ddlares (un 72.9% mas que
en 2019), con un gasto medio de 332,1 ddlares.

Volumen del mercado por nimero de viajes

Viajes al exterior (millones)
19,7 19,8

191

7.3

2017 2018 2019 2020 2021

Fuente: Consejo Nacional Empresarial Turistico (CNET)
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Se observa en el grafico anterior la evolucién en el volumen de mercado de los viajes
de los turistas mexicanos al exterior. Por el momento, los datos anuales de 2022 no han
sido publicados por el CNET. A pesar de ello, se sabe que en el primer cuatrimestre de
2022, un total de 4.189,8 mexicanos salieron al exterior (un 56.1% mas que en el mismo
periodo de 2019). De estos, 1.511,1 lo hacian por via aérea.

Principales areas emisoras

Las principales zonas emisoras de turismo del pais son aquellas que cuentan con un
mayor nimero de habitantes y un nivel adquisitivo mas elevado, siendo éstas CDMX, el
Estado de México, Veracruz, Jalisco, Puebla, Guanajuato y Nuevo Ledn. Se espera que
en los préximos anos haya un crecimiento de emisién desde los estados de Baja
California del Sur, Quintana Roo y Querétaro debido a los mas altos indices de
crecimiento de gasto por hogar previstos, como resultado del dinamismo de sus
economias.

En lo que a ciudades respecta, las mas destacadas en este sentido son la Ciudad de
México, Guadalajara y Monterrey. No obstante, pueden considerarse también
importantes polos emisores otras de menor tamano como Cancun y Puebla. Mientras
gue los viajeros procedentes de Ciudad de México y Guadalajara son aquellos que
demandan productos mas novedosos, los procedentes de Monterrey se caracterizan
por un mayor interés en los viajes a Estados Unidos.

Organizacion del viaje y reservas

5 de cada 10 mexicanos planean su viaje un mes antes de contratar, mientras que el
15 % lo hacen con 2 0 3 meses de antelaciéon y sélo el 4% mas de un afo antes. Para
decidir consultan un promedio de 3,4 fuentes, realizdndose la mayoria de las
busquedas sobre turismo durante el primer bimestre del ano (Google México).

El turista mexicano tiene mayor preferencia por realizar sus viajes de manera
independiente en comparacién con el mercado europeo o asidtico. En general, prefiere
organizar su propio viajey, en el caso de contratar paquetes, éstos suelen ser de caracter
flexible (avion + hotel).

El sector minorista tiene gran importancia a nivel econédmico dentro del sector turistico,
ya que abarca la mayor parte de las ventas (aproximadamente un 70% del total), ya
gue se siguen requiriendo los servicios de las agencias de viajes incluso para contratar
productos individuales (billetes de avién, hoteles, alquiler de coches, etc...).

La presencia de agencias de viajes online ha desarrollado de manera intensa el canal
online, obligando a las agencias tradicionales a anadir servicios en linea como una
alternativa para retener y ganar a mas clientes. Los billetes de avion, los paquetes
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vacacionales y los alojamientos son las compras en linea mas importantes de los
viajeros mexicanos, aungue otras ventas como los tours o las entradas a parques de
atracciones o el alquiler de coches también estan ganando relevancia. Sin embargo, el
viajero mexicano sigue requiriendo opciones de pago off line. Segun la Comisién
Nacional de Banca y Valoraciones, el 92% de la poblacién adulta prefiere usar efectivo,
motivo por el cual se ha innovado en métodos de pago, de modo que los usuarios
puedan hacer abonos en tiendas de autoservicio, incluso con opcién de pago diferido.

Las plataformas de publicidad también tienen un papel destacado entre los viajeros
mexicanos, que usan herramientas on line para ver las recomendaciones y sugerencias
y, de esta manera, validar sus opciones antes de efectuar la reserva y el pago; los mas
populares son TripAdvisor, Facebook y Google.

Entre las fuentes que consultan los mexicanos para seleccionar los destinos que desean
visitar hay que destacar la importancia de los portales de internet, con un crecimiento
anual del 50% de las busquedas sobre viajes desde dispositivos mdviles. El uso de
dispositivos maéviles reduce el tiempo que las personas pasan planeando un viaje y el
periodo de tiempo entre la compra y la venta del viaje. Los consumidores mas jovenes,
principalmente los millennials, son usuarios frecuentes de aplicaciones maviles ya que
les permiten comparary comprar en cualquier lugar y en cualquier momento. Por este
motivo, las distribuidoras lideres on line tienen aplicaciones madviles con servicios de
reserva. Sirva como ejemplo BestDay To Go o MéxicoDestinos.com que permite los
viajeros utilizar mapas virtuales y GPS para planear su viaje y se actualiza
constantemente con consejos de viaje y recomendaciones sobre el destino
seleccionado.

Comportamiento viajero

Motivacién del viaje (%)
1

Ocio y descanso — 38%
Visita a familiares _ 35%

Trabajo/negocios 11%

Religioso
Compras
Estudios

Otros

Fuente: DATATUR (Secretaria de Turismo, SECTUR)
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Tipo de vacaciones (%)

Sol y playa 40,50%
Turismo cultural

Turismo de aventura
Turismo de interés especial
Crucero

Ecoturismo

Visita familiar

Otros 3,80%

T T T T T 1

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Fuente: DATATUR (Secretaria de Turismo, SECTUR)

Estacionalidad (miles de viajes)
1600 -
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Fuente: DATATUR (Secretaria de Turismo SECTUR)

Segmentacion de la demanda

De acuerdo con la clasificacién realizada por Euromonitor Internacional, existen 5 tipos
de consumidores en México:
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e El hogareno conservador: es cuidadoso en el gasto del presupuesto y no es
fanatico de las compras. Busca servicios que le faciliten la experiencia de
compra y ofertas y promociones.

e El planificador detallista: tiene claro qué destino quieren visitar y pone atencion
en el gasto, aungque pueden dejarse seducir por descuentos de especial valor.

e El aventurero inspirado: interesado en las compras que proporcionen
experiencias Unicas, valorando la calidad sobre el precio.

e El tradicional seguro: es adverso al disfrute de experiencias nuevas y menos
influenciable por las tendencias. Las estrategias de marketing tradicionales son
las que mejor funcionan sobre este tipo de consumidor.

e El luchador intrépido: se siente atraido por las compras, ejerciendo las redes
sociales una fuerte influencia sobre sus preferencias. Su caracter impulsivo de
compra se ve reforzado por las plataformas de compra on line.

Segmentacion de la demanda (%)

Conservador hogarefio 32%
Planificador detallista
Aventurero inspirado
Tradicional seguro
Luchador intrépido
T T T T T T T 1
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35%

Fuente: EUROMONITOR INTERNACIONAL

Perfil del viajero

El rango de edad de los turistas que mas viajan se concentra entre los 18 y los 45 anos.
Principalmente comprende familias de 3 o0 4 miembros (40%), parejas (209%) y solteros
(12%) que viajan por motivos de ocio.
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Productos turisticos demandados

Las actividades que se realizan en mayor medida en sus viajes al extranjero son:

e Visitar ciudades.

e Disfrutar de la gastronomia.
e Conocer el artey la cultura.
e |rde compras.

Conclusiones y tendencias

El mercado turistico emisor mexicano se caracteriza por su potencial de crecimiento
asi como por su gran capacidad de gasto, especialmente en viajes internacionales, asi
como por una baja estacionalidad en la distribucidn de sus viajes a lo largo del ano. En
cuanto a los productos turisticos que consume en sus viajes internacionales, el turista
mexicano se puede clasificar dentro de la categoria de “Turista cosmopolita”, mas
interesado en turismo cultural, urbano, gastronédmico y de compras que en el turismo
de sol y playa. Esto lo convierte en un turista de gran interés para los destinos
internacionales.

MERCADO EMISOR A ESPANA

Gasto total en Espana y principales elementos de gasto en Espana

Estimacioén del volumen de gasto en los viajes a Espana y variacién en los Ultimos cinco
anos.

Gasto total (millones de euros)

1600,0
11508 11799 11870
566,6
3673
T T T T T T 1
2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: EGATUR (INE)
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Numero de viajes a Espana

NUmero de viajes a Espana de los turistas mexicanos en los uUltimos seis afnos.

Viajes a Espaia

725.093
597.777
497.738
450.822
249.732
129.785 l
T T T T T T
2017 2018 2019 2020 2021 2022

Fuente: FRONTUR (INE)

Cuota de Espana en el mercado turistico emisor

Seguln un reciente estudio de la revista Business Insider México en 2022, los principales
destinos internacionales para los mexicanos en el ultimo ano fueron los siguientes:

Estados Unidos

El pais favorito de los mexicanos dada su cercania, diversidad cultural, paisajes
naturales Entre los destinos preferidos por los mexicanos se encuentran Nueva York,
Las Vegas, Los Angeles, Miami, Chicago y Houston.

Espana

Madrid destaca como el principal destino europeo de los mexicanos para este ano. La
capital espanola es reconocida como una de las ciudades mas visitadas, con una gran
oferta turistica debido a la extraordinaria belleza de sus calles, edificios y plazas; ademas,
es considerada una de las ciudades mas bonitas del pais. Espaia, en este caso, ocupa
la novena posicién en numero de turistas internacionales por via aérea que llegaron a
México en el primer trimestre de 2023 con mas de 83.000 turistas espanoles, un 4,1%
mas que en el mismo periodo de 2022 y un 6,2% mas que en 2019.
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Colombia

Bogotd destaca en las preferencias de los turistas mexicanos y es reconocida como una
ciudad con una gran oferta cultural por sus bellos museos, teatros, librerias, galerias y
bibliotecas. Este destino es sumamente atractivo para los amantes del arte y la
literatura.

Argentina

Buenos Aires también es uno de los destinos preferidos de los mexicanos. Esta ciudad
es reconocida por su identidad visual portena, donde se mezclan influencias extranjeras
de matices espanoles, italianos, franceses, ingleses, entre otros. Su arquitectura y
gastronomia la forjan como una ciudad empapada de cultura.

Entre los paises europeos, destacan como competidores directos Francia y Alemania,
gue este ano se gquedan por debajo de Espana en cuanto al niumero de turistas
mexicanos.

Principales destinos en Espana

Principales destinos en Espana medidos por el niUmero de turistas cuyo destino final
sea dicha comunidad auténoma.

Principales destinos por gasto

73.609
Madrid 143.835
4 ] 435.209
28.859
Catalufa 49.776
| | 140.576
6.793
Andalucia 17.873
] 50.271
%2.487
Pais Vasco 5.091
i 8.686
o 4.607 W Afo 2020
Calicia 4'16]??,66 [0 ARo 2021
3.014 O ARo 2022
Castillay Ledn 4.604
9.801

I T T T T T T T T T 1

0 50.000 100.000 150.000 200.000 250.000 300.000 350.000 400.000 450.000 500.000

Fuente: FRONTUR (INE)
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Organizacion del viaje y reserva

Los patrones en la organizacidn de viaje y reserva de los turistas mexicanos se
encuadran en las tendencias del viajero mexicano al exterior.

Cabe destacar que el 85,47% de los turistas mexicanos que visitaron Espana en 2022
viajaron sin paquete turistico, mientras que menos del 14,52 % decidid viajar con
paquete, segin datos de FRONTUR. Este Ultimo porcentaje ha aumentado
considerablemente respecto al afo anterior, que era de un 2%.

Comportamiento viajero

En 2022 la via de acceso predominante siguié siendo el aeropuerto con 687.177
personas y tan solo 5.551 turistas mexicanos accedieron a nuestro pais en tren.

En lo que a tipo de alojamiento respecta, sigue predominando el alojamiento en
hoteles y similares con 575.294 turistas, a gran distancia de los 52.090 turistas
mexicanos que se hospedaron en alojamientos de alquiler.

120.000 Estacionalidad

J

02019

02020
100.000 -

—e— 2021
80.000 - ——2022
60.000 -
40.000 - <
20.000 - -

O A'—l T T T T T T T T I T T . Ti_\

Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
Fuente: FRONTUR (INE)
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Motivacion del viaje (%)
.

Ocio/Vacaciones 89%

Negocios 7%

Personal (salud,

o)
famnilia) 2%

Estudios 2%

Fuente: FRONTUR (INE)

Segmentacion de la demanda

Segun el estudio demoscoépico de la demanda elaborado por Madison Market Research
llevado a cabo en 2021, entre los perfiles motivacionales de los turistas que desean
visitar nuestro pais prevalece el vacacional-cultural (41,0%), el generalista (39,9%) y el
descubridor (37,9%).

Perfil del viajero

El turista mexicano es muy apreciado en Espana. Son numerosos, su capacidad de
gasto es el doble que la media (mas de 2.207 € frente a 1.216 €), viaja de forma mas
desestacionalizada, consume productos turisticos mas alld del sol y playa (turismo
urbano, cultural, gastrondmico, de naturaleza..), es altamente fiel al destino y no sélo
viaja una vez a Espanfa, sino que repite y consume diferentes destinos turisticos cada

vez que visita el pais.

Productos turisticos demandados

Entre los productos demandados por los turistas mexicanos que visitan nuestro pais,
predominan los correspondientes a las categorias descubrir y disfrutar. En el primer
caso, destacan arte y cultura, turismo urbano y naturaleza. En el segundo, podemos
referirnos principalmente a gastronomia y compras.

Conclusiones y tendencias

El extraordinario gasto turistico en nuestro pais, lo prolongado de sus estancias, los
productos turisticos que demanda y la capacidad de crecimiento del volumen de
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turistas mexicanos a nuestro pais lo hacen de gran interés para el sector turistico de
nuestro pais.

Ademas, el turista mexicano es altamente fiel al destino Espana y repite con asiduidad
y de una manera mas desestacionalizada que la mayoria de paises emisores.

DESTINOS COMPETIDORES Y POSICIONAMIENTO

Analisis de la competencia

El turista mexicano se sitla dentro del segmento de turista “Cosmopolita” segun la
clasificacion de Turespana. Entre los productos demandados por los turistas mexicanos
gue visitan nuestro pais, predominan los correspondientes a las categorias descubrir y
disfrutar. En el primer caso, destacan arte y cultura, turismo urbano y naturaleza. En el
segundo, podemos referirnos principalmente a gastronomia y compras.

Los intereses del turista mexicano a la hora de viajar fuera de sus fronteras, aunados a
la excelente conectividad aérea con nuestro pais (Espana en general, y Madrid en
particular, se consideran la puerta de entrada de México a Europa) hacen de Espana el
destino predilecto de los mexicanos en Europa, a gran distancia de nuestros
competidores directos Francia e Italia.

Posicionamiento e imagen de Espana

Segun el “Estudio de posicionamiento de Espana como destino turistico”, realizado por
el Real Instituto Elcano en 2020, Espana ocupa junto con EEUU la cabecera como
destino turistico en viajes de largo alcance desde México. Un 59% de los entrevistados
para este estudio han visitado Espana en alguna ocasion desde 2017, a la par con EEUU,
y muy por delante de Francia (36%), el segundo destino en Europa.

Francia e ltalia aparecen a la par como los destinos mas deseados para un futuro viaje
a Europa y Espana aparece en tercer lugar, con un 20% de menciones.

La inmensa mayoria de los mexicanos (91%) elegirian Espana como destino europeo
alternativo al que han senalado en primer lugar, muy por encima de la media en el
conjunto de los mercados lejanos (75%).
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Espana sigue siendo uno de los destinos favoritos de los mexicanos para realizar viajes
no nacionales, aunque a gran distancia de Estados Unidos. Para los mexicanos, Espana
es un destino aspiracional, situdndose tercera a nivel mundial y primera a nivel europeo
en el top of mind de los turistas mexicanos, lo cual se debe a los siguientes factores
diferenciadores:

- Buenas conexiones aéreas.

- Lengua comun.

- Fuertes lazos econdmicos, culturales y de sangre entre ambos paises.

- Gran reconocimiento y valoraciéon de la imagen de Espana.

- Rigueza, diversidad y calidad de la oferta turistica espanola, con amplia oferta de

alojamiento y servicios complementarios.

Conectividad aérea con Espana

En la actualidad, las conexiones aéreas entre México y Espafna siguen aumentando su
frecuencia y contamos en el verano de 2023 con un total de 35 vuelos semanales
directos desde Ciudad de México a Madrid. 14 vuelos semanales de Aeroméxicoy 21
de lberia. Los vuelos de Iberia se operan con Airbus A350, que tienen una capacidad de
348 plazas. Aeroméxico opera esta ruta con los equipos Boeing 789 Dreamliner con

capacidad para 274 pasajeros.

Emirates ha aumenté el ano pasado a 7 sus vuelos semanales desde Ciudad de México
a Barcelona. Esta ruta esta operada con equipos Boeing 777-200 LR con una capacidad
de 302 pasajeros.

Por su parte, Air Europa tiene 4 vuelos semanales entre Cancun y Madrid, con el equipo
Boeing 787-9 con capacidad para 296 pasajeros. A su vez, cabe destacar otras
companias que operan desde Cancun a la capital espafnola, como Iberojet y World2fly,
gue disponen de 5 frecuencias semanales en el caso de la primeray 4 en el caso de la
segunda. Por su parte, la aerolinea Iberojet ha retomado la ruta Cancun-Barcelona, con
1 vuelo semanal en un Airbus 350-900 con capacidad para 432 pasajeros. Debe de
hacerse notar que estos vuelos a Cancun son ocupados mayoritariamente por viajeros
espanoles que van a Cancun y Riviera Maya para un viaje de sol y playa, esencialmente

bajo la modalidad “all inclusive”.
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La aerolinea mexicana Aeroméxico vuela desde Guadalajara y Monterrey a Madrid con
7 frecuencias semanales en cada una de estas 2 rutas, la aeronave utilizada en ambas

rutas es el Boeing 787-9 con capacidad para 274 pasajeros.

Teniendo en cuenta las 7 rutas directas que operan en estos momentos entre México
y Espana, existen un total de 71 conexiones directas semanales durante toda la época
estival, 42 desde Ciudad de México, 15 desde Cancun, 7 desde Guadalajara y 7 mas

desde Monterrey, con una capacidad total semanal de 23.030 plazas.

Adicional a las rutas que ya operan en estos momentos, a partir del 26 de junio, mas
de 20 dias antes que el ano anterior, Iberojet ha comenzado a operar la ruta aérea
Madrid - Los Cabos, con una frecuencia semanal en un Airbus 350 con una capacidad
para 432 pasajeros.

Principales aeropuertos de origen

8%

B Ciudad de México
M Cancun

l Monterrey

[ Guadalajara

24% 59%

Fuente: Paginas web oficiales de las aerolineas. Elaboracién propia.

Tramitacion de documentos de viaje

En cuanto a la tramitacién de documentos de viaje de turistas mexicanos hacia nuestro
pais, el turista mexicano sigue sin necesitar visado para viajar a Espana.

Cabe destacar que desde el pasado 15 de diciembre de 2022, el Ministerio de Asuntos
Exteriores, Unién Europea y Cooperacidon elimind cualquier requisito sanitario de
entrada a Espana y en la actualidad no existe ningun tipo de restriccidén para entrar por
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via aérea, por lo que no es necesario presentar ningun tipo de certificado sanitario ni
formulario de control.

PERSPECTIVAS A MEDIO PLAZO

Caracteristicas clave del mercado

La mejora de la oferta de rutas culturales y por entornos naturales al margen de las
playas aparece como la principal medida para suscitar mayor interés en este mercado.

Respecto al precio, este aspecto es mucho menos mencionado como problema
respecto a Espana que respecto a otros destinos cuando se pregunta por las
experiencias vividas. Por tanto, puede decirse que los precios del sector turistico
espanol son competitivos desde la perspectiva del viajero mexicano.

Previsiones a medio plazo

Las previsiones a medio plazo de viajeros mexicanos hacia Espana permiten ser
optimistas debido, principalmente, al aumento de las conexiones aéreas directas entre
los dos paises para la temporada de verano. Otro gran factor a tener en cuenta es que,
en la actualidad, el peso mexicano registra niveles altos que no se veian desde hace
seis anos. Consecuencia de ello es que segun la Federacion Mexicana de Asociaciones
Turisticas (FEMATUR), entre enero y abril salieron del pais casi 1.1 millones de
ciudadanos, lo que supuso un aumento del 35,1%. Gracias a la fuerza que ha ido
presentando el peso durante el primer cuatrimestre de 2023, un total de 226.861
turistas mexicanos decidieron visitar Espana.

Ademas del potencial de crecimiento con el que cuenta México como mercado emisor
(126 millones de habitantes segun el ultimo censo oficial, con un porcentaje de
poblacién socioecondmico A, By C+ de un 21%), cabe destacar la importancia de este
mercado para el turismo de nuestro pais por su alto nivel de gasto. Por este motivo,
aunque el euro esté ahora mismo por debajo del peso, esto no preocupa a los a los
mexicanos debido a que su poder adquisitivo y capacidad de gasto son muy altos, el
doble de la media de los turistas internacionales. Para ser mas exactos, en el ano 2022
el gasto medio del turista mexicano en Espana fue de 2.207 euros, mientras que la
media del turista internacional resulté en un gasto medio de 1.216 euros.
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Resulta importante destacar de este mercado, el tipo de producto turistico que
consume (turismo cultural, de compras, urbano y gastronédmico) y el apego cultural y,
en muchas ocasiones, incluso familiar, de los mexicanos hacia Espanfa.

Factores y circunstancias que pueden incidir en el volumen de negocio hacia
Espana

Los mexicanos no necesitan un visado para viajar a Espafa, o a cualquier otro pais

perteneciente al espacio Schengen, siempre y cuando su estancia no supere un periodo
de 90 djas.
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