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CUADRO MACROECONOMICO
2024 2025 2026 (prevision)

PIB real
(% variacion interanual) 07 0.5 0.8
PIB nominal per capita (euros) 37.349,59 38.306,29 39.094,25
Gasto consumidor
(% variacion interanual) 0.6 0.8 09
Poblacién empleada (miles) 23932 24117 24238
Tasa de desempleo
(% sobre poblacion activa) 6,5 6,2 6,1
IPC
(% variacion interanual) 11 16 2,6
Poblacién Total 58.918.290 58.832.780 58.739.250
Tasa de hogares de clase media (%) 59717 59,33 59,35

Fuente: ISTAT, Banca d'ltalia, Oxford Economics previsiones 2026 (excepto PIB real e IPC), gasto consumidor
y tasa de hogares de clase media.

El cuadro macroecondmico refleja un escenario de crecimiento moderado para lItalia,
con una ligera aceleracion del PIB real prevista para 2026 y una evolucion positiva del
consumo privado, apoyado en la mejora gradual del empleo y la reduccion de la tasa
de desempleo. No obstante, el repunte de la inflacion en 2026 podria limitar
parcialmente la capacidad de gasto de los hogares, en un contexto de crecimiento
todavia contenido.

En este sentido, el escenario presentado dependera en gran medida de la evolucion
del conflicto en Oriente Medio y, en consecuencia, de las hipdtesis sobre los precios de
las materias primas, donde persiste una elevada incertidumbre. Este factor podria
condicionar tanto la estabilidad de los precios como la confianza de los consumidores,
con implicaciones directas sobre la demanda internay la actividad turistica.
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En el siguiente grafico se muestra el Indice de confianza del consumidor elaborado por
la OCDE, que refleja las expectativas de los hogares sobre su situacion financiera y la
economia en general. Un valor superior a 100 indica optimismo y mayor propension al
consumo, mientras que por debajo de 100 sefiala pesimismo y tendencia al ahorro. En
el Ultimo afno hasta marzo de 2026, la confianza del consumidor en lItalia se ha
mantenido por debajo de 100, reflejando cautela, aungue con niveles ligeramente
superiores a la media de la OCDE. En los meses recientes se habia observado una leve

mejora, si bien en marzo de 2026 se registra una ligera caida tanto en Italia como en el
conjunto de la OCDE.

Indice de confianza del consumidor (CCl)
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Fuente: OCDE., siendo 100 el promedio histdrico del indice.

FACTORES POLITICO SOCIALES

La persistencia del conflicto en Oriente Medio introduce incertidumbre en la evolucion
del turismo, elevando los costes (especialmente energéticos) y afectando a la
percepcion de seguridad. Este contexto puede generar cautela en la demanda y
ajustes en reservas. Siempre que la situacion no derive en disrupciones severas del
suministro, podria favorecer la redistribucion de flujos hacia destinos considerados mas
seguros. En este escenario, Espafia —junto con la propia Italia— se posiciona como uno
de los principales beneficiarios dentro del mapa de “destinos protegidos”.
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EVOLUCION RECIENTE DE LA DEMANDA TURISTICA

Evolucién gasto turistico
150

100

50

Gasto domeéstico (miles de millones) Gasto emisor (miles de millones)
H2020 m2025 m2024 m2023

Fuente: Oxford Economics

Segun estimaciones de Oxford Economics, el gasto turistico italiano muestra una
tendencia de crecimiento tanto en el componente doméstico como en el emisor. El
gasto interno, predominante, avanza de forma estable, mientras que el emisor crece
con mayor dinamismo, reflejando la recuperacion de los viajes al exterior. En conjunto,
se observa una mejora progresiva del consumo turistico, aun condicionada por el
contexto econdmicoy la sensibilidad al precio.

Gasto de los turistas italianos en Espafia (millones €) y tasa de
variacion interanual (%).
Marzo 2025 - Febrero 2026
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Fuente: ECATUR (INE).

Segun datos de Egatur (INE), el gasto de los italianos en Espafa muestra un
crecimiento significativo en el periodo marzo 2025-febrero 2026 respecto al mismo
periodo del afo anterior, con un incremento del 12%. Esta evolucion refleja una solida
recuperacion de la demanda y un mayor dinamismo del mercado italiano hacia
Espafa. Elaumento del gasto apunta ademas a una mejora tanto en volumen de viajes
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como en el nivel de consumo por turista, consolidando a Espafa como un destino
prioritario para este mercado.

INDICADORES DE PROSPECTIVA

Consideracion, intencion del viaje y satisfaccion.

Segun los datos de YouGov para el periodo 13 de enero-12 de abril de 2026, en
comparacion con el mismo intervalo de 2025, Espafa mantiene el liderazgo en
consideracion, intenciéon de viaje y satisfaccion frente a sus principales competidores
(*sin datos para Turquia y Egipto; se incluye Reino Unido).

La consideracion —destinos que los viajeros tienen en mente para su proximo viaje—
sitUa a Espana en primera posicidn, con cerca del 31% de menciones. En intencién de
viaje —probabilidad de visita a corto plazo—, un 10,8% de los encuestados la senala
como destino preferido..

Asimismo, entre quienes ya han visitado Espafa, el 70,4% declara estar satisfecho con
SsuU experiencia, superando nuevamente a sus competidores.

INDICES DE INTENCION DE
VIAJE

INDICES DE CONSIDERACION

1 Espafa 31 32,6 1 Espaha 10,8 12
2 Grecia 243 26,5 2 Grecia 7.4 7.4
3 Portugal 218 239 3 Portugal 6,3 5,8
4 Francia 19,5 23,4 4 Francia 57 7.1
5 R. Unido 16,4 171 5 R. Unido 56 4,6
INDICES DE SATISFACCION
1 Espafna 70,4 72,6
2 Crecia 64,6 62,1
3 Portugal 62,4 66,1
4 R. Unido 443 49
5 Francia 338 315
Fuente: https;//esyougov.com/
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Previsiones de vuelos

Asientos programados para la temporada de primavera/verano
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Fuente: OAG Schedules Analyser

Las capacidades programadas para Espafna entre el 1 de abril y el 30 de septiembre de
2026 suponen un 9,1% mas de las programadas en el verano de 2025. Aumentan
también las capacidades programadas para los principales competidores, destacando
Egipto (+17,2%), Grecia (+8,1%) y Turquia (+4,2%), mientras que Francia se mantiene
practicamente estable (+0,5%) y Portugal registra un ligero descenso (-1,5%).

Sigue aumentando la conectividad aérea. Durante la temporada primavera-verano
2026 se inauguran 18 nuevas conexiones entre Italia y Espana:

Aeropuerto de origen \ Operaciones

Alghero Air Europa - Madrid Adolfo Suarez-Barajas
Bolonia Guglielmo Ryanair - Castellén de la Plana; Air Europa - Madrid Adolfo
Marconi Suarez-Barajas

Florencia Peretola Volotea - Asturias; Vueling Airlines - Menorca
Milan Malpensa Wizz Air - Bilbao y Palma de Mallorca

Napoles Capodichino Wizz Air - Palma de Mallorca

Olbia Volotea - Sevilla

Perugia Ryanair - Barcelona

Roma Fiumicino Volotea - Asturias; ITA Airways - Malaga y Valencia
Salerno Pontecagnano Aerolitalia - Ibiza y Palma de Mallorca

Venecia Marco Polo Volotea - Murcia

Verona Villafranca Volotea - Malaga; Neos Air - Menorca

Fuente: Consejeria Espafiola de Turismno en Milan. Elaboracién propia.

Este verano 29 aeropuertos italianos estan conectados con 22 aeropuertos espafoles.
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Busquedas y reservas

Busquedas desde ltalia desde 1 de octubre 2025 hasta 31 marzo 2026 para vuelos entre
1de abril y 30 de septiembre
(tasa de variacién semanal interanual)
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Fuente: https.//www.partners.skyscanner.net/

Las busquedas de vuelos de ida y vuelta en el motor de buUsgueda de Skyscanner, que
tiene una gran implantacion en Italia. Las bUsquedas desde Italia para la temporada
de verano 2026 muestran una evolucion positiva en términos interanuales, con picos
destacados entre noviembre y febrero.

Espafa presenta, en general, un comportamiento mas dinamico que el agregado
internacional, liderando los crecimientos en varios momentos del periodo.

No obstante, en las Ultimas semanas de marzo se observa una desaceleracion, con
tasas negativas tanto para Espafia como para el conjunto internacional.
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En base a los resultados del estudio de Ipsos (Future4Tourism, marzo 2026), las
previsiones para el verano apuntan a una ligera moderacion de la demanda turistica
italiana, con un 51% de la poblacion que declara intencidén de viajar entre julio y
septiembre, por debajo del 55% registrado en 2025. Este contexto sigue condicionado
por la incertidumbre econdmica, lo que impulsa una mayor prudencia en el gasto y
una orientacidn hacia destinos mas cercanos, especialmente dentro de Italia.

El mercado, segln este mismo estudio, sigue mostrando una clara orientacién hacia
destinos domeésticos, reforzando la preferencia por la proximidad: un 55% de los
italianos opta por viajar dentro de Italia (+3 p.p. respecto a 2025), mientras que un 27%
elige destinos europeos (+1 p.p.). En este contexto, Espana mantiene una posicion
claramente destacada como principal destino europeo, consolidando su liderazgo por
delante de Francia y Grecia y reafirmando su fuerte atractivo en el mercado emisor
italiano.

En conjunto, el mercado italiano hacia Espafa muestra una evolucion positiva,
impulsada por el aumento de la conectividad aérea, el crecimiento del gasto turistico
y el sélido posicionamiento del destino en términos de consideracion, intencion de
viaje y satisfaccion. Este dinamismo se produce en un contexto macroecondmico de
crecimiento moderado y cierta cautela del consumidor, lo que apunta a una demanda
gue continUa activa, aunque con mayor sensibilidad al precio y condicionada por la
incertidumbre internacional. En este escenario, y siempre que no se produzcan
disrupciones relevantes en el suministro energético que afecten a la conectividad,
Espafia podria mantener su posicionamiento como destino percibido como seguro
dentro del entorno europeo.

Desde la perspectiva de la demanda, la bldsqueda de destinos seguros, la anticipacion
en la planificacion y la creciente relevancia del precio estan marcando las decisiones
de los viajeros italianos. Si bien se aprecia una cierta recuperacion del viaje
internacional, esta tendencia podria verse condicionada por la reciente incertidumbre
geopolitica que, segun Confcommercio (principal organizacion patronal empresarial
italiana que representa a las empresas del comercio, turismo y servicios), esta
generando una mayor cautela sin frenar la intencion de viajar. En este contexto, se
mantiene un equilibrio entre los viajes al exterior y las escapadas de corta duraciéon, con
decisiones mas flexibles y sensibles al entorno.
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