- ¥
TURESPANA @
CSpNAL

INFORME DE TENDENCIAS
DE MERCADO

INDIA
Temporada de otoAo/invierno 2025-2026

Instituto de Turismo de Espana (Turespana)

www.tourspain.es



2

INFORME DE TENDENCIAS DE MERCADO

INDIA. Temporada de otofio 2025 / invierno 2026

© Publicado por Instituto de Turismo de Espafa (Turespana)
Texto: Oficina Espafola de Turismo de Mumbai (India)

NIPO: 219-25-003-0.

Octubre 2025

TSP



3

INFORME DE TENDENCIAS DE MERCADO
INDIA. Temporada de otofio 2025 / invierno 2026

TABLA DE CONTENIDO

Coyuntura econdmica

Factores politico sociales

Evolucidon reciente de la demanda turistica

Indicadores de prospectiva

Principales conclusiones

TSP



4

INFORME DE TENDENCIAS DE MERCADO

Variable 2023 | 2024 | 2025*
PIB nominal per capita (en ddlares PPA) 10.323,71 11.166,35 12.04196
PIB nominal per capita (rupias indias) 209.468,00 228150,79 248.811,01
PIB real. Porcentaje de variaciéon anual 919 6,48 06,32
:E?)ir::?ng'izg)"“'b'e bruto porhogar (P18, | scco5585 82026591 890.664,29
gasto de Iqs h_ogares en consumo final por 578.963.92 639.042.17 692.998,90

ogar (rupias indias)

Tasa de ahorro bruto por hogar (PIB) 23,05 2298 22 91
Tasa de inflacién (%) 5,65 495 3,84
Edad media 3116 3135 31,56
Poblacién 1.438.069.596 1450935791 1463.865.525
Poblacién empleada 493535826 501.831.302 508.431.607
Tasa de desempleo (%) 4,20 4,20 420
fg:fggtaers‘)“a' medio (rupias indias, precios | 520 45653 25820378 279.883,61
Tipo de cambio** (moneda local por euro) 89,33 90,52 94,43

* Prevision; *actualizado al trimestre.
Fuente: Global Data. IMPORTANTE: aunque los datos de Global Data corresponden al afio natural, un ejercicio
fiscal indio se refiere al periodo entre abril del afio en curso a marzo del afio siguiente.

Segun los datos de Global Data, la tasa de crecimiento del PIB prevista para 2025 es del
6,32%, levemente inferior al dato de 2024. No obstante, India sigue siendo la quinta
economia mundial y presenta buenas perspectivas a corto plazo, pues su tasa de
crecimiento es la mas alta entre las grandes potencias econdmicas.

La entrada en vigor de los nuevos aranceles impuestos por Estados Unidos, uno de los
principales socios comerciales de India, arroja algo de incertidumbre sobre la evolucion
de las exportaciones indias. Con el fin de mitigar su impactoy diversificar sus mercados,
el pais ha acelerado las negociaciones para cerrar tratados de libre comercio con otros
socios, como la Unién Europea. Ademas, la devaluacion de la rupia frente al euro en
2025, favorecera la competitividad de los productos y servicios indios en el mercado
europeo.

Entre las principales medidas de politica econémica adoptadas para dinamizar la
economia se encuentran las siguientes:

Desde el punto de vista tributarioy con el objetivo de fomentar el consumo domeéstico,
desde septiembre de 2025 se ha reducido el impuesto sobre productos y servicios (GST
— Good and Services Tax, similar al IVA), en una gran cantidad productos, tales como
pequefios automaviles, televisiones y aparatos aire acondicionado.

Asimismo, las progresivas bajadas de los tipos de interés por parte del Banco Central
Indio (RBI) desde 6,5% hasta 5,5% supondran un importante estimulo para la economia
india. Esta bajada de tipos ha sido posible gracias a los buenos resultados de la inflacidn,
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gue se estima en un 3,84% para 2025, por debajo del objetivo del 4%, fijado por el Banco
Central Indio (Reserve Bank of India — RBI) y también inferior al dato del aro pasado.

Otras iniciativas relevantes que llevan varios afos en marcha son “Make in India”, que
busca fortalecer la industria nacional y atraer inversion extranjera directa, y el programa
“Startup India”, que apoya a emprendedores con beneficios fiscales y acceso a la
financiacion en condiciones ventajosas. La campana “Digital India”, por su parte,
promueve la digitalizacion de servicios publicos, la conectividad rural y la inclusion
tecnoldgica.

También se han impulsado iniciativas como el Pradhan Mantri Jan Dhan Yojana, que
ha permitido la apertura de millones de cuentas bancarias para personas que
anteriormente carecian de acceso al sistema financiero y el programa MGNREGA,
mediante el que se garantiza empleo rural temporal, ayudando a reducir la pobreza en
las zonas mas desfavorecidas.

Respecto a la tasa de desempleo, debe tenerse en cuenta que se situd en torno al 4,2%
en 2024, una cifra similar a los aflos anteriores, segun las fuentes oficiales. Durante 2025,
segun el Ministerio de Estadistica Indio el desempleo ha podido crecer muy levemente,
si bien ha de esperarse a final de ano para conocer el dato definitivo, tras las distintas
variaciones que sufre el empleo a lo largo del afo vinculadas al desarrollo de la
actividad agricola.

En todo caso, la confianza del consumidor respecto a la situacion actual ha mejorado
con un indice del 96,5 en julio de 2025, segun la encuesta del Banco Central Indio. Los
hogares también siguen siendo considerablemente optimistas de cara a un futuro
cercano, con un indice del 124,7. (Los indices superiores a 100 indican optimismo y los
inferiores, pesimismo.)

De acuerdo con su constitucion, India es una republica democratica federal con un
sistema parlamentario, encabezada por un Jefe de Estado. El primer ministroy jefe de
gobierno, Narendra Modi, dirige el poder ejecutivo. El poder legislativo reside en un
parlamento bicameral: Lok Sabha (Cadmara Baja) integrada por representantes
elegidos libre y periddicamente mediante sufragio universal; y Rajya Sabha (Camara
Alta), cuyos miembros son elegidos por los miembros de las asambleas legislativas
estatales y otros por el presidente. El sistema judicial es independiente, con la Corte
Suprema como maxima autoridad judicial.

Desde el punto de vista territorial, India esta dividida a nivel regional, en estados y
territorios de la Unidn, y, a nivel local, en municipios (urbanos) y panchayat (rurales).
Todos ellos con gobiernos y competencias propios.
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En el dmbito nacional, en la actualidad gobierna el BIP (“Bharatiya Janata Party”), de
ideologia nacionalista hindd. El partido BIJP ha ganado las uUltimas tres elecciones
generales (la mas reciente en junio de 2024), y gobierna actualmente en coalicion.
Alianza Nacional Democratica (National Democratic Alliance, o NDA), es la coalicion
electoral que encabeza el BIP, del primer ministro Narendra Modi.

El principal partido de la oposicion es el Congreso Nacional Indio (Indian National
Congress), liderado por la familia Gandhi. En las Ultimas elecciones el partido mejord
sus resultados y el BIJP no alcanzd la mayoria absoluta como habia conseguido en los
dos comicios anteriores.

India, una de las democracias mas grandes y complejas del mundo, enfrenta algunos
desafios econdmicos y sociales, como el desigual reparto de la riqueza, el acceso
limitado a servicios basicos, como la educacion o la salud y la mejora de sus
infraestructuras. Ademas de las medidas econdmicas ya sefaladas, pueden destacarse
otras medidas orientadas a hacer frente a estos desafios:

En cuanto a salud publica, destacan dos programas: Ayushman Bharat, que
proporciona cobertura médica gratuita a mas de 500 millones de personas, y Swachh
Bharat Abhiyan, una campana de saneamiento que logré construir millones de bafos
en zonas rurales y mejorar la higiene y salubridad publica.

En el sector educativo se ha implantado el plan Samagra Shiksha Abhiyan, que
pretende mejorar la calidad educativa desde la educacion infantil hasta la secundaria;
y la Nueva Politica Educativa, que se desarrolla desde 2020, potencia un enfoque
basado en habilidades, pensamiento critico y digitalizacion.

En el sector agricola, el programa PM-KISAN ofrece transferencias directas de dinero a
agricultores pequefios y medianos, y la plataforma digital eNAM permite a los
agricultores vender sus productos directamente, sin intermediarios.

También se han realizado importantes inversiones publicas en infraestructura
mediante proyectos como Bharatmala (red de carreteras) y Sagarmala (desarrollo
portuario), fundamentales para mejorar la logistica y el comercio interno.

India también ha asumido, finalmente, un papel activo frente al cambio climatico. A
través de la International Solar Alliance y la promocion de energias renovables, el pais
se ha comprometido a aumentar su capacidad energética limpia, con el objetivo de
alcanzar 500 GW para el afo 2030.

Por ultimo, debe sefialarse que el turismo es un sector de la economia que la
Administraciones publicas indias vienen impulsando desde hace afos, conscientes de
la enorme magnitud del mercado turistico doméstico a través de diferentes campanas:
desde Incredible India (iniciado hace mas de 20 afos) hasta la mas reciente Swadesh
Darshan (“Explorar tu pais”). A través de ésta Ultima, se han desarrollado 110 proyectos
en los Ultimos 10 afnos sobre diversos circuitos tematicos, como los circuitos de
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Ramayana (épico clasico hindu), budista, de costa y de comunidades tribales. Ademas,
en el ejercicio 2024-25, bajo la iniciativa de Turismo Sostenible y Responsable, se han
aprobado 40 proyectos en 23 estados por una financiacion 100% del gobierno central
de aproximadamente 320 millones de euros.

EVOLUCION RECIENTE DE LA DEMANDA TURISTICA

Evolucion gasto turistico (millones de doélares)
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Fuente: Global Data

Como se puede observar en el grafico anterior, el gasto del turismmo doméstico como
del turismo internacional ha seguido aumentando en los Ultimos afos, y se prevé que
lo siga haciendo en 2026. Como es caracteristico de este mercado, la evoluciéon es
mucho mayor en el caso del turismo interno, alentado por una inmensa clase media
gue no puede permitirse viajes de larga distancia por el nivel de precios.

Sin embargo, el turismo hacia destinos internacionales también sigue creciendo de
manera lenta pero consolidada. Aunque la clase media-alta supone un pequeno
porcentaje de la poblacidn total, en términos absolutos constituye un mercado de
primer nivel para los destinos internacionales. Debe tenerse en cuenta que mas de 173
millones de personas perciben ingresos superiores a 20.000 doélares PPA anuales’,
suficientes para cubrir sus necesidades basicas y destinar parte de su renta a gastos
discrecionales, como un viaje de una semana a Europa.

Segun GlobalData, los tres destinos internacionales mas visitados por indios en 2024
fueron EAU, EEUU vy Tailandia, respectivamente. Arabia Saudita y Singapur son

! Fuente: GlobalData
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también destinos muy populares. La eleccion de estos destinos se debe a la cercania
geografica en el caso de los paises asidticos y una gran presencia de la comunidad india,
como EEUU o Reino Unido. No debe perderse de vista que la diaspora india es una de
las mas numerosas del mundo y esta integrada en la élite corporativa y de toma de
decisiones en ambos paises.

Gasto de los turistas indios en Espana (millones €) y tasa de
variaciéon interanual (%).
Enero-agosto (2024-2025)
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Fuente: Estimacion de Turespanfa a partir de microdatos INE

Segun la estimacion de Turespafa a partir de microdatos del INE, el gasto total de los
turistas indios en Espana sigue manteniendo una tendencia al alza. Las cifras de enero
a agosto de 2025 reflejan un ligero aumento del 2,6%, en comparacioén con el mismo
periodo de 2024.

El gasto medio por persona se incrementd en 2024 en casi un 11,5% respecto al afno
anterior, alcanzando los 2.608 euros, frente a los 2.340 euros en 2023.

Las llegadas de turistas indios a Espafia se mantienen estables, aprecidandose una leve
disminucion en 2024 frente a 2023 (de 249.883 a 229.745 turistas) lo que apunta a la
consolidacion del flujo turistico indio hacia Espafa. En 2025, hasta agosto, se han
registrado 163.721 llegadas, unas 438 mas que en las mismas fechas del afio anterior,
por lo que segun las previsiones se alcanzara un ndmero de visitas muy similar al
pasado afo.

En cuanto a los viajes realizados por los indios a Europa, segun GlobalData, Espafia
ocupos el sexto puesto entre sus competidores relevantes en el mercado (tras Reino
Unido, Francia, Turquia, Suiza y Alemania) y esta previsto que para 2025 mantenga su
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posicion, pese a que no dispone de una conexion aérea directa como los citados
destinos.

Si bien existen diferencias entre los distintos estudios a cerca de la evolucion de
numero de llegadas a los distintos paises europeos (por ejemplo, segun el dltimo de
Mabrian para el periodo noviembre 23-octubre 24 Francia, Reino Unido y Suiza
sufrieron un descenso mientras que, segun Global Data todos los destinos europeos
aumentaros sus visitantes), lo gue es comun en todas las fuentes es que Alemania y
Austria han crecido mas que Espana.

INDICADORES DE PROSPECTIVA

Siguen sin existir datos de capacidades programadas para Espafa ya que no hay vuelos
directos con India. Actualmente los principales vuelos a Espafa tienen al menos una
escala en Europa, en Turquia o en Oriente Medio, lo que supone una cierta desventaja
competitiva, al menos en relacion con los viajes de negocios a las dos ciudades
principales (Madrid y Barcelona) y los viajes familiares. No obstante, la mejora de la
conectividad con los paises de Oriente Medio (por ejemplo, mas frecuencias Doha-
Malaga) y Turquia (por ejemplo, nueva ruta Estambul-Sevilla) permite realizar
combinaciones de vuelos favorables a la desconcentracion de los flujos turisticos,
evitando pasar por Madrid y Barcelona.
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Busquedas y reservas

Busquedas desde India para vuelos
entre 1de octubre y 31 de marzo (2026)
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Fuente: https//www.partners.skyscanner.net/

Como refleja este grafico sobre tasas de variacion en las busquedas de vuelos
internacionales de ida y vuelta en Skyscanner, dichas busquedas crecen durante la
mayoria del periodo analizado. Las cifras para Espafa se sitUan por debajo del conjunto
de vuelos internacionales durante la mayor parte del periodo, posiblemente debido al
fuerte crecimiento que experimentan en este mercado emisor los destinos de cercania,
para muchos de los cuales no se necesita visado o se obtiene con gran facilidad.

La mayor caida en las buUsquedas, tanto hacia Espafia (-34%) como hacia el conjunto
de destinos internacionales (-8,4%), se registré entre la Ultima semana de abril y la
primera de mayo, por el impacto en el mercado del atentado en Pahalgam (Cachemira)
el 22 de abril. Posteriormente, se observa un fuerte rebote en las busquedas de hasta
el 30% en la segunda mitad de mayo. En el caso de Espafa, se aprecia ademas un
descenso a mediados de junio (-9,5%), coincidiendo con el accidente aéreo en la ruta
Ahmedabad-Londres.
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Italia Turquia

En el grafico anterior se recogen las reservas de vuelos en temporada invernal (de 1de
octubre a 31 de marzo) desde la India a Espana y a diversos competidores en aerolineas
IATA (no incluye, por tanto, ni bajo coste ni charter). Se observa una disminucion para
todos los mercados analizados, destacando el caso de Turquia con un -66,4%. Destaca
gue Espana es la que menos decrece entre los paises analizados. Entre otros, esto
puede apuntar a una estabilizacion de demanda hacia destinos de lejania en
comparacion con los destinos tradicionalmente menos conocidos o0 mas econdmicos.
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En este grafico observamos los mismos datos referidos a los principales destinos
espanoles en temporada de invierno. Catalufa sigue siendo el destino mas popular
entre los indios, por delante de la Comunidad de Madrid. Sin embargo, se observa una
disminucion para la temporada 2025-2026 en todas las regiones analizadas excepto en
las Islas Canarias, lo cual es propio de una fase de estabilizacion del mercado con leves
crecimientos o decrecimientos interanuales.

El mercado emisor indio sigue manteniéndose en una fase de estabilizacion en cuanto
a los viajes al exterior y especialmente con respecto a los destinos europeos. Esto se
debe principalmente a los elevados costes de los viajes a destinos lejanos, que
Unicamente la clase alta y media alta pueden afrontar. La devaluaciéon de la rupia india
en relacion con otras divisas como el euro también ha contribuido significativamente
a los costes de viaje, pero ello en principio no deberia de afectar a los viajeros de mayor
poder adquisitivo.

Con respecto a Espafia, las llegadas desde India en 2025 se mantienen en niveles
similares a 2024 considerando el periodo enero-agosto de los dos anos. Cabe pensar
gue para 2025 se mantendra la tendencia al alza en el gasto que viene
experimentandose en los Ultimos afios, como indican los datos de los primeros ocho
meses del ano. Entre 2023-2024 el gasto medio del turista indio en Espafa crecid de
2.340 euros a 2.608 euros. Ademas, destaca un aumento en la estancia media de 5,7
noches a 7,3 noches entre los dos afos, lo que apunta a un incremento del gasto
turistico total de los indios en Espafa y confirma la tendencia del turista a visitar pocos
paises y destinar mas tiempo a cada uno de ellos. En el caso de Espana, es popular
visitar Espafay Portugal o incluso afadir Marruecos.

Junto a los productos turisticos tradicionalmente demandados por los viajeros indios,
como el lujo, el arte y cultura, gastronomia, enologia, ocio y compras, se aprecian
tendencias que apuntan a la diversificacion de las motivaciones para viajar.

El primero de ellos es el turismo de naturaleza, donde se incluyen los viajeros de
aventura, de observacion de aves y de fotografia de la naturaleza. Un viajero indio tipico
interesado en explorar a fondo la naturaleza y realizar safaris fotograficos tiende a
preferir experiencias personalizadas y completamente organizadas, especialmente en
el segmento premium.

En segundo lugar, la comunidad LGBTQ+ ha ganado visibilidad, aceptacion y una
representacion considerable en la sociedad india lo cual hace que este segmento
pueda sentirse muy atraido por Espafna, conocido por sus leyes progresistas y su
sociedad tolerante.
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En tercer lugar, el turismo idiomatico. Se observa un creciente interés en los indios por
aprender espanol tanto en Espafna como en centros culturales y educativos en India y
en viajar posteriormente a Espafa para ponerlo en practica en cursos durante las
vacaciones o viajando. El estudiante indio de espanol suele pertenecer a una clase
acomodada y muchos de ellos lo aprenden en universidades de élite (como la Amity
University) por lo que resulta un perfil muy atractivo de cara a reforzar un turismo de
calidad.

En cuarto lugar, estan cobrando un interés creciente los viajes de mujeres solas o en
grupo. Algunos datos reflejan esta tendencia. Por ejemplo, el 30% de las mujeres indias
que reservaron en Airbnb en 2023 viajaron solas. Atlys, una plataforma de tramitacion
de visados destaca un incremento del 22% en el numero de solicitudes de visado por
parte de mujeres indias en 2024. A su vez, segun el informe “India Travel Report 2025"
elaborado por la empresa india de seguros de viaje ACKO, las mujeres representan
aproximadamente el 43% de los viajeros internacionales indios, lo que indica una
reduccion significativa de la brecha de género. Esta tendencia también se refleja en |la
sociedad (en los medios de comunicacion, el cine, la literatura, los eventos o las redes
sociales) que frecuentemente asocia los viajes de mujeres, no solo con una actividad
para romper la rutina, sino también con la busqueda de nuevas oportunidades y retos
y el desarrollo personal.
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Otras tendencias a las que hay que prestar atencion son el turismo de experiencias, la
evolucion de la generacion Z y los viajes sostenibles y responsables.

El turismno de experiencias esta cobrando importancia. Un informe de Finn Partners
(una empresa de comunicaciones de marketing) y GSIQ (una empresa de
investigacion) muestra una orientacion del mercado hacia viajes inmersivos,
emocionalmente gratificantes y centrados en las experiencias. Segun el informe, un 81%
de los encuestados prioriza los viajes de lujo en lugar del gasto excesivo en bodas, y un
56% prefiere mejorar la calidad del alojamiento en hoteles en lugar de optar por
mejoras en sus billetes de avion. Esto viene a confirmar los resultados obtenidos en la
encuesta realizada a principios de afio por la OET Mumbai en colaboracion con Statista.

Los viajeros indios también buscan cada vez mas valor y conexion (engagement) local
en sus experiencias de viaje, segun American Express India's 2025 Global Travel Trends
Report. El estudio destaca que un 92% de los turistas indios prefiere recuerdos Unicos
(one-of-a-kind souvenirs), y un 84% apoya activamente a los pequefios negocios
durante sus viajes. El mismo informe también sefala que alrededor del 50% de los
viajeros planifican sus viajes internacionales centrados en compras de Iujo, lo que
resalta la importancia de los viajes orientados a las compras entre los indios.

La Generacidon Z es una generacion que va a definir las tendencias de viaje en los
proximos afos y representa un segmento importante en India, dado que los viajes y las
experiencias auténticas, incluso una vuelta a lo analdgico, constituyen una parte clave
de su estilo de vida.
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Asi, segun el citado informe de Finn Partners, alrededor del 95% de los encuestados de
la Generacion Z incluye los viajes internacionales en su planificacion financiera,
prefiriendo estancias en alojamientos boutique y experiencias auténticas sobre el lujo
convencional. Cabe destacar que los itinerarios de estos viajeros estan influidos en gran
medida por contenidos en YouTube, Instagram y vlogs.

Los viajes sostenibles y responsables: de acuerdo con Travel & Sustainability Report
2025 de Booking.com, alrededor del 87% de los viajeros indios quieren viajar de forma
sostenible. El informe indica que los viajeros indios prefieren filtrar sus reservas de viaje
segun criterios de sostenibilidad. En concreto, un 75% quiere enfocarse en actividades
y recorridos sostenibles durante sus viajes. Aungue un 61% considera que las opciones
sostenibles certificadas podrian ser mas costosas, muchos muestran una clara
disposicion a optar por alternativas mas sostenibles cuando estan disponibles.

En 2026 se celebra el ano Dual India-Espana 2026 y las actividades que se planifiqguen
estan orientadas a promover la desconcentracion geografica, temporal y motivacional
de los flujos turisticos desde India hacia Espafia y a poner en valor el compromiso
adquirido por destinos y entidades espanoles para fomentar la sostenibilidad
econdmica, social y ambiental del turismo. Asimismo, se trabajara por que Espana siga
manteniendo en India su imagen de uno de los destinos europeos preferidos, al ofrecer
una gran variedad de productos turisticos y experiencias personalizadas en un Unico
viaje a precios atractivos.
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