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COYUNTURA ECONÓMICA 

La economía danesa se está comportando ligeramente mejor que el resto de 
economías de su entorno, tomando como patrones de comparación los principales 
países europeos y sus vecinos nórdicos. El binomio crecimiento-inflación se asimila a 
las tasas deseadas, manteniendo contenida la inflación y con un crecimiento 
moderado pero sostenido. A pesar de las notas positivas de la situación anteriormente 
descrita, la incertidumbre sigue planeando sobre el contexto macroeconómico para 
2025. 

El incremento del gasto de los hogares va acompasado de un aumento del ingreso 
disponible por hogar, lo que se traduce en una leve mejoría de la tasa de ahorro. La 
población sigue incrementándose, rebasando por primera vez la barrera de los 6 
millones de habitantes. Los datos de empleo empeoran, disminuyendo el número de 
personas empleadas y aumentando la tasa de paro.  

 

Variable 2023 2024 2025* 
PIB nominal per cápita (en dólares PPA) 79.348 83.476 87.886 
PIB nominal per cápita (euros) 57.907 60.526 65.632 
PIB real. Porcentaje de variación anual 0,6 3,5 2,0 
Ingreso disponible bruto por hogar (PIB, 
euros) 60.071 61.611 64.085 
Gasto de los hogares en consumo final por 
hogar (euros) 57.123 58.297 60.356 
Tasa de ahorro bruto por hogar (PIB) 14,49 15,09 15,63 
Tasa de inflación (%) 3,31 1,37 1,85 
Edad media 41,47 41,75 41,88 
Población 5.961.249 5.983.343 6.003.516 
Población empleada 2.817.461 2.775.712 2.786.164 
Tasa de desempleo 5,13 6,19 6,17 
Salario anual medio (euros, precios 
corrientes) 

65.649 67.094 68.539 

Tipo de cambio** (moneda local por euro) 7,45 7,46 7,46 
* Previsión; **Actualizado al trimestre. 
Fuente: Global Data. 
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En el siguiente gráfico se muestra el Índice de confianza del consumidor elaborado por 
la OCDE. El índice en 2025 ha acentuado su divergencia con respecto al promedio de 
la OCDE, quedándose rezagado. A pesar de la leve mejoría reciente no parece que se 
vuelva a retomar el valor de 100 en lo que resta de año. 

Fuente: OCDE., siendo 100 el promedio histórico del índice. 

 

 

FACTORES POLITICO SOCIALES  

El modelo social danés se sigue mostrando flexible para adaptarse a las circunstancias 
y robusto para garantizar su sostenibilidad. Esto garantiza un entorno favorable para la 
perpetuación de una clase media acomodada que componga el núcleo principal de 
potenciales turistas a España. 

El ruido mediático hacia países receptores de turismo sigue siendo importante, por lo 
que aspectos como el cambio climático y sus efectos (olas de calor, incendios, etc.) y la 
percepción de un rechazo en destino a los turistas internacionales tienen un efecto en 
la demanda. 

Dinamarca mantiene una fuerte estabilidad política y un posicionamiento atlántico 
reforzado, con un papel activo en OTAN y UE. La seguridad ha ganado protagonismo 
debido a la inestabilidad en el plano internacional, con episodios como avistamientos 
de drones en aeropuertos y bases militares, así como la mayor cautela ante posibles 
ataques cibernéticos a infraestructuras.  
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EVOLUCIÓN RECIENTE DE LA DEMANDA TURÍSTICA 

Los últimos datos disponibles de la demanda arrojan en general noticias positivas, con 
crecimientos interanuales tanto a nivel doméstico como internacional. Estos datos se 
encuentran en línea con los niveles de inflación y capacidad económica de los hogares 
reflejados anteriormente. 

 

Fuente: Global Data 

Según estimaciones recogidas por Global Data, el gasto en viajes internacionales es 
casi tres veces mayor que el gasto doméstico. Esto es coherente con el mayor 
desembolso asociado habitualmente a los viajes internacionales. La nota más 
reseñable es que los viajes domésticos y los internacionales conviven, mostrando 
tendencias crecientes similares. Esto descarta posibles temores a viajar al extranjero 
asociados, como los asociados al flygskam o a circunstancias puntuales como las 
derivadas de la pandemia de COVID-19. 
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Fuente: Estimación de Turespaña a partir de microdatos INE. 

Según datos de Egatur (INE), el gasto de los daneses en España aumentó en un 25,5% 
con respecto al 2024. Este singularmente elevado aumento puede atribuirse a dos 
factores. El primero estaría relacionado con el incremento de la estancia media, que 
refleja cifras positivas interanuales de un +7,4%. El segundo factor que podría influir  es 
la inflación en el sector servicios. La subida de precios en el sector afectó a varias 
rúbricas, destacando el aumento en los precios de los hoteles en un +5% con respecto 
a julio del año anterior, según la Encuesta de Ocupación Hotelera (INE).  

 

 
INDICADORES DE PROSPECTIVA 

Consideración, intención del viaje y satisfacción. 

España, aunque se encuentra muy bien posicionada en todas las dimensiones 
analizadas, no lidera en solitario en ninguna de las mismas. España empeora en las tres 
dimensiones analizadas, siendo particularmente acusada la bajada en satisfacción, 
donde se desciende de los 65,3 a los 62,7 puntos. En la categoría de consideración 
nuestro país es el único que rebaja su puntuación con respecto a 2024. España siempre 
había liderado en solitario en al menos una de las tres dimensiones en los últimos años. 
No obstante, cabe señalar que en intención de viaje España está empatada con Grecia 
en la primera posición. 

Esta situación excepcional se explica en buena medida por la acusada mejora en las 
puntuaciones de Grecia en 2025 para las tres dimensiones. El crecimiento de Grecia ya 
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se constató en en el informe de tendencias de primavera, confirmando así el liderazgo 
en posicionamiento cualitativo del país en Dinamarca. 

Del resto de países analizados destaca el alza de Italia a la primera posición en 
consideración. 

 

ÍNDICES DE CONSIDERACIÓN 
 

ÍNDICES DE INTENCIÓN DE 
VIAJE 

Ranking Destino 2025  
(%) 

2024 
(%) 

 Ranking  Destino 2025 
(%) 

2024 
(%) 

1 Italia 34.8 33.3 
 

1 Grecia 12.2 10.2 

2 España 34.2 34.9 
 

2 España 12.2 12.9 

3 Alemania 31.8 26.3 
 

3 Alemania 10.4 8.9 

4 Grecia 30.2 25 
 

4 Italia 9.9 10.6 

5 Portugal 23.6 21.2 
 

5 Portugal 2.7 3.4 

 

ÍNDICES DE SATISFACCIÓN 
Ranking Destino 2025  

(%) 
2024 

(%) 
1 Grecia 63.6 57.1 

2 España 62.7 65.3 

3 Italia 61.8 63.6 

4 Alemania 59.2 59.4 

5 Portugal 57.8 60.1 

Fuente: https://es.yougov.com/ 

  

https://es.yougov.com/
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Previsiones de vuelos 

 
 
Fuente: OAG Schedules Analyser 

España consolida su liderazgo en asientos ofertados, siendo el único país con 
crecimiento, lo que supone una ganancia en competitividad con respecto a otros 
destinos. Es el único de los destinos analizados que muestra un incremento interanual 
positivo (+1,1%) en el número de asientos programados. 

Aunque el crecimiento es moderado, destaca frente a la reducción de asientos en el 
resto de competidores mediterráneos. Los mayores recortes se observan en Grecia 
(27%), Portugal (12%) y Francia (8,3%), lo que podría dar lugar a una mayor captación de 
turistas para España en la temporada de invierno. 

Si bien las cifras de España se ven beneficiadas por el peso de las Islas Canarias como 
destino de invierno, el aumento de capacidad también se explica por el adelanto de la 
operación de frecuencias a destinos peninsulares en invierno. Este fenómeno ayuda a 
la desestacionalización buscada por las estrategias de España en materia turística, 
buscando atraer tráfico en meses tradicionalmente de baja actividad turística 
internacional.  
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PRINCIPALES CONCLUSIONES 

En general los datos observados presentan una tendencia moderadamente positiva 
respecto a la predisposición de la población danesa para viajar al extranjero en general 
y a España en particular. 

El cuadro macroeconómico invita a ser optimista. El crecimiento económico y de renta 
disponible, la inflación contenida o el creciente gasto en consumo suponen factores 
esperanzadores con las únicas incertidumbres asociadas al posible estancamiento del 
mercado laboral y a la manifestada falta de confianza del consumidor. 

De los indicadores de demanda asociados al viaje (gasto doméstico y al extranjero) 
continúan la tendencia positiva, con un especial repunte del gasto a España. Todo ello 
aderezado con una muy buena posición de España como destino a pesar del leve 
deterioro interanual observado. 

De cara al invierno y el próximo año, la necesidad de consolidar la intención de viaje y 
la consideración serán claves para los destinos internacionales, especialmente para 
España debido a su elevado índice de consideración, repetición y conocimiento de la 
oferta en destino. Los competidores presentan cifras muy positivas interanualmente, 
por lo que capitalizar la ventaja en capacidad aérea ofertada será decisivo para el 
mantenimiento por parte de España de su posición privilegiada como destino líder en 
el extranjero para los daneses. La conciencia medioambiental y la percepción del 
residente no deben desdeñarse como factores crecientes a la hora, no solo de planificar 
un viaje, sino de considerar o no un destino. Las actuaciones de los destinos en este 
campo han de ir destinadas a tener un efecto medible y directo, no solo cosmético, que 
apoye al destino y lo diferencie del resto.
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