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COYUNTURA ECONÓMICA 

 
 

Variable 2023 2024 2025* 
PIB nominal per cápita (en dólares PPA) 55.589  57.452  60.446  
PIB real. Porcentaje de variación anual -0.23 0.49 0,9 *** 
Ingreso disponible bruto por hogar (PIB, dólares) 46.718  47.347 48.622 
Gasto de los hogares en consumo final por hogar 
(dólar) 51.948 53.908 55.946 

Tasa de ahorro bruto por hogar (PIB) 17,81 18,51 19,13 
Tasa de inflación (%) 8.55 2.86 2,7 *** 
Edad media 41,0  41,1 41,2 
Población (mill) 10,52  10,58 10,61 
Población empleada 5.580.893  5.546.094 5.519.325 
Tasa de desempleo 7,70 8,40 8,50 
Salario anual medio (coronas, precios corrientes) 541.991 555.939 570.799 
Tipo de cambio** (moneda local por euro) 11.14  11.48 10.91 

 
* Previsión; **actualizado al trimestre. *** NIER septiembre 
Fuente: Global Data. 
 
 

En 2024 la economía sueca mejoró sus indicadores volviendo a la senda de 
crecimiento. Los descensos continuados de los tipos de interés contribuyeron a 
estabilizar finalmente la inflación por debajo del 3% y supusieron un alivio a la deuda 
de los hogares. Ello sin perjuicio del mantenimiento de una tasa de paro muy elevada, 
especialmente la referida al paro juvenil, en niveles desconocidos en este país. 
 
En 2025, se mantiene el crecimiento con una estimación global del 0,9% según las 
últimas cifras publicadas por el Instituto Nacional de Investigación Económica (NIER) 
con una dinámica de crecimiento mayor según avanza el año. 
 
En el siguiente gráfico se muestra el Índice de confianza del consumidor elaborado por 
la OCDE. La curva del índice de Suecia es un reflejo de la situación de su economía. 
Durante el año 2024 el índice de confianza subió rápidamente y se ha mantenido por 
encima de la media OCDE, con un descenso ligero en los meses centrales de este año, 
descenso del que ya se ha recuperado.  
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Fuente: OCDE., siendo 100 el promedio histórico del índice. 

 

 
EVOLUCIÓN RECIENTE DE LA DEMANDA TURÍSTICA 

 

 

Fuente: Global Data 

 
Según estimaciones de Global Data, los últimos datos disponibles de la demanda 
muestran un crecimiento progresivo y rápido en el gasto en los viajes internacionales 
frente a un cierto estancamiento en el gasto en los viajes domésticos. Un 33,9% de 
incremento en los primeros para el periodo considerado frente a un 12% en los 
segundos. 
 
En lo que se refiere el gasto de turistas suecos a España, y según datos de Egatur (INE), 
en 2024 éste superó los 2.780 millones de euros, lo que supuso un incremento del 16,1% 
respecto al año anterior. 
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Fuente: Estimación de Turespaña a partir de microdatos INE  
 
En el periodo considerado se ha producido un incremento del 2,5%, del gasto de los 
turistas suecos en España, lo que supone una ralentización en el crecimiento respecto 
al año anterior (un 16,1% en cómputo anual). 
 
El incremento en transporte es inferior a esta cifra, un 1,6%, mientras que el gasto 
calculado sin transporte se incrementó en un porcentaje del 2,7%. 
 

 

INDICADORES DE PROSPECTIVA 

Consideración, intención del viaje y satisfacción. 

España sigue liderando la clasificación en los indices de consideración e intencion de 
viaje. En este último periodo se producen pequeñas fluctuaciones en los diferentes 
destinos, las únicas significativas se refieren al crecimiento de Francia, aunque en 
cuarta posición de la tabla. Y Grecia consolida su segunda posición en intencion de viaje 
frente a  Italia, quien presenta un retroceso de dos puntos.   
 
Grecia lidera la clasificacion del índice de satisfacción con un incremento de más de 4 
puntos. España también crece, aunque en menor medida, y mantiene una posición 
relevante. La bajada en el índice de Italia podría afectar al descenso del índice de 
intención de viaje en ese país. 
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ÍNDICES DE CONSIDERACIÓN 
 

ÍNDICES DE INTENCIÓN DE 
VIAJE 

Ranking Destino 2025  
(%) 

2024 
(%) 

 Ranking  Destino 2025 
(%) 

2024 
(%) 

1 España 39,3 42,2 
 

1 España 16,1 15,2 

2 Italia 37,8 37,9 
 

2 Grecia 13 12,5 

3 Grecia 37,5 38,1 
 

3 Italia 8,2 10,2 

4 Francia 27,2 22,2 
 

4 Francia 4,8 2,7 

5 Portugal 24,4 25,5 
 

5 Portugal 4,4 4,5 

 

ÍNDICES DE SATISFACCIÓN 
Ranking Destino 2025  

(%) 
2024 

(%) 
1 Grecia 61,8 56,4 

2 España 60,5 58,3 

3  Italia 59,1 63,1 

4 Portugal 58,5 55,5 

5 Francia 44,2 39,6 

Fuente: https://es.yougov.com/ 

 

Previsiones de vuelos 

 
Fuente: OAG Schedules Analyser 

Las capacidades programadas para España entre el 1 de octubre y el 31 de marzo 
descienden ligeramente, mientras que todas las de nuestros competidores crecen. 
España sigue siendo el principal destino con gran diferencia sobre los demás, pero 
asistimos a una ligera pérdida de cuota de mercado. 
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Búsquedas y reservas 

Las búsquedas de vuelos de ida y vuelta en el motor de búsqueda de Skyscanner, 
indican que el destino España con carácter general tiene una tasa de variación más 
positiva que las búsquedas de viajes internacionales, a excepción del periodo de 
midsommer (solsticio de verano) y el mes de julio, que es el periodo de vacaciones por 
excelencia en Suecia. Solo en la última quincena del periodo la tasa de variación hacia 
España es inferior a la de los viajes en general, lo que apuntaría a la idea de que se están 
buscando destinos alternativos para la temporada de invierno. 

 

 

 

Fuente: https://www.partners.skyscanner.net/ 
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PRINCIPALES CONCLUSIONES 

Las vacaciones de otoño son uno de los periodos de viaje más populares del año para 
las familias suecas. La información que trasmiten turoperadores y agencias de viajes 
anuncia buenos resultados para España, tanto en islas como en destinos peninsulares, 
hablando de incremento de reservas en algún caso de hasta el 14%. 

Por otro lado, respecto a los meses de enero y febrero, pese a alcanzar altas cifras en 
número de viajes, los datos muestras una tendencia al descenso, especialmente en los 
destinos canarios, y con ligeros aumentos en Andalucía o Comunidad Valenciana. 

En este contexto la quiebra a finales de septiembre de BRA en la parte de Airbus, que 
proporcionaba vuelos chárter para Apollo y NLTG es posible que afecte a los resultados 
finales de la temporada, especialmente Canarias. Aunque nos comunican que se han 
encontrado vuelos de reemplazo para la mayor parte las operaciones programadas, la 
fecha en que se produjo la quiebra afectará, aunque sea ligeramente, estos primeros 
meses de otoño. 

Por lo tanto, se puede esperar que las cifras hacia los destinos españoles serán positivas, 
aunque no se produzcan necesariamente incrementos. Para este mercado, siempre 
cauteloso y planificador, España es un destino seguro, conocido y valorado. Sin 
embargo, los incrementos de los costes en las vacaciones, o problemas puntuales 
como el citado anteriormente, afectarán al resultado final. Pero seguramente más en 
número de turistas que en volumen de gasto. 

 



  
 

 

10 

 


