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COYUNTURA ECONÓMICA 

 

Variable 2023 2024 2025* 
PIB nominal per cápita (en dólares PPA) 59.250,65 61.203,99 62.819,23 
PIB nominal per cápita (euros) 36.142,90 37.212,02 38.005,64 
PIB real. Porcentaje de variación anual 0,72 0,73 0,49 
Ingreso disponible bruto por hogar (PIB, 
euros) 

52.819,94 54.003,71 55.414,67 

Gasto de los hogares en consumo final por 
hogar (euros) 

47.180,98 47.899,93 49.109,34 

Tasa de ahorro bruto por hogar (PIB) 11,25 11,90 12,19 
Tasa de inflación (%) 5,62 0,98 1,76 
Edad media 45,46 45,60 45,80 
Población 58.971.230  58.910.554  58.806.110  
Población empleada 22.577.367 22.780.276 22.689.566 
Tasa de desempleo 7,70 6,57 6,67 
Salario anual medio (euros, precios 
corrientes) 

32.150,90 32.759,01 33.353,85 

Tipo de cambio** (moneda local por euro) 1,0  1,0  1,0  
* Previsión; **actualizado al trimestre. 
Fuente: Global Data. 
 

La economía italiana mantiene una evolución moderadamente positiva. En 2024 el PIB 
real creció un 0,73 % y el per cápita alcanzó los 37.212,02€, con previsiones de avance 
moderado hasta 2025. El aumento del ingreso disponible y del gasto de los hogares 
refleja una mejora del poder adquisitivo en un contexto de inflación contenida. 

El mercado laboral muestra estabilidad, con una tasa de desempleo del 6,6 % en 2024 
y previsión de incremento al 6,7 % en 2025. En conjunto, Italia consolida su recuperación, 
aunque su crecimiento sigue limitado por factores estructurales como la baja 
productividad y el envejecimiento poblacional. Persisten riesgos asociados a la 
incertidumbre geopolítica, las tensiones comerciales y la elevada deuda pública. En 
este contexto, resulta clave reforzar el poder adquisitivo mediante medidas fiscales 
selectivas y seguir impulsando la innovación, las infraestructuras y la cualificación 
laboral para sostener la competitividad y el crecimiento del país. 

En el siguiente gráfico se muestra el Índice de confianza del consumidor elaborado por 
la OCDE que refleja las expectativas de los hogares sobre su situación financiera y la 
economía en general. Un valor superior a 100 indica optimismo y mayor propensión al 
consumo, mientras que por debajo de 100 señala pesimismo y tendencia al ahorro. 
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Fuente: OCDE., siendo 100 el promedio histórico del índice. 

Desde mayo de 2024 el índice de confianza del consumidor italiano se mantiene por 
encima de la media de la OCDE, reflejando una percepción relativamente más 
optimista de los hogares italianos respecto al conjunto de economías avanzadas. En 
septiembre de 2025 el indicador se sitúa en 99,7 puntos frente a los 98,5 de la OCDE, 
ambos aún por debajo del umbral de 100 que marca la confianza positiva. 

 

 
EVOLUCIÓN RECIENTE DE LA DEMANDA TURÍSTICA 

 
Fuente: Global Data. (Datos 2025 y 2026 son previsiones) 
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Según estimaciones de Global Data, en 2024 el gasto turístico de los italianos consolidó 
su recuperación, con crecimientos significativos sobre todo en el ámbito doméstico. El 
gasto en turismo interno alcanzó los 19.819,0 millones de dólares, un +11,8% respecto a 
2023, mientras que el gasto emisor en destino exterior se elevó a 51.752,2 millones de 
dólares, con un aumento del +5,7%. 

Esta evolución refleja una demanda sostenida, impulsada por el ocio como principal 
motivación de viaje, así como por el encarecimiento de servicios turísticos como el 
alojamiento y la restauración. 

En lo que respecta al turismo internacional, según datos de Global Data, el 87,68% de 
los viajes realizados por los italianos al extranjero en 2024 tuvieron como destino 
Europa, principalmente Francia (8,65 millones de viajes), España (4,86 millones) y el 
Reino Unido (3,42 millones). Estos países destacan por su proximidad geográfica, 
riqueza cultural y excelente conectividad aérea. 

De cara a 2025, las previsiones apuntan a una continuación del crecimiento del sector, 
con un gasto turístico doméstico estimado en 22.724,7 millones de dólares y un gasto 
emisor que alcanzaría los 55.695,4 millones de dólares, consolidando la tendencia 
positiva del mercado emisor italiano. 

A medio plazo, en 2026 se espera que esta evolución se mantenga, alcanzando los 
25.161,8 millones de dólares en gasto turístico doméstico y los 59.462,8 millones de 
dólares en gasto emisor, lo que supondría la consolidación definitiva del dinamismo 
del turismo italiano tanto en el mercado interno como en el internacional. 

 
Fuente: EGATUR (INE). 
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Según los datos de Egatur (INE), el gasto de los italianos en España ha crecido un 8,4% 
de enero a agosto 2025, respecto al mismo periodo del año anterior.  

Cabe destacar que aumentan también los datos de gasto medio por turista (952€, 
+2,85% respecto al mismo periodo de 2024) y gasto medio diario (166€, +4,63%). La 
estancia media diaria disminuye ligeramente a 5,7 días (-1,7%). 

Por otro lado, según datos de Frontur (INE), los turistas italianos que han viajado a 
España los ocho primeros meses del año han sido 3.994.317 (+5,44% respecto al mismo 
periodo del año anterior).   

 

INDICADORES DE PROSPECTIVA 

Consideración, intención del viaje y satisfacción. 

Según los datos recogidos por YouGov entre el 16 de julio y el 16 de octubre de 2025, 
España mantiene su liderazgo entre los principales destinos competidores, 
destacando tanto en consideración como en intención de viaje.   

La consideración, que mide qué destinos los viajeros tienen en mente cuando piensan 
en su próximo viaje, sitúa a España en primer lugar, con cerca del 34% de los 
encuestados incluyéndola en su conjunto de opciones. En cuanto a la intención de viaje, 
que refleja la probabilidad real de visitar un destino en el futuro próximo, un 11,5% señala 
a España como su elección preferente.  

Entre quienes ya han visitado el país, casi el 69% declara estar satisfecho con su 
experiencia, un indicador que mejora respecto al mismo periodo del año anterior y que 
se mantiene por encima del de sus competidores. Destacan también los incrementos 
en los índices de satisfacción de Portugal y Francia. 
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ÍNDICES DE CONSIDERACIÓN 
 

ÍNDICES DE INTENCIÓN DE 
VIAJE 

Ranking Destino 2025  
(%) 

2024 
(%) 

 Ranking  Destino 2025 
(%) 

2024 
(%) 

1 España 33,6 33,4 
 

1 España 11,5 11,1 

2 Grecia 27,8 27,3 
 

2 Grecia 9,1 8,3 

3 Portugal 23,5 24,1 
 

3 Portugal 5,6 5,7 

4 Francia 21,9 20,7 
 

4 Francia 5,6 5,8 

5 R. Unido 17,6 17,6 
 

5 R. Unido 5,2 5,2 

 

ÍNDICES DE SATISFACCIÓN 
Ranking Destino 2025  

(%) 
2024 

(%) 
1 España 68,6 66,5 

2 Portugal 68,4 59,2 

3 Grecia 58,3 56,7 

4 R. Unido 42,5 40,1 

5 Francia 37,8 31,4 

Fuente: https://es.yougov.com/ 

 
Previsiones de vuelos 

 

Fuente: OAG Schedules Analyser 

Las capacidades programadas para España entre el 1 de octubre de 2025 y el 31 de 
marzo de 2026 suponen un +4,2% más respecto a la temporada de otoño/invierno 
anterior. También aumentan las capacidades programadas hacia los principales 
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competidores: Reino Unido (+5,3%), Francia (+0,1%) y Portugal (+3,1%), destacando en 
particular los incrementos de Turquía (+6,3%) y Egipto (+28,5%). 

Esta temporada serán 24 aeropuertos italianos los que tendrán conexiones directas 
con 18 aeropuertos españoles. Entre las nuevas conexiones destacan las rutas de 
Volotea (Ancona–Madrid, Génova–Madrid, Verona–Bilbao y Verona–Sevilla), Easyjet 
(Milán Linate–Gran Canaria y Milán Malpensa–Sevilla), Wizz Air Malta (Milán Malpensa–
Alicante, Milán Malpensa–Sevilla y Venecia–Valencia) y Singapore Airlines (Milán 
Malpensa–Barcelona). 

 

Búsquedas y reservas 

 
Fuente: https://www.partners.skyscanner.net/ 

Las búsquedas de vuelos de ida y vuelta en el motor de búsqueda de Skyscanner, que 
tiene una gran implantación en Italia, para la temporada de invierno muestran que 
entre abril y mediados de junio las búsquedas de vuelos hacia España registraron 
variaciones negativas más intensas que la media de los destinos internacionales, 
reflejando una menor anticipación de los viajeros italianos para el invierno 2025/26. Sin 
embargo, a partir de finales de junio ambas curvas se alinean con un cambio positivo 
sostenido, mostrando incrementos paralelos en las búsquedas. Este repunte parece 
vinculado a la concentración de festivos y puentes en Italia durante la primavera y 
principios de verano de 2025, que habrían retrasado la planificación de viajes de 
invierno hasta la superación de ese periodo festivo. 
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PRINCIPALES CONCLUSIONES 

El mercado turístico italiano mantiene una evolución positiva en un contexto 
económico estable, con leve mejora del poder adquisitivo y mayor confianza del 
consumidor. España consolida su posición de liderazgo como destino preferido, tanto 
por consideración (34%) como por intención de viaje (11,5%), superando a Grecia y 
Portugal. Los niveles de satisfacción alcanzan el 69%, reforzando una imagen sólida y 
atractiva. 

La buena conectividad aérea con un aumento del 4,2% en la capacidad y nuevas rutas 
desde aeropuertos secundarios amplía el acceso a destinos españoles más allá de los 
tradicionales, mientras que la estabilidad del gasto y el crecimiento del número de 
turistas (+5,4%) confirman la fortaleza del vínculo entre ambos mercados. 

Según el informe Future4Tourism de IPSOS de septiembre 2025, seis de cada diez 
italianos planean viajar en otoño y un 36% en invierno, predominando los viajes cortos 
y las escapadas culturales. España se consolida como el destino europeo más deseado 
(56% frente a 40% de Francia) y el más elegido para el invierno 2026, con preferencia 
por Cataluña, Madrid y Canarias. 

En síntesis, España mantiene una posición destacada en el mercado italiano, 
reafirmándose como el destino internacional más atractivo por su diversidad, 
proximidad y excelente relación calidad-precio. El refuerzo de la conectividad aérea -
con nuevas rutas y mayor capacidad- amplía el potencial de distribución territorial y 
facilita la promoción de destinos menos conocidos. Todo ello, unido al aumento de la 
intención de viaje para el periodo invernal y al elevado nivel de satisfacción de quienes 
ya han visitado nuestro país, permite anticipar una temporada 2025/2026 positiva para 
España, con margen para seguir consolidando su liderazgo en el mercado italiano. 
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