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CUADRO MACROECONOMICO
2022 2023 2024 (prevision)

PIB real

L 2,9 -0,5 0,1
(% variacion interanual)
PIB nominal per capita (euros) 53.421,8 | 51.270,6 51.563,1
Gasto consumidor 76 15 0

(% variacion interanual)

Poblacion empleada (miles) 5.200,3 5.272,4 5.271,4

Tasa de desempleo

7,5 7,7 8,2
(% sobre poblacion activa)
e 8,4 8,5 2,9
(% variacion interanual)
Tasa de hogares de clase media (%) 73 72,8 73
Fuente: Oxford Economics. (datos estimados en rojo)

2022 2023 2024*

TIPO DE CAMBIO (SEK/euro) 10,6296 11,4788 11,2792

2022 y 2023: media anual
2024* Ultimo dia del Ultimo mes completo (31 marzo).

Fuente: Banco Central Europeo.

Tras una rapida recuperacion de la economia en 2021, el crecimiento del PIB
fue relativamente fuerte en el ano 2022, pero en 2023 se prevé una contraccion
del PIB del 0,5%. La inflacién parece estar ya controlada y en la senda de
descenso, pero aun lejos del objetivo fijado. En el Ultimo trimestre del ano, la
corona sueca se fortalecio frente al ddlary el euro, y a la par el consumo privado
se ha ido recuperando. Pero la lentitud de la recuperacion econdmica, que se
pospone a 2025, y las incertidumbres internacionales siguen pesando sobre el
consumo de los hogares y las inversiones de las empresas.

En el siguiente grafico se muestra el indice de Confianza del Consumidor
elaborado por la OCDE. Aunque las cifras aun son negativas, se constata la
mejora de la percepcidn de la economia econdmica a partir del ultimo
trimestre del ano
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Indice de confianza del consumidor
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Fuente: Elaboracién propia a partir de datos de la OCDE (Consumer Barometer).

La corona sueca ha mostrado debilidad estos uUltimos anos ante la posibilidad
de una recesidon econdmica mundial. Sin embargo, la corona se fortalecié
sustancialmente durante noviembre y diciembre, beneficiandose de la
progresiva reduccion de los niveles de la inflacion y las expectativas de rebaja

de tipos de interés oficiales. Pero desde el comienzo del nuevo ano, la corona
ha vuelto a debilitarse

El mercado laboral, que constituye una prioridad para las autoridades suecas,
llegd a alcanzar el 109% de tasa de desempleo en marzo de 2021. De nuevo los
mejores resultados en 2022 retrocedieron el pasado ano, Para el ano 2024 se

prevé una ligero aumento. Cabe sefalar la existencia de un elevado desempleo
de larga duracién.

Segun estimaciones de Oxford Economics el gasto turistico seguira creciendo
a mayor ritmo en 2024 tanto en gasto doméstico como en gasto realizado en

el extranjero. Sin embargo la dindmica de crecimiento es mayor en este Ultimo
(15%).
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Evolucidn gasto turistico
30

TEJll AEm

Gasto doméstico (miles de millones de Gasto emisor en destino (miles de mill.)

dolares)  w-0o4 m2023 m2022

Fuente: Oxford Economics

En lo que se refiere a gasto en Espana, vemos que crece muy por encima de la
ratio del mercado sueco. Segun datos de Egatur (INE), el gasto de los turistas
suecos en Espana ascendid a 2.400 millones de euros. El gasto por viajero
aumento un 3%, siendo de 1.424€.

Gasto de los turistas suecos en Espana (millones €) y tasa de
variacion interanual (%). Enero

3.000
20,6%
2.000
- -—
0
2023 2022

Fuente: Estimacion Turespana a partir de datos INE

INDICADORES DE PROSPECTIVA

Percepcion, consideracion e intencion del viaje

Espana lidera los rankings de los tres indices valorados de consideracion,
intencidon de viaje y satisfaccion. Mas del 40% de la poblacién viajera considera
realizar un viaje a Espana, y el 18% muestra intencion directa de visitarla. Dentro
de los indices de satisfaccion destaca la bajada de mas de 10 puntos de ltalia.
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INDICES DE CONSIDERACION INDICES DE INTENCION DE
VIAJE
1 Espana 41,2 44.7 1 Espana 17.7 19,3
2 Italia 345 339 2 Crecia 113 99
3 Crecia 338 351 3 Italia 83 7.4
4 Francia 223 235 4 Tailandia 55 43
5 Tailandia 16.7 158 5 Francia 4.4 5.0

iINDICES DE SATISFACCION

1 Espana 65.1 63.9
2 Crecia 64.1 63.3
3 Tailandia 60,0 61.6
4 Italia 56.1 68.1
5 Francia 47,6 499

Fuente: https://es.yougov.com/

Turquia queda fuera de los cuadros ya que sus indices son menores, pero crece
notablemente la consideracion (de 6,3 a 9,6) y la satisfaccion (de 3.4 a 5.1). No
se incrementa sin embargo la intencion de compra (de 3.4 a 3,2).

Previsiones de vuelos

Asientos programados para la temporada de primavera/verano
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Fuente: OAG Schedules Analyser
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Las capacidades programadas para Espana entre el 1 de abril y el 30 de
septiembre aumentan en un 6,2% respecto al ano anterior. Aumentan con
mayor dinamica, aunque desde cifras inferiores, Italia y Portugal. Grecia
desciende mas de un 15%, en menor medida descienden también Turquia y
Croacia.

Como indicadores complementarios analizamos las cuotas de busqueda de
alojamiento y busqueda de vuelos en Google de Espana y los 4 principales
destinos competidores en lo que va de ano. Espana sigue liderando ambos
rankings sin que haya diferencias notables respecto al ano anterior. Las
busquedas de alojamiento se incrementan en 0,4 puntos, pero descienden en
0,5 puntos las busquedas de vuelos.

Cuota de blsquedas de alojamiento.
Marzo 2024 vs marzo 2023
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Fuente: Google Destination Insights - explotaciéon Turespana

Cuota de busquedas de vuelos.
Marzo 2024 vs marzo 2023
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Fuente: Google Destination Insights - explotaciéon Turespafa
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PRINCIPALES CONCLUSIONES

Es previsible que los viajes desde Suecia hacia Espana en la temporada de
verano sigan aumentando, aunque no al fuerte ritmo de crecimiento de 2023.
Aunque los indicadores econdmicos no son buenos aun, se prevé que mejoren
progresivamente en 2024. En todo caso, el 57% de los viajeros senalan que la
situacidon econdmica no afectara a sus viajes este afo dada la prioridad de este
tipo de gasto frente a compras de bienes y de otros servicios. Y el hecho de que
Espana sea un destino conocido y percibido como seguro es un factor mas que
favorece este crecimiento.

En cualquier caso, el ritmo de crecimiento del mercado se ve afectado
directamente por la disponibilidad de vuelos directos, y la dindmica previsto
para este verano es claramente positiva.
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