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CUADRO MACROECONOMICO

2024
2022 2023 . .
(prevision)
PIB real
L 415 1,01 0,82
(% variacion interanual)
PIB nominal per capita (euros) 33.295 35465 36.283
Gasto consumidor 12.9 6.5 16

(% variacion interanual)

Poblacién empleada (miles) 23117 23.561 23.790
Tasa de desempleo

(% sobre poblacién activa) 8.1 76 7.5
IPC
(% variacién interanual) 82 6 1.05
Tasa de hogares de clase media (%) 58,2 58,9 59,2
Fuente: Oxford Economics.

2022 2023 2024*
DIF. INFLACION 0.4 2,5 -1.8

2022 y 2023: tasa anual media
* Ultimo mes publicado: tasa media Gltimos 12 meses
(Tasa anual menos tasa anual espafiola).

Fuente: Eurostat

En conjunto, la economia italiana crecié un 1% en 2023 y se prevé que crezca un 0,8%
en 2024 segun los datos de Oxford Economics, en linea con la mayoria de las
estimaciones, pero lejos del crecimiento experimentado en 2022, del 4,15%.

Las previsiones para la economia italiana siguen siendo moderadamente optimistas
pero cautelosas debido a las tensiones geopoliticas con un nuevo escenario de guerra
en Oriente Medio que pueden complicar el panorama macroeconémico y un déficit
muy alto (el mas elevado de la zona euro), en comparacién con su producto interno
bruto, por el que la UE le ha abierto este ano un Procedimiento de Déficit Excesivo.
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En el siguiente grafico se muestra el indice de Confianza del Consumidor elaborado
por la OCDE. El indice de Italia se mantiene por encima del indice de la media de OCDE
en la mayor parte del periodo observado, alcanzando su maxima diferencia en octubre
2021 (+3, 22 puntos de diferencia. En agosto 2024 el indice de lItalia se situa con 0,74
puntos de diferencia por encima del de la media OCDE, no alcanzando todavia los
niveles previos a la pandemia.

Indice de confianza del consumidor (CCl)
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Fuente: OCDE., siendo 100 el promedio histérico del indice.

FACTORES POLITICO SOCIALES

La entrada en vigor del Real Decreto 933/2021 sobre registro documental de reservas
de hospedaje y alquiler de vehiculos en Espafa ha tenido una fuerte repercusién en los
medios de comunicacidn italianos, provocando numerosas solicitudes de informacion
a las Consejerias de Turismo en lItalia por parte de operadores y turistas.

La implementaciéon de este nuevo sistema de registro de entrada podria afectar
negativamente la demanda de viajes a Espana si no se informa de manera rapida y
eficaz a los diferentes agentes del mercado turistico sobre su fecha de entrada en vigor,
los datos que seran solicitados, el uso previsto de dichos datos y la modalidad y quién
realizara dicho registro.
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EVOLUCION RECIENTE DE LA DEMANDA TURISTICA

Segun los ultimos datos del ISTAT (Istituto Nazionale di Statistica) en su informe “Viaggi
e Vacanze 2023” publicados el 9 de abril 2024, el turismo de los residentes en Italia se
mantiene en niveles parecidos al 2022. Los viajes con pernoctacién son 52,1 millones,
todavia por debajo de los valores de 2019 (-27%). Las pernoctaciones se mantienen
estables respecto al 2022 en 323,6 millones, sin embargo, siguen siendo un 27% menos
de las registradas en 2019. Los viajes al extranjero (un 21% del total) también se
mantienen estables respecto al afo anterior, pero tampoco alcanzan todavia los niveles
anteriores a la pandemia (-35,6% respecto a 2019). Los viajes en ltalia no registran
variaciones sustanciales respecto al ano anterior y no recuperan el 24% perdido
respecto al 2019.

Los viajes al extranjero tienen como destino predominante un destino europeo (82%):
los paises mas visitados en el ano son Espana (13,4%), Francia (10,7%), Alemania (7,1%)
y Rumania (5,5%). En verano y otono, Espana es el destino mas elegido por los
residentes en lItalia para sus vacaciones en el extranjero (14,7% y 17,1%), pero en
primavera le precede Francia (16%). Entre los destinos no europeos Egipto (4,3%),
Estados Unidos (2,8%) y Marruecos (2,3%) siguen siendo los destinos preferidos para las
vacaciones largas en 2023.

Segun los datos de la encuesta Frontur del INE, en 2023 viajaron a Espafa 4,8 millones
de turistas desde lItalia (+21% respecto al 2022 y +6,9% respecto a 2019). Esta misma
encuesta senala que en los ocho primeros meses de 2024 llegaron a Espana desde
Italia 3.757.457 turistas, un 11,9% mas respecto al mismo periodo del afo anterior.

- Evolucidn gasto turistico

100

50

Gasto domeéstico (miles de millones de Gasto emisor en destino (miles de mill.)
euros)

H2025 H2024 HW2023 W2022

Fuente: Oxford Economics
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Segun estimaciones de Oxford Economics, el gasto en viajes internacionales de los
italianos ha aumentado un 21% en 2023 respecto al ano anterior y el gasto doméstico
un 5%. Segun estas mismas estimaciones, se prevé que en 2024 el gasto en viajes
internacionales experimentard también un crecimiento, esta vez mas moderado, del 8%
y el gasto doméstico aumentara un 4%, mientras que en 2025 el gasto en viajes
internacionales aumentara un 5%y el del gasto doméstico un 4%.

Gasto de los turistas italianos en Espana (millones €) y tasa
de variacion interanual (%). Agosto 2023- agosto 2024
3.600 18.4%

3.400
3.200
3.000

2.800

.

2024 2023

2.600

Fuente: ECATUR (INE)

Por otra parte, segun los datos de Egatur (INE), el gasto de los italianos en Espana ha
crecido un 18,4% de enero agosto 2024, respecto al mismo periodo del ano anterior.

INDICADORES DE PROSPECTIVA

Percepcion, consideracion e intencion del viaje

En Italia la percepcién global de Espana como destino turistico en el semestre estival
se mantiene en niveles altos, pero por debajo de los valores que tenia en el mismo
periodo del afio anterior. En el caso del indice global y del de producto la diferencia es
de 4 puntos por debajo de los valores registrados en 2023, mientras que el indice de
seguridad desciende 2,2 puntos respecto al mismo periodo del afo anterior.
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indices de percepcién en el semestre abril/septiembre
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Fuente: https://mabrian.com/es/ (Médulo de comportamiento, basado en PLN de menciones en redes
sociales). IP Global = indice de percepcion global del destino; IP Producto= indice de percepcién del producto

turistico: IP Seguridad= indice de percepcién de seguridad.

Si la comparamos con sus competidores mediterrdneos, el indice de percepcién global
de Espana en ltalia sigue siendo alto, pero pierde posiciones respecto a Grecia que con
un aumento de 7 puntos se posiciona en primer lugar. Turquia y Francia, a pesar de
gue mejoran su percepcidon en ltalia, no superan la segunda posicidn de Espaia
guedando en tercer y cuarto lugar respectivamente.

indice de percepcién global: competidores. Temporada estival
(abril/septiembre)

100
816 792 832
73,9 713 69,1
50
0
2024 2023
MW Grecia W Espana W Turquia M Francia
Fuente: Mabrian.
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iINDICES DE CONSIDERACION INDICES DE INTENCION DE
VIAJE
1 Espana 33,4 33,8 1 Espana 11,5 11,6
2 Grecia 275 28,6 2 GCrecia 8.8 9,6
3 Portugal 238 25 3 Portugal 6 7
4 Francia 20,7 21.4 4 Francia 53 5.6
5 R.Unido 17,7 16,5 5 R.Unido 4.6 32

INDICES DE SATISFACCION

1 Espana 66,9 68,7
9 2 Portugal 589 65
3 Grecia 573 62,4
4 R.Unido 41,7 36,1
5 Francia 305 32.4

Fuente: https://es.yougov.com/

En cambio, segun los datos recogidos por YouGov entre junio y septiembre 2024,
Espafna mantiene su liderazgo disfrutando de la mejor consideraciéon e intencién de
viaje entre los principales competidores: cerca del 34% de los encuestados la incluyen
en el set de consideracién y un 11,5% la mencionan como destino favorito para su
préoximo viaje. Entre los que nos han visitado en algun momento, el 67% afirma estar
satisfecho con su viaje. Este indicador sufre un leve descenso respecto al mismo periodo
del ano anterior, pero se encuentra por encima de sus competidores entre los que
destacan las bajadas en 6 puntos del indice de satisfaccidon de Portugal y en 5 puntos
de Grecia.

TSP


https://es.yougov.com/

10

INFORME DE TENDENCIAS DE MERCADO

ITALIA Temporada de otofo 2024/invierno 2025

Previsiones de vuelos

Asientos programados para la temporada de otofno/invierno

10000 2024-2025)
% 2025 W 2024
= 18.1%
5.000 3.3% 0.7%
0 1 ] [ 1] T
Espafna Reino Unido  Francia Turquia Portugal Crecia

Fuente: OAG Schedules Analyser

Las capacidades programadas para Espana entre el 1 de octubre 2024 y el 31 de marzo
2025 suponen un 18,1% mas de las programadas en la temporada de otofio/invierno
anterior. Aumentan también las capacidades programadas para los principales
competidores como Reino Unido (+3,3%), Francia (+0,7%) y Portugal (+2,3%),
destacando en particularmente los aumentos de Turquia (+9,4%) y Grecia (8,4%).

Sigue aumentando la conectividad aérea entre Italia y Espana también en invierno.
Entre las nuevas conexiones programadas destaca el inicio de operaciones de Easyjet
desde Napoles a Alicante, de Volotea con vuelos desde Ancona a Barcelona y de Wizz
Air desde Milano Malpensa a Malaga y a Valencia. Por otro lado, senalar que Binter deja
de operar sus conexiones desde ltalia (Venecia y Florencia) desde octubre para poder
atender su gran apuesta de rutas hacia Madrid y por otros problemas operativos.

Busquedas y reservas

Busquedas cualificadas desde Italia para vuelos entre 1 de octubre 2024 y 31 de marzo 2025
80% (tasa de variacién 2024/2023 sobre media mévil de 7 dias)
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Fuente: https://www.partners.skyscanner.net/
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Las busquedas de vuelos de ida y vuelta en el motor de busqueda de Skyscanner, que
tiene una gran implantacién en ltalia, para la temporada de invierno se han mantenido
muy por encima de las realizadas en 2023 con picos espectaculares en el mes de abril.
Las busquedas hacia Espana se han comportado de modo bastante parecido a las
buUsquedas internacionales a excepcidn del periodo entre mayo y junio cuando se han
comportado peor que las internacionales. Desde el 10 de septiembre, en cambio, se
registra una mejor evoluciéon de las busquedas hacia Espana respecto a las
internacionales.

Cuota de busquedas de alojamiento.
Agosto 2024 vs Agosto 2023

20% 18.2%
16,9%

13,9%
15% »
? 12.2%

10% 9,0% 89%

62% 58%

5%
1.9% 2.0%

0%

Espana Francia Crecia Reino Unido Portugal

W 2024 W 2023

Fuente: Google Destination Insights - explotaciéon Turespana

En el grafico anterior se recogen las cuotas de blUsqueda de alojamiento en Google de
Espana y 4 principales destinos competidores de agosto 2024 en comparacién con
agosto 2023. Como se puede observar, en general el volumen de busquedas ha
aumentado de un ano para otro, siendo Espafa el destino con mayor nimero de
busquedas de alojamiento (18,2%) con un crecimiento respecto al 2023 de 1,3 puntos,
Mientras que las cuotas de Francia (12,2%), Grecia (9%) y Portugal (2,2%) registran una
leve disminucion. Reino Unido experimenta un ligero crecimiento pero siempre lejos
de la cuota de Espana.
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Espana sigue teniendo los indices mas altos en consideracion e intencién de viaje de
los italianos, siendo el indice de satisfacciéon en el que destaca mas respecto a sus
directos competidores con 8 puntos de diferencia respecto al segundo en el ranking.

Las capacidades aéreas entre Italia y Espana programadas para la temporada de verano
2024 han experimentado un aumento del 18,1%, ofreciendo unas conexiones variadas
y capilares entre ambos paises y con una cuota de mercado muy por encima de sus
competidores.

Las busquedas de los italianos en motores como Skyscanner y Google para la
temporada de invierno 2024, confirman la posiciéon aventajada de Espana respecto a
sus competidores en las busquedas de vuelos y alojamientos.

Segun el informe Future4Tourism de IPSOS de septiembre 2024, en otono de 2024, el
65% de los italianos planea irse de vacaciones. Esta intencidén es mayor que la del afio
anterior, y estamos registrando un crecimiento en particular de los fines de semana
largos, en detrimento de las vacaciones mas largas y del ndmero de vacaciones.
Diciembre, gracias a los dias festivos, serd el mes mas elegido para las vacaciones de
otono.

Los italianos que se irdn de vacaciones entre octubre y diciembre de 2024 realizaran
principalmente visitas culturales. En general, Italia sigue siendo la principal opcién,
mientras que los destinos europeos atraeran alrededor de 1 de cada 4 viajes. En
particular, Francia es el destino preferido para las vacaciones de otono, seguida de
Espana y Alemania.

Siempre segun dicho informe, por lo que se refiere a las vacaciones de invierno,
actualmente el 36% de los italianos planea irse de vacaciones entre enero y marzo de
2025. Las visitas culturales seran las mas comunes. En cuanto a los destinos, una vez
mas, Italia es el destino preferido, aunque un porcentaje relevante de viajeros (31%)
optara por un pais europeo, principalmente Francia, Espana y Alemania.

Para las vacaciones de otofo e invierno, Espafna es muy apreciada, gracias a sus islas 'y
Andalucia, aunque se enfrenta a la competencia de Francia, que ofrece muchas
posibilidades de visitas culturales, dada la menor relevancia del mar en estas épocas.
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En definitiva, de acuerdo a las fuentes analizadas, Espafna sigue estando muy bien
posicionada en ltalia y siendo el destino internacional favorito para las vacaciones. La
conectividad aérea continda creciendo ofreciendo la posibilidad de posicionar nuevos
destinos y productos espanoles en este mercado, lo que permite anticipar una buena
temporada de invernal para Espana.
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