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CUADRO MACROECONOMICO
2024
2022 2023 . ..
(prevision)
PIB real (% variacion interanual) 1.8 0,3 0]
PIB nominal per capita (euros) 46.144 48927 50.091
Gasto consumidor (% variaciéon interanual) 10,8 5,7 2,5
Poblacién empleada (miles) 45596 45932 45982
Tas.a de desempleo (% sobre poblaciéon 52 56 57
activa)
IPC (% variacién interanual) 6,7 59 1.5
Tasa de hogares de clase media (%) 62.9 o4 64,6
Fuente: Oxford Economics.
2022 2023 2024*
DIF. INFLACION (Alemania) 0.4 3.4 -0.4

2022 y 2023: tasa anual media
* Ultimo mes publicado: tasa media Gltimos 12 meses
(Tasa anual menos tasa anual espafiola).

La economia alemana se encuentra sumida en una delicada situacidn de
estancamiento/recesidn. Las estimaciones mas recientes elaboradas por los principales
institutos de investigacién econdmica han rebajado en su informe de otofo las
previsiones realizadas en el informe de primavera. De acuerdo con su prondstico, el
producto interno bruto aleman podria disminuir un 0,1% este ano. En primavera adn
preveian un pequeno aumento del 0,1%. También han revisado a la baja sus previsiones
para 2025, esperando ahora un crecimiento de solo un 0,8% frente al inicial del 1,4%.
Ya en 2023, el rendimiento econdmico de la mayor economia de Europa cayd un 0,3%.
El propio gobierno federal ha revisado a principios de octubre a la baja su prondstico
para 2024: ahora espera que la produccion disminuya un 0,2% este ano.

Los indicadores de confianza empresariales y de consumo, por su parte, se encuentran
en niveles muy débiles. Los altos tipos de interés y la gran incertidumbre econdmica y
geopolitica siguen afectando tanto a las inversiones de las empresas como a la
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disposicion de los hogares privados a hacer compras. Los hogares privados estan
primando el ahorro, en lugar del gasto en vivienda nueva o bienes de consumo.

La tasa de inflacién (dltimo dato provisional publicado por el Instituto Federal de
Estadistica) ha sido del +1,6% en septiembre. En agosto de 2024 |a tasa ya habia caido
por debajo del dos por ciento (+1,9%), después del +2,3% todavia registrado en julio.

Para los préximos meses se espera una consolidacion de la inflacién en estos niveles,
aungue preocupan los posibles efectos de los incrementos salariales negociados en
muchos sectores y los todavia altos precios en el sector servicios. En consecuencia, en
los Ultimos meses el diferencial de la inflacién alemana con la espanola se ha reducido,

lo que -a la hora de viajar- puede suponer una rebaja en la mejor situacién competitiva
por precio de Espana.

El siguiente grafico muestra la evolucién del indice de Confianza del Consumidor desde
enero de 2019 a septiembre de 2024, elaborado por la OCDE. Después de haber
alcanzado el indice de Alemania un minimo de 96 puntos en septiembre de 2022, ha
recuperado posiciones, en una tendencia similar a la evolucién del indice de la OCDE,

hasta el 99,5 de septiembre de 2024, medio punto por encima de la media de la OCDE,
pero algo lejos aun de los 101,5 puntos de enero de 2019.
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Fuente: OCDE, siendo 100 el promedio histérico del indice.
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FACTORES POLITICO-SOCIALES

El actual gobierno, liderado por una coalicidn llamada coaliciéon “semaforo” por los
respectivos colores de los partidos que la integran (Socialdemodcratas - SPD, Alianza
90/Los Verdes - Die Grlnen, y los Democratas Libres - FDP), se encuentra sometido a
una enorme presién social y politica, con la situacidén econdmicay la politica migratoria
como principales campos de discusion y enfrentamiento. Las préoximas elecciones
federales estan previstas para el 28 de septiembre de 2025, siendo mas que previsible
un cambio sustancial en la actual relacién de fuerzas parlamentarias, con una crisis
notable de Los Verdes, debilidad del SPD y ascenso del partido de extrema derecha
AfD y del nuevo partido de izquierda BSW (Bundnis Sarah Wagenknecht).

Las recientes elecciones celebradas en los estados federados de Turingia, Sajonia y
Brandemburgo han reflejado el descontento existente con la actual coalicién de
gobierno, dando una amplia victoria a formaciones conservadoras y de extrema
derecha y notables resultados del BSW.

EVOLUCION RECIENTE DE LA DEMANDA TURISTICA

Los ultimos datos disponibles sefalan que en Alemania se ha superado el volumen de
gasto asociado al disfrute de las vacaciones existente antes de la pandemia, y que
practicamente se ha vuelto a alcanzar el de viajeros, cuyo ndmero, al menos en el
mercado del viaje organizado, quedd en el afio turistico 2022/2023 un 15% por debajo
de los niveles pre-pandemia.

Evolucion gasto turistico

500
400
300
200
100

Gasto domeéstico (miles de millones de Gasto emisor en destino (miles de mill.)
euros)

H2025 H2024 HW2023 W2022

Fuente: Oxford Economics
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Segun estimaciones de Oxford Economics, el gasto de los alemanes en el exterior
alcanzara en 2024 un volumen récord de 108,5 miles de millones de euros, un 7,63%
mas que en 2023.

Gasto de los turistas alemanes en Espana (millones €)
y tasa de variacion interanual (%).
Agosto 2024 vs agosto 2023
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2024 2023
Fuente: ECATUR (INE)

Por lo que respecta al gasto realizado por los alemanes para poder efectuar su viaje de
vacaciones a Espafia, segun datos de Egatur (INE), este ha crecido un 17,8 % en lo que
lleva transcurrido de 2024 (acumulado hasta agosto) comparado con idéntico periodo
de 2023. Alemania se mantiene asi como segundo mercado en gasto, con el 12,2% del
total en agosto, por detrds del Reino Unido (17,9% de cuota) y por delante de Francia
(8% de cuota).

INDICADORES DE PROSPECTIVA

Percepcion, consideracion e intencion del viaje

La percepcion global de Espana en Alemania como destino turistico en el tercer
trimestre de 2024 ha perdido, en comparacién con idéntico periodo, 4.4 puntos. El
indice de producto refleja igualmente un nivel sensiblemente mas bajo que el del ano
pasado (8 puntos menos). Finalmente, el indice de percepcidon de seguridad se
mantiene todavia, a pesar de perder 4 puntos, en niveles altos. Posiblemente las
manifestaciones contra los efectos negativos del turismo masivo hayan podido afectar
a laimagen global de Espana en Alemania, y es probable que las noticias sobre posibles
restricciones de suministro de agua en algunos destinos hayan condicionado la
valoracion del producto.
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indices de percepcién en el semestre abril-octubre
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Fuente: https://mabrian.com/es/ (Médulo de comportamiento, basado en PLN de menciones en redes
sociales). IP Global = indice de percepcidén global del destino: IP Producto= indice de percepcién del producto

turistico: IP Seguridad= indice de percepcion de seguridad.

indice de percepcién global: competidores.
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879

100 933

- 81.9
80 705 724 :

67 64,3

60
40

20

2024 2023
M Espania M Italia MFrancia M Grecia M Turquia

Fuente: Mabrian.

En relacién con algunos de los principales competidores de Espana, resulta Ilamativa
la pérdida en el indice de percepcién global experimentada por todos ellos. Espanfa,
que pierde 11,4 puntos, se situa por delante de Turquia, que pierde 16,9 y Francia, que
pierde 4,8. Tanto Grecia (cae 16,2 puntos) como ltalia (que baja 15,5 puntos) superan
en valoracién a Espafa.


https://mabrian.com/es/
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Italia lidera nuevamente el indice de consideracion de pais como potencial destino,
seguida de Espana, que defiende su segunda posicidon. A continuacién figuran Grecia,
Portugal y Turquia. Todos se mantienen en valores similares a los del afo pasado.
Espana y Turquia caen tres décimas, al tiempo que ltalia (+0,4 décimas), Grecia (+0,9) y
Portugal (+1,6) mejoran la consideracioén frente a los registros anteriores.

En intencién de viaje, al igual que el ano pasado, ltalia y Espana ocupan los dos
primeros puestos, seguidos de Grecia, Turquia y Portugal. Finalmente en el indice de
satisfaccion, Espafna -cuyo indice cae- se sitla también en segundo lugar, esta vez por
detras de Portugal, que lo ve incrementado.

INDICES DE INTENCION DE
VIAJE

INDICES DE CONSIDERACION

1 Italia 32,8 32,4 1 Italia 12,1 12,2
2 Espana 29,9 30,2 2 Espana 10,6 12,0
3 Grecia 26,2 253 3 Grecia 7.0 73
4 Portugal 22,6 21,0 4 Turquia 57 7.3
5 Turquia 14,1 144 5 Portugal 4,6 4,5

iINDICES DE SATISFACCION

1 Portugal 75,0 70,6
2 Espana 69,0 72,7
3 Grecia 67,7 66,0
4 ltalia 63,8 693
5 Turquia 397 40,6

Fuente: https://es.yougov.com/
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Previsiones de vuelos

Asientos programados para la temporada de otofno/invierno

10.000
12,0% W 2024 MW2023
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; Em mm
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Fuente: OAG Schedules Analyser

Las capacidades programadas para Espana entre el 1 de octubre de 2024 y el 31 de
marzo de 2025, que crecen un 12% hasta alcanzar casi los 7 millones de asientos, estan
muy por encima de las programadas hacia su mayor competidor en volumen, Turquia
(4,2 millones), que cae un 7,5%.

A la hora de interpretar este dato debe tenerse en cuenta que hacia Turquia, destino
en el que la turoperacién tiene un peso mayor que en Espafna, operan numerosas
companias en régimen de charter aéreo no registradas por OAC. Es plausible pensar,
por tanto, que en términos absolutos las plazas operadas desde Alemania hacia Turquia
sean algo superiores a los 4,2 millones citados.

Busquedas y reservas

Busquedas cualificadas desde Alemania para vuelos entre 1 de octubre y 31 de marzo
100% (tasa de variacién 2023/2022 sobre media mévil de 7 dias)

80% @ Internacional

e Espaia

60%

40%

20%

0%

S & & & & L O S
a N o N
& 06,6‘ \,L,é‘ \Q,é‘ ’LQ’,& A <

Fuente: https.//www.partners.skyscanner.net/
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Las busguedas de vuelos de ida y vuelta desde Alemania hacia Espana en el motor de
busquedas de Skyscanner, plataforma con una implantacién representativa en
Alemania, se han mantenido (en tasa de variacién) con caracter general, a lo largo de
los uUltimos seis meses, en linea con la de las busquedas internacionales.

Cuota de busquedas de alojamiento.
Agosto 2024 vs agosto 2023

18% 16,8% 16,9%
16%
14% 13,0%
12,2% .
12% 114%  10,9%
10%
8%
57% 58%
6%
4%
2% 14% 1,3%
0% .
Italia Espafia Turquia Grecia Portugal

m 2024 w2023

Fuente: Google Destination Insights - explotaciéon Turespana

El andlisis de las cuotas de busquedas en Google de opciones de alojamiento en Espana
y sus tres principales competidores en este contexto, durante los meses de abril a
octubre de 2024 refleja que Espana se sigue manteniendo en la cuota de mercado
natural que ha venido defendiendo en el mercado aleman en los ultimos anos, y que
se situa por encima del 12% sobre el total de destinos. Los datos recogidos en el grafico
ponen de relieve un sostenido interés superior por ltalia (18,7%) destino cercano
especialmente con un gran peso de viajes de corta duracién, de facil y rdpido acceso
por carretera, que permite una gran flexibilidad y espontaneidad en cuanto al
momento de realizacidn del viaje y, en consecuencia, también del de la reserva.
También Turquia muestra una fuerte presencia, si bien debe tenerse en cuenta, en este
sentido, el elevado numero de residentes de origen turco en Alemania. En todo caso,
respecto al ano 2022, Espafa se sitla a mas de un punto y medio por delante de
Turquia en busquedas de alojamientos.
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Reservas en aerolineas IATA. Temporada de invierno
350.000 1,3%
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Fuente: https.//forwardkeys.com/es/

Por lo que respecta a las reservas registradas entre 1 de abril a 30 de septiembre para
vuelos en temporada de invierno desde Alemania a Espana y diversos competidores en
aerolineas IATA (no incluye, por tanto, ni bajo coste ni charter). En el grafico anterior se
aprecia un descenso para todos los destinos considerados, siendo el menor el de

Espana (-1,3%) y el mayor el de Grecia (-42,5%).

Reservas en aerolineas IATA por subdestinos espaioles
150.000 Temporada de invierno

6,6%

100.000
1,8% 6,3%
13% -17,8% 46%
o I I I I I I I. i ]
o iR =mn
Baleares Canarias Andalucia Cataluna C.de Madrid C. Valenciana
W 2024/2025 W 2024/2023

Fuente: https://forwardkeys.com/es/

El grafico precedente recoge los mismos datos de reservas, pero referidos a los
principales destinos espanoles, que reflejan crecimientos en los casos de Baleares
(+6,6%), Andalucia (+6,3%) y Canarias (+1,8%). Por el contrario, muestran un descenso
en las reservas tanto Cataluna (-17.8%), la Comunidad de Madrid (-46%) y la
Comunidad Valenciana (-2%).


https://forwardkeys.com/es/
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Los analistas de la asociacién de investigacion de mercados F.U.R. han constatado que
la demanda turistica alemana ha consolidado patrones de comportamiento ya muy
similares a los de afos anteriores a la pandemia, asi como una recuperacién casi
completa de los viajes de largo radio: “Los alemanes vuelven a hacer vacaciones como
tenian por acostumbrado”. Esta afirmacion es aplicable tanto al momento de planificar
los periodos vacacionales y realizar la reserva, con una ventana de antelaciéon
notablemente amplia, como en lo que se refiere a los destinos y productos elegidos. Y
también la brecha existente entre nimero de viajeros y facturacion se va cerrando.

Aunque la demanda potencial de turismo (intencién y disponibilidad para viajar) no
parece haberse debilitado como consecuencia de la mala situacién de la economia
alemana y de una inflacidén que aun es elevada en el ambito de los servicios -percibida
también claramente en el &mbito de los viajes-, si se han producido alteraciones a la
hora de elegir el tipo de vacacion y el destino apropiado. La demanda también ha
comenzado a valorar la eventualidad de acontecimientos climaticos extremos, pero sin
gue esta circunstancia se haya traducido todavia en sensibles cambios de
comportamiento. Tampoco una mayor sensibilizacion en torno a la sostenibilidad del
viaje parece estar traduciéndose en una mayor disposicién a compensar la huella de
carbono generada por el transporte aéreo hacia el destino, ni a realizar un desembolso
adicional por un producto con criterios de sostenibilidad mas acusados.

Especialmente el segmento de turismo familiar ha seguido optando, al igual que
ocurriera el ano anterior, por la modalidad del “todo incluido”, producto que domina
en destinos del Mediterrdneo oriental y del norte de Africa. Los portales de comparacién
de precios Holidaycheck y Check24, los principales turoperadores, asi como la
plataforma de seguimiento de las ventas en agencias de viajes fisicas y portales de
internet TDA, han recogido en las Ultimas explotaciones de datos de busquedas y
reservas una demanda notablemente incrementada hacia Turquia, que ha superado a
las buUsquedas y reservas hacia Espafna. Turquia gana cuota en turoperacién en el
mercado aleman, especialmente en verano y en el segmento de vacaciones familiares,
pero no en términos absolutos, en los que Espana sigue siendo, con diferencia, el
destino mas visitado.

En sus previsiones para la temporada de invierno 2024/2025, la asociacién de
turoperadores y agencias DRV prevé un aumento del volumen de negocio del 4%, hasta
los 26.000 millones de euros.
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Esta valoracién positiva se basa, entre otros factores, en el ya muy elevado nimero de
reservas anticipadas para la temporada de invierno y que las capacidades y reservas
perdidas como consecuencia de la quiebra del tercer operador aleman, FTI, producida
a principios de junio, estardn disponibles en su totalidad a través de otros operadores
turisticos del mercado para la temporada de invierno.

Las Islas Canarias son, de cara a la temporada de invierno, el destino mas demandado,
seguidas a distancia por Egipto y Turquia. No obstante, el conjunto de destinos de larga
distancia es, en numeros absolutos, el que se alza con la mayor cuota de mercado en
el segmento del viaje organizado.

Estdn por ver las repercusiones que podran tener sobre la demanda los recientes
episodios de guerra e incremento de la conflictividad en Oriente Medio, que se unen a
la incertidumbre sobre la evolucién de la guerra de Rusia contra Ucrania. Entre otras
circunstancias, podrian llevar aparejadas un incremento sostenido del precio del crudo
y, con ello, un nuevo deterioro de la situacién econdémica global y de la de Alemania en
particular.

Si tendra repercusiones el recientisimo anuncio realizado por Ryanair en virtud del cual
la aerolinea tiene previsto reducir de forma drastica su presencia en Alemania. A las
capacidades ya eliminadas hace un tiempo desde Berlin -también easyjet las redujo
en su dia- se anaden ahora las suprimidas desde Dortmund, Dresde y Leipzig, y a las
que se sumaran otras desde Hamburgo y Bonn/Colonia, justificadas por el elevadisimo
coste de operar desde Alemania en comparacion con los costes aplicables desde otros
paises. Espana pierde conexiones con Valencia o Malaga, y frecuencias con Palma de
Mallorca y Alicante.

En este mismo sentido, Eurowings ha anunciado que dejara de operar en 2025 mas de
mil vuelos desde Hamburgo, pasando a operarlos desde otros aeropuertos, como
reacciéon al anuncio realizado por este aeropuerto de incrementar las tasas
aeroportuarias en una cuantia que Eurowings ha calificado de desproporcionada.
También destinos espanoles veran reducida su conectividad desde Hamburgo como
consecuencia de esta decision.
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