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CUADRO MACROECONOMICO
2023 2024 2025 (prevision)

PIB real

(% variacion interanual) .21 484 412

PIB nominal per capita (euros) 11.547 | 11.963 12.691
id

Gasto consumidor 0.34 4.87 525

(% variacion interanual)
Poblacién empleada (miles) 751118 | 754.687 755355

Tasa de desempleo

(% sobre poblacidn activa) 3,64 345 339
IPC

L. 0,24 0,39 1,48
(% variacion interanual)
Tasa de hogares de clase media (%) 13,79 14,82 15,92
Fuente: Oxford Economics.

2022 2023 2024*

TIPO DE CAMBIO (yuan/euro) 7.0788 7.6600 7.8230

2022 y 2023: media anual
2024* yltimo dia del ultimo mes completo (27 de
septiembre).

Fuente: Banco Central Europeo.

La economia china atraviesa un momento complicado, con una serie de desafios que
incluyen el riesgo de estancamiento deflacionario, un consumo debilitado y un alto
desempleo juvenil. Ante esta situacioén, el gobierno de China ha implementado una
serie de estimulos monetarios con el objetivo de reactivar el crecimiento econdmico.
Estas medidas incluyen recortes en los tipos de interés, bajadas en los requisitos de
reserva de los bancos, y apoyo especifico al mercado bursatil, buscando dinamizar el
consumo y aliviar las cargas financieras de millones de hogares. En conjunto, el Banco
Central de China estima que estas politicas beneficiardn a 150 millones de personas y
podrian reducir los costes de intereses en unos 150.000 millones de yuanes al ano,
promoviendo una mayor inversién y consumo.

Sin embargo, la reaccion inicial en los mercados financieros internacionales no ha del
todo optimista. Tras las vacaciones nacionales y la reapertura de los mercados, los
principales indices bursatiles de China sufrieron importantes caidas debido a la falta de
detalles concretos sobre las politicas anunciadas. La necesidad de medidas mas
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estructurales que aumenten de manera sostenida los ingresos disponibles de los
hogares y fomenten un consumo robusto a largo plazo sigue siendo crucial para lograr

una recuperacion econémica sélida y duradera.
En el siguiente grafico se muestra el indice de Confianza del Consumidor elaborado

por la OCDE, cuyos datos mas recientes han sido el catalizador para el paquete de

medidas de estimulo sefalado:

Indice de confianza del consumidor
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Fuente: OCDE, siendo 100 el promedio histérico del indice.

FACTORES POLITICO SOCIALES

Las politicas de exencidén de visado para ciudadanos chinos se han convertido en un
factor clave para incentivar el turismo desde China, especialmente en el sudeste
asiatico, pero no solo. A paises como Tailandia, Singapur y Malasia, que han adoptado
estas medidas con éxito, se suman resultados inéditos de crecimiento de turismo chino
a destinos no pertenecientes al espacio Schengen, como Serbia o Albania.

Al mismo tiempo, las autoridades chinas también estan realizando esfuerzos
significativos para atraer turistas internacionales, eliminando la necesidad de visado
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durante 15 dias para varios paises, entre ellos Espanfa, en principio hasta finales de 2025.
Esta iniciativa responde tanto a las demandas del sector turistico chino como al
objetivo de reactivar el consumo y estimular la economia.

Segun datos del Ministerio de Cultura y Turismo de China, durante las Ultimas
vacaciones de la Fiesta Nacional china, también conocida como Semana Dorada,
celebradas en octubre, el nUmero de viajes domésticos crecié un 10,2% respecto al
mismo periodo en 2019, y el gasto total aumentd un 7,.9%. Estas cifras se
complementan con el dato de las reservas hoteleras durante ese periodo, que crecieron
un 5% en comparacién con el ano pasado, y con la recuperacién de las reservas en
hoteles internacionales, que alcanzaron un 120% en relacién con 2019.

En cuanto a los viajeros al exterior durante la festividad, la cifra disponible a la fecha de
cierre de este informe es la proporcionada por la Academia China de Turismo, que cifra
el numero de viajeros salientes en 5,19 millones, una cantidad ligeramente superior a
la cifra de viajes recibidos desde el exterior en el mismo periodo.

Los datos de Ctrip, la principal OTA de China, muestran por su parte que durante las
vacaciones del Dia Nacional, los residentes de ciudades de primer y segundo nivel estan
viajando mas lejos y gastando mads. Entre los 20 principales destinos de viajes al
extranjero, 12 son destinos de larga distancia, como el Reino Unido, Estados Unidos y
Australia, que representan el 37% del gasto total en turismo internacional.

Durante el primer semestre de 2024, segun el analista chino FastData, el nimero de
viajeros chinos al extranjero alcanzdé los 60,71 millones, un aumento del 50,4%
interanual, y se ha recuperado en un 74,7% en comparacion con 2019. No obstante, se
espera que esta cifra crezca en el segundo tramo del ano, alcanzando el 90% de los
niveles de 2019 en la segunda mitad de 2024, y que finalmente se recuperen los niveles
de 2019 en la primera mitad de 2025, segun la misma fuente.

En este contexto, Espana recibié a 450.000 turistas chinos entre enero y agosto de 2024,
un 97% de los que llegaron a nuestro pais en el mismo periodo de 2019 (Frontur),
ofreciendo una recuperacién muy superior a la de los principales competidores
europeos, que se sitlan entre el 60 y el 80% de recuperacidon en relacién con antes de
la pandemia.
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Ev. gasto turistico. Transporte internacional excluido
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Fuente: Oxford Economics

Segun estimaciones de Oxford Economics se observa un crecimiento sostenido del
gasto de turismo doméstico entre 2022 y 2025. El gasto dentro del pais aumenta

7 notablemente finalizada la pandemia en China, con una subida significativa en 2023
gue continla en los anos posteriores, pronosticando su punto mas alto en 2025.

En cuanto al gasto emisor en destino, es decir, el gasto de los turistas en el extranjero,
también presenta una proyeccién de crecimiento constante. Aunque los valores
globales, Idgicamente son menores en comparacion con el gasto doméstico, sigue una
progresién similar, con un incremento anual hasta 2025.

Gasto de los turistas chinos en Espana (millones €) y tasa de
variacion interanual (%). Enero -agosto.
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Fuente: Estimacién de Turespafia a partir de microdatos de INE
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Segun la estimacién de Turespana a partir de datos de EGATUR, el gasto medio por
turista ha aumentado un 25% en lo que va de ano, con una estancia media de casi 7,5
dias, y con un gasto diario de 410 euros. Se ha detectado, en general, una tendencia
global a un mayor desembolso en alojamiento y restauracidén en todos los destinos
europeos, en detrimento de las compras, tal y como confirma el sector y los
establecimientos especializados en ventas a turistas de este mercado.

INDICADORES DE PROSPECTIVA

Previsiones de vuelos

Asientos programados para la temporada de otoio/invierno
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Fuente: OAGC Schedules Analyser

Las capacidades aéreas entre Espana y China para la temporada de invierno de 2024
(1 de abril a 30 de septiembre) con respecto a 2019 presentan a fecha de cierre de este
informe un aumento del 785%. Si bien es oportuno en la medida en que la
recuperaciéon de la conectividad internacional en 2023 fue irregular, se puede ver en el
grafico que también la el crecimiento en relacién con el mismo ha sido exponencial.

Francia y Alemania destacan como los competidores cuyas capacidades siguen por
debajo de los niveles de 2019, pese a la recuperaciéon en relacidn con 2023, en parte
por el encarecimiento derivado de la imposibilidad del sobrevuelo de Rusia, y su
volumen global de capacidades sigue siendo superior.

En septiembre de 2024, entre China y Espana se operaron un total de 27 frecuencias
semanales desde Madrid (MAD) y 15 desde Barcelona (BCN), lo que suma un total de
42 frecuencias semanales entre ambos paises. Desde Madrid, destacan las 11
frecuencias semanales a Pekin (PEK), seguidas de 7 a Shanghai (PVG) y 3 a Hong Kong
(HKG). Desde Barcelona, Pekin alcanza las 7 frecuencias semanales, mientras que
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Shenzhen y Shanghai tienen tres respectivamente. En general, Pekin es el destino con
mas frecuencias tanto desde Madrid como desde Barcelona, consoliddndose como el
principal destino en las conexiones entre ambos paises.

Busquedas y reservas

Blsquedas cualificadas desde China para vuelos entre 1 de octubre y 30 de marzo

(tasa de variacidn 2024/2023 sobre media mévil de 7 dias)
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Fuente: https.//www.partners.skyscanner.net/

Segun las busquedas de vuelos de ida y vuelta en el motor de busqueda de Skyscanner,
se observa que las busquedas hacia Espafa tienen una mayor variabilidad y
crecimiento, alcanzando picos de mas del 300% a inicios de enero, coincidiendo con
un incremento del +42% de viajeros durante el Ao Nuevo Chino. A lo largo del periodo,
las busguedas presentan oscilaciones constantes, mientras que las internacionales
mantienen una tendencia mas estable y moderada, moviéndose alrededor del 50% de
variacién con respecto al ano anterior.

Hacia finales de septiembre, ambos segmentos muestran un incremento,
destacandose el aumento mas pronunciado en las busquedas hacia Espafa. Sin
embargo, no se espera un pico similar para la Semana Dorada de octubre, en
consonancia con el resto de datos observados. Este comportamiento se enmarca en
una recuperacion global de nuestro pais siempre por encima de la media de destinos
turisticos europeos e internacionales, en la que Espana esta bien posicionada.
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Reservas en aerolineas IATA. Temporada invernal/estival
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Fuente: https://forwardkeys.com/es/

En el grafico precedente se muestran las reservas en aerolineas IATA para la temporada
invernal/estival comparando los periodos 2023/2024 con 2022/2023 en varios paises
europeos y Turquia. Espana destaca con un crecimiento espectacular que hay que
comprender en relacién con el ano de cierre del mercado de 2022, y el afio anédmalo
de recuperacion de 2023.

Francia, Italia y Turquia también muestran crecimiento pero menor, ilustrando la
exponencial recuperaciéon de Espafna en relacién con estos destinos competidores. Este
grafico pone de manifiesto una recuperaciéon notable en las reservas de vuelos hacia
destinos europeos, con Espana liderando claramente el repunte, lo que refuerza su
posicionamiento como destino preferido en esta temporada.

PRINCIPALES CONCLUSIONES

La economia china enfrenta retos importantes, como el riesgo de estancamiento
deflacionario, un consumo débil y un alto desempleo juvenil. Para contrarrestar esta
situacion, el gobierno ha implementado estimulos monetarios, incluyendo recortes en
los tipos de interés, bajadas en los requisitos de reserva de los bancos y apoyo al
mercado bursatil. Estas medidas buscan impulsar el consumo y aliviar las cargas
financieras de millones de hogares. Sin embargo, la reaccién de los mercados ha sido
cauta, y habra que estar al desarrollo de los préximos meses para confirmar la evolucién
de la economia china y el consumo.
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En el dmbito politico-social, las politicas de exencién de visado han incentivado el
turismo chino, especialmente hacia el sudeste asidtico y otros destinos como Serbia o
Albania. Ademas, China ha eliminado temporalmente la necesidad de visado para
turistas internacionales de varios paises, incluyendo Espana, con el objetivo de
estimular su propia industria turistica y reactivar la economia, una medida que estara
vigente hasta finales de 2025.

Como destino turistico europeo Espana estd mejor posicionada que nunca en el
mercado chino en relacidén con su histérico, y esta conclusion se puede inferir tanto de
los datos de gasto en destino y gasto diario; volumen en relacion con los competidores
y conectividad.

Los datos de volumen se mantienen en torno al 97% de los datos de 2019, cifra positiva
a la luz de los datos de importantes destinos competidores, que oscilan entre el 50% y
el 80% de recuperacion.

Al mismo tiempo el gasto del viajero chino en Espana crece significativamente en un
25% en relaciéon con 2019 y un gasto diario de 410 euros en la medida en que la
estancia media se reduce de 10 a 7,5 dias.

Por todo lo anterior, y siempre en el contexto de dificultades econdmicas que atraviesa
China arriba expuesto, Espafna se posiciona positivamente en el mercado de cara a la
coyuntura de invierno, en especial en cuanto a gasto por viajero, diversificacion y
desestacionalizacién. Posicionamiento que obtendra excelente resultados de prosperar
las medidas de estimulo de la economia y consumo lanzadas por las autoridades
chinas, momento en el que, no solamente el segmento mMmas alto, sino también las
clases medias empiecen a viajar.
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