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COYUNTURA ECONOMICA

CUADRO MACRO

Prevision
2022 2023
2024

PIB REAL 58 0.1 2.8
(Tasa de variacién Interanual)
PIB nominal per capita (euros) 16.411 19.163 21.863
(EUR per capita)
GASTO DEL CONSUMIDOR 4,2 16,4 14,1
(TVI %)
POBLAC. EMPLEADA (en miles) 17.460 17.501 17.504
TASA DE DESEMPLEO 54 52 5.1
(% s/ poblac. activa)
INFLACION 144 11.4 4.1
(Tasa de variacidon interanual)
Porcentaje de hogares de clase media 17.0 19,3 20,7
(%)
Fuente: Oxford Economics.

2022 2023 2024*
TIPO DE CAMBIO (euro/zloty) 4,686 4,542 4,305

2022 y 2023: media anual
2024* yltimo dia del ultimo mes completo (30 septiembre).

Fuente: Banco Central Europeo.

La economia polaca crecerd un 2,8% en términos reales en 2024, después de estancarse
en 2023, consoliddndose la recuperacidon econdmica gracias a una politica fiscal
acomodaticia, la reactivacién del consumo interno y unas sélidas perspectivas de
inversion.

Durante el periodo 2025-2028 el crecimiento promediara el 3,6% anual, en la media
de la tendencia histérica. Un gran mercado interno, ademas del renovado interés de
los inversores, mantendra la progresién en dicho periodo.

Aunque los hogares y las empresas estan bien capitalizados, los mayores costes de
endeudamiento en términos reales podrian debilitar la actividad econdmica. Esto
podria provocar que el Banco Nacional de Polonia (NBP) implemente recortes de tipos
en la primera mitad de 2025 (actualmente en el 5,75%), debilitando el zloty y
provocando un aumento de la inflacion.
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En el siguiente grafico se muestra el indice de Confianza del Consumidor elaborado
por la OCDE. El indice de Polonia, en tendencia alcista, se mantiene por encima de la

media de la OCDE desde abril de 2023, incrementandose dicha diferencia en los
ultimos meses.
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Fuente: OCDE, siendo 100 el promedio histérico del indice.

FACTORES POLITICO SOCIALES

En el 2024, Polonia ha vivido un clima politico tenso tras las elecciones generales de
octubre, donde la coalicién opositora liderada por la Plataforma Civica logré una
victoria significativa sobre el partido en el poder, Ley y Justicia (PiS). Este cambio ha
generado expectativas de reformas en areas como el Estado de Derecho y los derechos
humanos, que habian sido objeto de criticas por parte de la Unién Europea. Las
tensiones sociales han aumentado, especialmente en torno a temas como la igualdad
de géneroy los derechos LGBTQ+, evidenciando una sociedad cada vez mas polarizada.
Las movilizaciones ciudadanas han reflejado un deseo de cambio, mientras que la

economia enfrenta desafios derivados de la incertidumbre politica y las repercusiones
de la guerra en Ucrania.
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EVOLUCION RECIENTE DE LA DEMANDA TURISTICA

Segun Oxford Economics, se prevé que en 2024 el turismo domeéstico se comporte
notablemente mejor que el turismo emisor internacional. La tasa de variacion
interanual del gasto estimado en viajes domésticos en Polonia es del +21,2%, mientras
gue el gasto viajes al extranjero se estima que crezca un +17,6% en 2024 respecto al
ano anterior.

Evolucion gasto turistico
15

10

Gasto doméstico (miles de millones de Gasto emisor en destino (miles de mill.)
euros)

H2025 H2024 HW2023 W2022

Fuente: Oxford Economics.

Gasto de los turistas polacos en Espana (millones €) y tasa de
variacion interanual (%). Enero - julio
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Fuente: Estimacion de Turespana a partir de microdatos INE (ECATUR)

Segun estimaciones de Turespana a partir de datos de Egatur (INE), el gasto de los
polacos en Espana ha crecido un 37,1% en el acumulado enero-julio 2024 con respecto
al mismo periodo del ano anterior. En total, el gasto realizado en los primeros siete
meses de 2024 ha sido de 1.800 millones de €.
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INDICADORES DE PROSPECTIVA

Percepcioén, consideracion e intencion del viaje

En Polonia la percepcién general (IP Global) de Espafa como destino turistico en 2024
se mantiene en niveles altos, pero reduciéndose con respecto al nivel del afio anterior.
El indice de producto en 2024 (76,3) se encuentra a un nivel notablemente inferior con
respecto a 2023 (82,4).

El indice de percepcién de seguridad estd en niveles altos, y se mantiene igual que en
el ultimo ejercicio.

indices de percepcién en el semestre abril-septiembre

100 90,0 916 90,0 875
76.3

82,4

50

IP Clobal IP Producto IP Seguridad
W 2024 m 2023

Fuente: https//mabrian.com/es/ (Médulo de comportamiento, basado en PLN de menciones en redes

sociales). IP Global = indice de percepcion global del destino; IP Producto= indice de percepcién del producto

turistico: IP Seguridad= indice de percepcion de seguridad.

indice de percepcién global: competidores. Temporada invernal (abril-sept)
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Fuente: https://mabrian.com/es/
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En Polonia la percepcién global de Espana como destino turistico pierde
competitividad y se ve superada por Crecia e Italia, aumentado la diferencia con
respecto al ano anterior.

Previsiones de vuelos

Asientos programados para la temporada de otofo/invierno
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Fuente: OAGC Schedules Analyser

Las capacidades programadas para Espana entre el 1 de octubre de 2024 y el 30 de
marzo de 2025 superan ampliamente las de la mayoria de destinos competidores a
excepcion de ltalia, que lidera una vez mas en numero de asientos programados. No
obstante, en comparacién con la temporada de invierno anterior, Espafna ha crecido
notablemente menos (+7,6%) respecto a ltalia (24,6%) en asientos programados.

Todos los destinos disponen de una planificacién de capacidades de las lineas aéreas
por encima de las programadas en la temporada de invierno anterior, salvo Egipto, que
se ha reducido en un -8,3%. Turquia es el destino que mayor incremento experimenta
en capacidad de asientos programados respecto a la temporada anterior (+32%),
seguida de ltalia (24,6%), Grecia (+23,5%) y Portugal (+9,5%).
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Asientos programados para la temporada de otofo/invierno
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En el grafico anterior se muestra el aumento experimentado de capacidad y asientos
programados para la temporada de otono-invierno 2024-2025 por comunidades
autdbnomas. Se observan crecimientos modestos para todas ellas, destacando
Comunidad Valenciana, Cataluna y Andalucia.

Busquedas y reservas

Las busquedas de vuelos de ida y vuelta en Skyscanner en Polonia para la temporada
de otono-invierno 2024-2025 comenzaron la serie temporal en abril a un nivel
relativamente alto, para ir descendiendo la demanda de viajes en el mercado hasta
mediados de mayo. Posteriormente, la demanda se recuperd con el fin del curso
escolary el inicio de la temporada veraniega, pero retornd a un terreno de crecimiento
cero desde mediados de agosto hasta finales de septiembre.

Las busguedas hacia Espana se han comportado, en general, al mismo nivel que las
busquedas internacionales, salvo en momentos puntuales desde mitad de abril a mitad
de junio y la segunda quincena de julio.
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Busquedas cualificadas desde Polonia para vuelos entre 1 de octubre y 31 marzo

(tasa de variacién 2023/2022 sobre media mévil de 7 dias)
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Fuente: https.//www.partners.skyscanner.net/
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Cuota de busquedas de alojamiento. 2023 vs 2024
(Enero - agosto)
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Fuente: Google Destination Insights - explotacién Turespana

En el grafico anterior se muestra la cuota de busqueda de alojamiento en Google en el
periodo enero-agosto de 2023 y 2024 de los cinco principales destinos turisticos
competidores de la cuenca mediterranea.
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Espafa se encuentra en segunda posicién, con una cuota del 15,5%, manteniendo una
posicidn relevante en el sector de viajes de Polonia, junto con Turquia y Grecia, primero
y tercero respectivamente.

Espafa mantiene una buena percepcién como destino vacacional en el mercado
polaco y la capacidad de asientos programados para la temporada de invierno crece
un 7,6%, superando ampliamente la de todos los destinos competidores, a excepcidn
de Italia.

Por otro lado, los datos de la encuesta MSIET (Monitoring Sentiment for Intra-European
Travel), de verano/otofio 2024, sitlan a Polonia como el 4° mercado emisor europeo
con mayor intencién de viajar (77%, TVI +3%). La demanda de viajes domésticos crece
un 7% de TVI mientras que la de viajes al extranjero se mantiene a un nivel estable
(55%).

En 2024, Espana presenta un creciente atractivo como destino en el mercado polaco,
gue se manifiesta en dos indicadores clave:

1. Gasto turistico: Entre enero y julio de 2024, el gasto de los viajeros polacos en
Espana ha registrado un aumento significativo, con una tasa de variaciéon
interanual (TVI) del +319%, lo que indica un mayor desembolso en actividades,
alojamiento y otros servicios turisticos durante su estancia.

2. Numero de visitantes: En el mismo periodo, el numero de turistas polacos que
eligieron Espana ha experimentado un crecimiento del 40,2% en la TVI, lo que
evidencia un incremento notable en la afluencia de viajeros de Polonia.

Por el momento, no se prevé un debilitamiento del consumo como consecuencia de
la actual coyuntura econémica. En todo caso, durante el afio 2025 es muy previsible
gue el comportamiento del consumidor se vea influenciado por un posible aumento
de la tasa de inflacién y, por ende, del incremento de precios de los productos y
servicios turisticos. Seria de esperar una preferencia en la busqueda de ofertas con
precios mas ajustados al poder de compra del consumidor mostrado durante 2024.
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