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La economia danesa se estd comportando ligeramente mejor que el resto de
economias de su entorno, tomando como patrones de comparacidn los principales
paises europeos y sus vecinos nérdicos. El binomio crecimiento-inflaciéon ha retornado
a la senda deseada, con un aterrizaje de la inflacién y un crecimiento moderado pero
sostenido. Este entorno hace que la incertidumbre sobre el resto de 2024 sea limitada,
ayudada por el empuje en la economia del sector farmacéutico. Se considera que la
politica fiscal prevista en Dinamarca se ajusta adecuadamente al ciclo econdmico.

El porcentaje de gasto del consumidor se recupera y la tasa de hogares de clase media
sigue creciendo ano a ano. En general datos que invitan al optimismo, pero no lo
suficientemente robustos como para garantizar una tendencia gque se traslade a 2025,

CUADRO MACROECONOMICO
2022 2023 2024 (prevision)

PIB real
(% variacién interanual) 27 07 1.5
PIB nominal per capita (euros) 64.357 63.129 66.478
Gasto .cor\,su.mldor 57 43 51
(% variacion interanual)
Poblacién empleada (miles) 2.868,1 28813 2.899,6
Tasa de desempleo
(% sobre poblacién activa) 26 2.8 3.0
IPC

L 7.7 33 0,5
(% variacion interanual)
Tasa de hogares de clase media (%) 72,5 73,7 747
Fuente: Oxford Economics.

2022 2023 2024*

TIPO DE CAMBIO (corona danesa/euro) 7.440 7.451 7.458

2022 y 2023: media anual
2024* Ultimo dia del Ultimo mes completo (28 marzo).

Fuente: Banco Central Europeo.

En el siguiente grafico se muestra el indice de Confianza del Consumidor elaborado
por la OCDE. El indice desde 2023 se comienza a acompasar con el promedio de la
OCDE y apenas muestra grandes diferencias. Los valores parecen lentamente retornar
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al valor de 100 una vez pasadas las turbulencias asociadas al estallido de la guerra en
Ucrania la crisis energética o la inflacionaria, entre otras. Marzo cierra con ambos indices
coincidiendo en un valor de 99.

Indice de confianza del consumidor
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Fuente: Elaboracion propia, datos OCDE (Consumer Barometer).

FACTORES POLITICO SOCIALES

El pais sigue siento un lider en areas como el cambio climatico y la igualdad social y se
espera gque continde siendo un actor importante en la escena mundial. EI comienzo
del afo ha estado marcado por la abdicacién de la reina Margarita Il en su primogénito
Federico X. Este cambio ha sido asumido por la sociedad danesa de una forma positiva
por su popularidad y por ser simbolo de una monarquia moderna, dando continuidad
a un Estado ya de por si sélido y estable.

El porcentaje de clase media aumenta y la bonanza econdmica se traslada a una
poblacidn optimista y abierta, propensa a los viajes. Tendencias sociales como la
verglenza de volar o la turismofobia en origen parecen no afectar significativamente
al grueso de la demanda hacia los operadores turisticos. No obstante, no es descartable
que estos factores, y especialmente los efectos en verano del cambio climatico, afecten

de forma decisiva a la concepcidon que la poblacién danesa tiene de los destinos
vacacionales tradicionales.
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Otros temas importantes socio politicos en la actualidad son las reducciones de la
cuota de CO; en la agricultura y el desastre ecoldgico provocado por la empresa de
residuos téxicos Nordic Waste.

EVOLUCION RECIENTE DE LA DEMANDA TURISTICA

Los ultimos datos disponibles de la demanda nos muestran un crecimiento moderado
del nivel de gasto turistico en 2024.

Evolucion gasto turistico
12
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Gasto doméstico (miles de millones de Gasto emisor en destino (miles de mill.)
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Fuente: Oxford Economics

Las cifras de Oxford Economics, arrojan mayores voliUmenes para el turismo
internacional emisor que para el receptivo. El gasto en viajes de turistas extranjeros
hacia Dinamarca en 2024 se estima en aproximadamente 9,1millones de euros,
creciendo asi casi un 7% respecto a 2023 y un 22% respecto a 2022. En el gasto de
viajes internacionales el aumento es considerable, aumentando un 15% respecto a
2023 y un 419% en 2024, llegando a sobrepasar los 11 mil millones de euros. Estos datos
son consecuentes con las cifras macroeconémicas vistas al comienzo del informe, que
reflejan una mejora en las condiciones econdémicas de la creciente clase media y una
predisposicidn a viajar sin escatimar en gastos.
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Gasto de los turistas daneses en Espana (millones €) y tasa de
variacion interanual (%)
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Fuente: Estimacion Turespafa a partir de datos INE

Segun datos de Egatur (INE), el gasto de los daneses en Espana presenta tasas de
crecimiento interanual en la misma direccién y magnitud: el crecimiento interanual
supera la tasa de inflacion.

INDICADORES DE PROSPECTIVA

Percepcion, consideracion e intencion del viaje

Espana aparece como destino turistico lider frente a sus competidores en la mente de
los daneses para la temporada de verano, mejorando incluso las ya positivas posiciones
de la temporada de invierno. Seguida muy de cerca por Italia en todos los indices, el
tercer destino se lo lleva Alemania. Alemania aparece entre paises tradicionalmente
turisticos en buena medida por ser un pais fronterizo y puerta hacia el resto del
continente europeo, Grecia se sitUa como tercer destino en intencién de compra a tan
solo dos puntos de ltalia. Portugal queda relegado a la quinta posicién en los 3 indices
y es en satisfaccién donde mejor puntua.
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iNDICES DE CONSIDERACION iINDICES DE INTENCION DE
VIAJE

1 Espafa 36,4 37,1 1 Espafia 13,6 16,7
2 Italia 34,0 34,1 2 Iltalia 115 9,8
3 Alemania 2838 285 3 Crecia 9,5 11.8
4 Crecia 274 31,0 4 Alemania 9,2 105
5  Portugal 199 20,0 5  Portugal 37 36

INDICES DE SATISFACCION

1 Espaha 66,2 69,2
2 Italia 65,4 63.7
3 Alemania 63,6 62,7
4 Crecia 62,7 65,7
5  Portugal 61,1 64,9

Fuente: https://es.yougov.com/

Previsiones de vuelos

Asientos programados para la temporada de primavera/verano
2024
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Fuente: OAGC Schedules Analyser
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Las capacidades programadas para Espana entre el 1 de abril y el 30 de septiembre
aumentan, siendo el destino con mayor capacidad, casi un millén de asientos. A pesar
de haber experimentado una ligera bajada de la capacidad durante la temporada de
invierno y ceder la primera plaza a Alemania, el verano nos situa de nuevo en cabeza.
Destacan el fortalecimiento de Italia con un 24% y de Grecia un 20%. Turquia amplia
también capacidad, consolidando su apuesta por el mercado danés.

Busquedas y reservas

Cuota de busquedas de alojamiento.
Marzo 2024 vs marzo 2023
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Fuente: Google Destination Insights - explotaciéon Turespana

El grafico anterior recoge las cuotas de busqueda de alojamiento en Google de Espana
y los 3 principales destinos competidores hasta el mes de marzo respecto al mismo
mes del ano anterior. Nos encontramos en segunda posicidn tras la vecina Alemania,
pero con una importante diferencia respecto a Italia 'y Turquia.

Los mayores cambios entre el total de paises son la caida de lItalia el crecimiento de
Turquia y la caida de Francia, queda por debajo de la anterior.

Hay diversas motivaciones que pueden explicar estos cambios. El mejor o peor
posicionamiento de los destinos o la variacién de los tiempos de reserva y aumento de
busquedas de ultimo minuto son dos de ellas.
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PRINCIPALES CONCLUSIONES

En general los datos observados presentan una tendencia moderadamente positiva
respecto a la predisposicién de la poblacién danesa para viajar a Espafa en el préoximo
verano.

La disminuciéon de la intensidad de la inflacién en origen favorece que aumenten la
tasa de ahorro y la capacidad de gasto de la potencial poblacién viajera. El positivo
entorno macroecondmico hace que durante 2024 continlde previsiblemente el
crecimiento de los principales indices econémicos a nivel personal y de gasto en
actividades turisticas.

De cara al veranoy el préximo ano, la necesidad de consolidar el liderazgo en intenciéon
de viaje, consideracion y satisfacciéon seran claves para hacer frente a los destinos
internacionales alternativos, especialmente para Espana debido a su elevado indice de
consideracién, repeticion y conocimiento de la oferta en destino. Los competidores
presentan en general cifras positivas o muy positivas interanualmente, por lo que
aspectos como la capacidad aérea y la satisfaccién seran decisivos para el
mantenimiento por parte de Espafna de su posicidn privilegiada como destino
extranjero para los daneses. La conciencia medioambiental y el flygskam no deben
desdenarse como factores crecientes a la hora, no solo de planificar un viaje, sino de
considerar o no un destino. Las actuaciones de los destinos en este campo han de ir
destinadas a tener un efecto medible y directo, no solo cosmético, que apoye al destino
y lo diferencie del resto.
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