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COYUNTURA ECONOMICA

CUADRO MACRO

Prevision Prevision
2022
2023 2024
PIB REAL 3,3 1,30 1,49
(Tasa de variacién Interanual)
RENTA DISPONIBLE 1.597.530 1.588.258 1.763.294
(nok per capita)
TASA DE AHORRO 9,4 9,4 9,4
(% s/ ingreso disponible)
GASTO DEL CONSUMIDOR 27,8 27,1 29,2
(% s/ PIB)
POBLAC. EMPLEADA (en miles) 2.855,6 2.903,9 2.970,3
TASA DE DESEMPLEO 3,23% 3,34% 3,49%
(% s/ poblac. activa)
INFLACION 5,764 4,603 2,405
(Tasa de variacién interanual)
IPC (2012=100) 130,73 136,74 140,03
2021 2022 2023*
DIF. INFLACION --3.02 0.06 3.20

(Tasa mensual interanual diciembre
menos tasa anual espariola).
* Ultimos mes publicado

Fuente: Euromonitor e INE

La economia continental de Noruega (excluidos los sectores del petréleo y del cabotaje)
ha superado un pico ciclico. El crecimiento del PIB continental se ha mantenido mejor
de lo esperado, a pesar del pesimismo generalizado entre los hogares. Mientras tanto,
los indicadores de actividad econdmica se han deteriorado aln mas, lo que apunta a
una recesion en el futuro. Eso si, parece que esa ralentizacién se materializara mas tarde
de lo que se preveia a finales del ano pasado, aungue serd mas abrupta. El consumo
privado se ha visto hasta ahora respaldado por un sdélido crecimiento del empleo y por
las notables reservas de ahorro de los hogares acaparado durante la pandemia. Pero
este nivel de consumo no es sostenible, debido a una caida de la renta disponible de
las familias, del propio ahorro y de las condiciones de financiacién, lo que ya ha
provocado una caida en el precio de la vivienda. Los aumentos de los salarialos
nominales, a pesar de las duras negociaciones sindicales, no han logrado revertir una
significativa pérdida del poder adquisitivo.
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La inflacidn seguira elevada a principios de 2023, dejdndose notar, sobre todo, en la
cesta de la compra, a lo que coadyuva la notable debilidad de la corona noruega. La
estricta politica monetaria y fiscal producird, si cabe, mas obstaculos para el
crecimiento este ano. Se espera una Ultima subida de los tipos de interés esta
primavera.

En el siguiente grafico se muestra el indice de Confianza del Consumidor elaborado a
partir de datos de Finans Norge. Se observa el deterioro progresivo durante el ultimo
ano, alcanzando maximos en los dos ultimos trimestres.

Indice de confianza del consumidor. NORUECA
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Fuente: Trading Economics.com / Fiinans Norge & Kantar TNS

FACTORES POLITICO-SOCIALES

La elevada inflacién y la progresiva pérdida de poder adquisitivo estd empezando a
notarse a nivel social. Ya durante este invierno pasado se observé una clara diferencia
de comportamiento de la poblacién a la hora de enfrentarse a los muy elevados costes
energéticos. Las centrales sindicales (LO) estdn planteando unas negociaciones duras
con la patronal (NHO) con el fin de lograr una revision adecuada de los salarios. Se han
anunciado a mediados de abril movilizaciones y huelgas importantes. Posible
intensificacion.
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El Instituto de Estadistica de Noruega (SSB.no) mantuvo durante la pandemia su
encuesta turistica, por lo que podemos contar con datos sobre cémo han evolucionado
estos anos anteriores los viajes realizados por los residentes en Noruega

N° de viajes realizados 2019 a 2022 y variacién (%)
Domestico/Internacional (millones)
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Fuente: https:.//mww.ssb.no/

En cuanto al n° de viajes realizados, se observa un claro incremento de los viajes
domeésticos durante los dos anos de la pandemia (acorde con las recomendaciones al
respecto emitidas por las autoridades locales) y un descenso muy notable de los viajes
internacionales, mas evidente en 2021 que en 2020.

Durante 2022 ha continuado la tendencia creciente en lo que a viajes domésticos se
refiere, aunque moderando el ritmo. A la vez se observa una clara recuperacion de los
viajes al exterior, aungue sin alcanzar los niveles de entonces (entre otras causas debido
a que durante el primer mes y medio persistian gran parte de las restricciones por la
pandemia) y después se produjo el pardn subito tras el inicio de la guerra de Ucrania.

En lo que se refiere al gasto realizado en viajes, de acuerdo con la encuesta turistica de
SSB, el turismo doméstico durante el 2022 ha tenido un grandisimo comportamiento,
no sélo mejorando sensiblemente los resultados de 2021 (+22,8%), dejando muy lejos


https://www.ssb.no/
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los registros prepandemia del 2019. Habra que ver si este salto cualitativo en el turismo
interior se mantiene o vuelve a la senda anterior. No en vano, algunos medios estan
proponiendo vacaciones locales para hacer frente a la tremenda bajada de la moneda.

Estimacién de gasto en viajes (miles de millones de NOK
y tasa de variacion interanual (%)
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Fuente: SSB.no

Mientras tanto, el comportamiento del turismo emisor ha sido légicamente mas
irregular: negativo durante los afos 2020 [descendid un 82,2% respecto al de 2019, y
eso gracias a que el 172020 pudo considerarse como cuasi normal] y 2021 [con un
descenso adicional de 13,6%]. En 2020, tal como hemos indicado con anterioridad, la
recuperacion ha sido notable, pero no total: las cifras alcanzadas suponen
aproximadamente un 68% del gasto de 2019, cuando las cifras de viajes superan
claramente ese porcentaje (79,2%), lo que implica un gasto medio claramente inferior.
Sin entrar en otros analisis mas detallados, el porcentaje creciente de viajes realizados
a destinos cercanos, como Suecia y Dinamarca, es uno de los factores que minora ese
gasto medio.
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Gasto de los turistas noruegos en Espana (millones €) y tasa
de variacioén interanual (%)
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Fuente: Estimacion de Turespana a partir de datos INE (Egatur y Frontur).

Segun estimacién de Turespana a partir de datos del INE (combinando Frontur (INE) y
gasto medio por persona de Egatur (INE)), el gasto nominal de los noruegos en Espana
en 2022 no alcanza los mismos niveles que tuvo en 2019, pero ha recuperado gran
parte del terreno perdido. Aunque el n° de turistas en el Ultimo afo ha sido
aproximadamente un 15,5% inferior al de 2019, el gasto total apenas ha descendido
un 6%; el motivo radica en el aumento del gasto medio por persona hacia Espana de
un 11,5% (derivado principalmente del aumento de precios).

INDICADORES DE PROSPECTIVA

Percepcion, consideracion e intencion del viaje

La percepcidon general de Espafia como destino turistico en Noruega se mantiene en
niveles muy altos ocupando siempre los primeros lugares y superando en la mayor
parte de las ocasiones las cifras anteriores.

Espana es el primer destino considerado a la hora de planear un futuro viaje al
extranjero entre los principales competidores: mas del 46% de los encuestados la
incluyen en el indice de consideracion, superando las cifras del afio pasado en un 7%.
Los indicadores de consideracién de viaje de los principales competidores -Grecia e
Italia- han aumentado también, pero menos que las cifras de Espana.

En cuanto a intencién de viaje, Espafa sigue en primera posicién con un 20,2% de
menciones como destino favorito para su préximo viaje, lo que corrobora la posicidn
de Espana como principal destino turistico vacacional. Entre los competidores destaca
el importante aumento de intencién de compra de Grecia, que pasa de un 10% de
menciones hace un ano a un 12,8%.
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iNDICES DE CONSIDERACION iINDICES DE INTENCION DE
VIAJE

1 Espana 46,1 39,1 1 Espana 20,2 19,3
2 Grecia 35,4 30,3 2 GCrecia 12,8 10,0
3 Italia 30,5 28,3 3 Italia 10,7 9,0
4 Francia 19,9 18,2 4 Portugal 2,4 3,3
5 Portugal 17 19,1 5 Francia 2,3 2,2

Fuente: https://es.yougov.com/

En cuanto al indice de satisfaccién, Espana pierde la primera posiciéon frente a Grecia,
el unico de los grandes destinos en los que aumenta este indicador. Muy destacable es
el descenso que presenta Portugal, tras caer este sentimiento mas de un 17%

iNDICE DE SATISFACCION

1 Grecia 66,4 59,8
2 Espana 62,8 69,6
3 Italia 56,2 61,1
4 Portugal 49,6 66,7
5 Francia 43,5 43,7

Fuente: htth:zzes,yougov.comz

Previsiones de vuelos

NORUEGA. Asientos programados para la temporada de
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Las capacidades programadas para Espana para la temporada de verano de 2023
(entre el 1 de abril y el 30 de septiembre) mas que duplican las programadas hacia el
mayor competidor en volumen, en este caso Francia. Sin embargo, hay una gran
diferencia: mientras que los asientos programados a Espana caen un 9% respecto a los
de hace un ano, los programados a los principales competidores -Francia, Italia, Turquia
y Grecia- aumentan. Especial es el caso de Turquia y Grecia, los principales rivales
charter de verano, con aumentos de dos digitos.

A este respecto cabe mencionar que la quiebra y desaparicién de la aerolinea Flyr en
febrero ha dejado un hueco muy notable en las conexiones a Espana, hueco que
tardard mucho en ser rellenado. Dos son los motivos para ello: la ya conocida falta de
capacidad del sistema aeronautico (europeo en general y noruego en particular) y los
magnificos resultados que estdn obteniendo con esta tactica de contencidén las dos
mayores aerolineas de este mercado -Norwegian y SAS-, pues vuelan con los aviones
practicamente completos con precios que duplican los anteriores.

Busquedas y reservas

Busquedas cualificadas desde Noruega para vuelos entre 1 de abril y 30 de septiembre
(tasa de variacién 2023/2022 sobre media mévil de 7 dias)
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Fuente: https://www.partners.skyscanner.net/

Aunqgue el motor de busqueda de Skyscanner no es hegemodnico en Noruega, puede
ilustrar aceptablemente la distribucién de las busquedas de vuelos a lo largo del
periodo. Las busquedas de vuelos internacionales de ida y vuelta durante este semestre
mantuvieron hasta navidades una tendencia creciente (multiplicando por casi 3,5 las
busquedas del ano pasado), para después seguir un camino descendente, tendencia
rota tras el minimo de finales de febrero por las busquedas de cara a la Semana Santa.


https://www.partners.skyscanner.net/
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Las busquedas a destinos espanoles han seguido en lineas generales los mismos pasos
gue las busquedas internacionales, aungue menos amortiguadas. Se puede observar
gue durante gran parte del periodo han superado en mas de un 50% las busquedas
del ano pasado, pero a partir de febrero y salvo el repunte de las bldsquedas para la
Semana Santa, el aumento sobre las busquedas de 2022 se va extinguiendo.

En lo que a alojamiento se refiere, en el grafico siguiente se recogen las cuotas de
busqueda de alojamiento en Google de Espana y los 4 principales destinos
competidores en lo que va de ano. Se observa la posicién destacada de Espanfa, destino
gue supone mas del 15,7% de las busquedas, seguido a una distancia considerable por
Francia (5,4%), Italia (5,2%), Grecia (3,5%) y Turquia (1,4%).

Cuota de busquedas de alojamiento.
Marzo 2022 vs marzo 2022

18,2%

15,7%

8% 6,6%
6% 5,4% 54% 5,2%
3,6% 9
9% 6% 3,5% 265
o
0% |
Espafia Francia Italia Grecia Turquia
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Fuente: Google Destination Insights — explotacién Turespafa

Cabe mencionar que, aungue no estan incluidos en este grafico por no tratarse
competidores directos, los paises vecinos -Suecia y Dinamarca- presentan siempre
niveles de busqueda muy significativos (en este caso, de 185% y 11:4%
respectivamente). A parte de la proximidad, el tipo de producto demandado -cabana
y bungalows rurales-, conforman los principales motivos para obtener tales guarismos.
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Varias son las ideas fuerza que podemos destacar.

1.

Inflacién. Tras la pandemia, se produjo una recuperacién econdmica bastante
rdpida. Sin embargo, desde finales de 2022 se estd observando una ralentizacién
econdmica que puede desembocar a medio plazo en una recesién. La situacion
derivada de la guerra de Ucrania, los altos precios energéticos en 2022, la debilidad
de la moneda y el vaciamiento de los ahorros domésticos han empeorado
notablemente las perspectivas, a lo que ha contribuido la fuerte inflaciéon de
aquéllos derivada. La baja relativa de los salarios ha desembocado en un
endurecimiento de las negociaciones laborales para recuperar el poder adquisitivo
perdido.

Ganas de viajar. A pesar de este panorama, la poblacidn noruega quiere viajar y
seguir disfrutando de las vacaciones, aungue los precios hayan aumentado. Asi, en
marzo, los principales turoperadores charter manifestaban que las ventas de las
vacaciones de verano se habian acelerado en enero y que eran mas altas no sdlo
que las de 2022, sino que las de 2019. Desde este lado, las perspectivas son muy
positivas.

Primer destino vacacional. Espafna sigue posicionada, con diferencia, como el
primer destino vacacional de Noruega. Obviamente no contamos con Suecia, que
siempre disputa a Espana esta posicién, pero que por producto y circunstancias no
es un competidor directo de los destinos espanoles.

Falta de capacidad aérea. La crénica falta de capacidad aérea que se padece en
Europa es especialmente fuerte en Noruega y en especial en las rutas hacia Espana.
La quiebra de la aerolinea Flyr a primeros de febrero, cuya apuesta principal de
conectividad internacional era con los destinos espanoles, se ha notado mucho.

Falta de competencia aérea. Flyr habia roto el duopolio de facto de las dos
principales companias aéreas escandinavas -SAS y Norwegian-, quienes ahora
aprovechan la situacidn para genera un importante flujo de caja: los aviones
alcanzan notabilisimas ratios de ocupacién y los precios se han casi duplicado.
Ninguna de estas companias estd interesadas en variar el statu quo actual.

Preocupacién de las agencias y operadores locales por la entrada en vigor del RD
933/2021, de 26 de octubre, por el que se establecen las obligaciones de registro
documental e informacion de las personas fisicas o juridicas que ejercen actividades
de hospedaje y alquiler de vehiculos a motor.
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