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COYUNTURA ECONOMICA

CUADRO MACRO

Prevision Prevision
2022
2023 2024
PIB REAL 3,919 0,482 1,005
(Tasa de variacién Interanual)’
RENTA DISPONIBLE 21.948,3 23.718,0 24.338,1
(Euros per capita)’
TASA DE AHORRO 11,2 10,2 9,4
(% s/ ingreso disponible)’
GASTO DEL CONSUMIDOR 61,0 63,1 63,0
(% s/ PIB)’
POBLAC. EMPLEADA (en miles) 23.090,0 23.261,4 23.377,6
TASA DE DESEMPLEO 8,075 8,174 8,192
(% s/ poblac. activa)’
INFLACION 8,201 6,900 2,300
(Tasa de variacion interanual)’
IPC (2010=100)" 121,7 130,1 133,1
2021 2022 2023*
DIF. INFLACION -2,4 6,8 5,0

(Tasa mensual interanual diciembre
menos tasa anual espanola). 2
* Ultimo mes publicado (marzo 2023)

La economia italiana sigue evitando la recesidn también en el 1er trimestre de 2023.
Ha bajado el precio de la energia, ha subido el de los metales, pero hay menos inflacién
y por tanto se vislumbra un cambio de tendencia en la subida de los tipos de interés.
Italia estd demostrando ser muy resiliente, con una mejora en la industria y un
crecimiento en los servicios. El consumo de los hogares se mantiene, las inversiones se
recuperan, hay mas puestos de trabajo, pero también mas escasez de mano de obra.
Las exportaciones se estdn desacelerando, entre una Eurozona con una recuperacion
desigual y EE. UU. donde el crecimiento es sin industria.

En el siguiente grafico se muestra el indice de Confianza del Consumidor elaborado
por la OCDE. El indice de Italia registra un aumento desde septiembre 2022, se

T Euromonitor
2 Eurostat
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mantiene por encima de la media de la OCDE, incrementdndose dicha diferencia en
los ultimos meses.
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Fuente: OCDE., siendo 100 el promedio histérico del indice.

EVOLUCION RECIENTE DE LA DEMANDA TURISTICA

Los ultimos datos disponibles de la demanda muestran una buena recuperaciéon que
alcanza, al menos por lo que se refiere a los viajes a Espana, casi los niveles pre COVID-
19.

Segun datos del ISTAT (Istituto Nazionale di Statistica) en su informe “Viaggi e Vacanze
2022" publicado el 19 de abril 2023, el turismo de los residentes en Italia ha tenido una
clara recuperacidon en 2022. Los viajes con pernoctacidn aumentan un 31,6% respecto
a 2021, alcanzando los 54,8 millones y acercandose a los valores de 2019, ano anterior
a la pandemia, aungue aun a nivel mas bajo (-23%). Las pernoctaciones aumentany se
acercan a los 347 millones (+23,3% sobre 2021); sin embargo, siguen siendo un 15%
menos de las registradas en 2019. Los viajes al extranjero, que ya no se ven
obstaculizados por las restricciones a la movilidad internacional, aumentan
significativamente (+143%, unos 48 millones de pernoctaciones mas) pero tampoco
alcanzan todavia los niveles anteriores a la pandemia (-36,4% respecto a 2019).
Aumentan también los viajes en Italia (+183% en 2021, 17,6 millones de
pernoctaciones recuperadas), aunque un 19% menos respecto al 2019. Los viajes al
extranjero han supuesto el 19,7% del total y en Italia el 80,3% (89,3% en 2021; 90,9%
en 2020; 76,1% en 2019).
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Los viajes al extranjero tienen como meta principal un destino europeo (87,7%): los
paises mas visitados en el ano son Espana (16,4%), Francia (12,1%), Croacia (6,5%) y
Grecia (6,2%). Francia es el destino mas elegido para vacaciones breves (22,1%) y
Espana para las largas (17%). Alemania (23,5%) es el pais mas visitado por motivos de
negocios, muy por detrds de Francia (11,3%). En todas las épocas del afio, Espaia es el
destino mas elegido por los residentes para vacaciones en el extranjero (en primavera
supera el 27%) a excepcion del periodo estival, en el que le precede Francia (15,2%).
Entre los destinos no europeos, Marruecos (3,4%), Estados Unidos (2,7%) y Egipto (2,3%)
son los destinos preferidos para vacaciones largas.

Segun los datos de la encuesta Frontur del INE, en 2022 viajaron a Espana 4.002.647
turistas italianos (+135% respecto al 2021 y -12% respecto a 2019). La tendencia al alza
de final de 2022 continua en 2023. Frontur febrero 2023 muestra que durante los dos
primeros meses de este ano llegaron a Espana 520.423 italianos, un 61% mas que en
2022.

Estimacién de gasto en viajes internacionales (miles de

millones de €) y tasa de variacion interanual (%)
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Fuente: Euromonitor
Segun estimaciones de Euromonitor el gasto en viajes internacionales de los italianos

ha aumentado un 117,3% en 2022 respecto al ano anterior, el 83,5% del nivel de gasto
realizado en 2019.

¥
O]




INFORME DE TENDENCIAS DE MERCADO

ITALIA Temporada de verano 2023

Gasto de los turistas italianos en Espana (millones €) y tasa
de variacion interanual (%)

4.000 136.5%
3.000
2.000 97.6%
1.000 -78.7% .
: = =
2019 2020 2021 2022

Fuente: Egatur (INE).

Segun datos de Egatur (INE), el gasto de los italianos en Espana ha crecido un 136,5%
en 2022, respecto al afo anterior y se encuentra solo a un -0,24% respecto al nivel de
gasto realizado en 2019.

INDICADORES DE PROSPECTIVA

Percepcion, consideracion e intencion del viaje

En Italia la percepcidn general de Espafia como destino turistico se mantiene en niveles
altos, pero por debajo de los valores que tenia en el mismo periodo pre COVID-19. El
indice de producto estd en un nivel comparativamente mas bajo. El indice de
percepcion de seguridad esta en niveles altos y ligeramente por encima de cdmo
estaba a principios de 2021.
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Fuente: https://mabrian.com/es/ (Médulo de comportamiento, basado en PLN de menciones en redes

sociales). IP Global = indice de percepcién global del destino; IP Producto= indice de percepcién del producto
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iNDICES DE CONSIDERACION iINDICES DE INTENCION DE

VIAJE
1 Espana 33,7 30,9 1 Espana 11 11,1
2 Grecia 26,1 233 2 Grecia 838 7.8
3 Portugal 24,1 213 3 Francia 7.1 6,3
4 Francia 21,2 213 4 Portugal 6.8 6,3
5 R.Unido 16,1 151 5 R.Unido 4,9 4,1

INDICES DE SATISFACCION

1 Espana 68,8 66,7
2 Portugal 63,1 62,6
3 Grecia 61,2 55,7
3 R.Unido 44,7 37.8
5 Francia 36,7 377

Fuente: https://es.yougov.com/

Espafa sigue disfrutando de la mejor consideraciéon e intencidén de viaje entre los
principales competidores: cerca del 34% de los encuestados la incluyen en el set de
consideraciéon y un 11% la mencionan como destino favorito para su préximo viaje. En
el caso de la consideracidn, el indicador ha sumado casi 3 puntos desde el primer
trimestre del ano pasado. Entre los que nos han visitado en algun momento, el 69%
afirma estar satisfecho con su viaje. Este indicador ha mejorado ligeramente desde el
ultimo periodo y se encuentra muy por encima de sus competidores. Destaca la bajada
en un punto del indice de satisfaccidon de Francia.
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Previsiones de vuelos

Asientos programados para la temporada de verano
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Fuente: OAG Schedules Analyser

Las capacidades programadas desde ltalia a Espana para la temporada de verano 2023
suponen un 12,3% mas de las que se programaron para el verano de 2019. Para Reino
Unido estdn por debajo (-7,2%), mientras que para el resto de principales competidores
estdn por encima, en especial destacan los aumentos de Portugal (+20%) y Grecia
(+18,1%).

Varias companias refuerzan su oferta este verano, destacando los aumentos de
conexiones de Volotea que, por ejemplo, lanza los vuelos directos desde Bérgamo y
Venecia a Asturias y desde Olbia a Bilbao, a Madrid y a Valencia; y de Ryanair que
comienza a volar de Treviso a Menorca, Santander y Zaragoza, o desde Roma Fiumicino
a Alicante, Asturias y Palma de Mallorca entre otros. Por otro lado, Easyjet inaugura el
Mildn Malpensa-A Corufia y Wizzair el Roma Fiumicino-Castellon. En definitiva 25
aeropuertos italianos tienen conexién directa con 22 aeropuertos espanoles.

Por otro lado, las capacidades domésticas en Italia y de Italia a Croacia, ambos
mercados competidores de Espana, pero menos dependientes de las conexiones areas
por su proximidad, han aumentado. Las capacidades domésticas en ltalia aumentan
un 8,7% respecto al mismo periodo del 2019 y de Italia a Croacia (a la que el turista
italiano accede principalmente por carretera), un 40,1% mas.
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Busquedas y reservas

200% Busquedas cualificadas desde Italia para vuelos entre 1 de abril y 30 de septiembre
(tasa de variacidén 2023/2019 sobre media mévil de 7 dias)
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Fuente: https://www.partners.skyscanner.net/

Las busquedas de vuelos de ida y vuelta en el motor de busqueda de Skyscanner, que
tiene una gran implantacién en ltalia, para la temporada de verano han ido creciendo
a buen ritmo y, excepto un breve lapso de tiempo en los Ultimos dias de noviembre,
por encima de las que se realizaban antes de la pandemia, hasta fechas muy recientes.
Las busquedas hacia Espana se han comportado, en general, mucho mejor que las
busquedas internacionales. La linea de tendencia es mas vertical representando una
recuperacion mas rapida,

Cuota de busquedas de alojamiento.
Marzo 2022 vs marzo 2023
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Fuente: Google Destination Insights — explotacién Turespafa
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En el grafico anterior se recogen las cuotas de busqueda de alojamiento en Google de
Espana y de los 4 principales destinos competidores de marzo 2023 en comparaciéon
con marzo 2022. Como se puede observar, en general el volumen de busquedas ha
aumentado de un ano para otro, siendo Espana el destino con mayor nimero de
busquedas de alojamiento (17,5%), seguido por Francia (15,3%), Reino Unido (6,7%),
Grecia (5,3%) y Portugal (2,5%).

El mercado italiano continda su recuperacién durante este ano. Se vaticina un buen
verano marcado por la recuperaciéon de los destinos del drea mediterrdnea (con el
retorno de Egipto y Tunez, destinos clasicos del mercado italiano) y por la reapertura
de los destinos de larga distancia. Por otro lado, siguen presentes las incégnitas
referidas a los precios altos, la incertidumbre sobre la situacién geopolitica
internacional y el final de las subvenciones que habian ayudado a sobrevivir durante el
largo periodo de pandemia.

El deseo de viajar de los italianos sigue siendo fuerte y Espana sigue teniendo un buen
posicionamiento, por lo que se espera que los flujos de italianos a Espana se
intensifiquen en los préximos meses.

Segun la encuesta del Centro Studi Turistici de Florencia para el Observatorio sobre el
turismo organizado de Assoviaggi Confesercenti entre sus agencias, los destinos mas
solicitados para la Semana Santa y los puentes de abril en Italia han sido las capitales
europeas y las ciudades de arte italianas. Los destinos mas populares en el extranjero
han sido en orden: Espana, Francia, Egipto, Israel, el Caribe, Estados Unidos, India y
Sudafrica; en ltalia, Toscana y Lacio. Los operadores informan de que se ha vuelto a la
reserva anticipada sobre todo para el periodo veraniego.

La conectividad aérea entre ltalia y Espana continda creciendo, con la apertura de
nuevas rutas directas entre los dos paises.

Estos factores -consolidaciéon de la recuperacién de la demanda turistica, muy buen
posicionamiento de Espana, que sigue siendo el destino preferido de los italianos y la
excelente conectividad aérea, que facilita que los flujos turisticos se diversifiquen
geografica y temporalmente- impulsan la consecucién de los objetivos del Plan
Estratégico de Marketing de Turespana 2021-2024 para este mercado, que son la
recuperacion de la demanda de calidad de mercado emisor y la atraccién un turista
mas rentable, que contribuya a la sostenibilidad medioambiental, social y econdmica
del destino.
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