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LITUANIA 2026

El mercado turistico emisor de Lituania ha mostrado un crecimiento notable en los
dltimos anos, destacandose como un mercado emergente en Europa. La economia
lituana, caracterizada por una creciente estabilidad y un aumento en el nivel de
ingresos de sus ciudadanos, ha facilitado una mayor propension al gasto en viajes
internacionales. Este crecimiento se refleja en las cifras macroecondmicas, donde se
proyecta una recuperacion econdmica, asi como una inflacion controlada. Estas
condiciones econdmicas favorables, junto con la tendencia positiva en el mercado
laboral, crean un ambiente propicio para el aumento del turismmo emisor. Los turistas
lituanos muestran un interés creciente por destinos que ofrezcan una combinacion de
ocio y oportunidades culturales, buscando experiencias diversificadas que incluyan
actividades recreativas, deportivas y culturales. Ademas, la conectividad aérea ha
mejorado significativamente, permitiendo un acceso mas facil y variado a diversos
destinos europeos. En este contexto, Espafa se destaca como uno de los destinos
preferidos, compitiendo con otros paises mediterraneos como ltalia, Grecia, Turquia,
Portugal y Francia.
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LITUANIA 2026

ANALISIS DEL MERCADO TURISTICO EN SU
CONIJUNTO

Caracteristicas basicas del mercado

Lituania, ubicada en la regiéon baltica de Europa, es un mercado emergente en
términos de turismo emisor. Los viajeros lituanos suelen buscar destinos que ofrezcan
tanto ocio como oportunidades culturales. La moneda local es el euro (EUR, €), vy el
nivel de ingresos de los ciudadanos estd en aumento, lo que facilita un mayor gasto en
viajes internacionales.

CUADRO MACRO

PIBREAL 2.5% 2.0% 2.2%
(Tasa de variacion interanual)

INFLACIQN_ o 2.8% 15% 1.6%
(Tasa variacién interanual)

DESEMPLEO 6.6% 5.8% 5.3%

(Sobre el total de la Poblacién Activa)
Fuente: Oxford Economics

A pesar de los problemas econdmicos que siguieron a la invasion rusa de Ucrania, que
afectaron a la economia del pails, Lituania comenzd 2026 con una situacion econdmica
favorable, caracterizada por la contenciéon de la inflacion. El PIB per capita de Lituania
sigue siendo superior al de sus vecinos del Baltico e inferior a la media de la UE.
Actualmente la inflacion se pronostica en el 1,5%, no obstante, parece coherente prever
un cierre de afo con una cifra superior, al no poder escapar Lituania de las tensiones
geopoliticas y su afeccion a la economia que han marcado la primavera de 2026.

Segmentos de turistas

El perfil del turista lituano se puede dividir en cuatro segmentos. Se trata de los
segmentos habituales dentro de la mayor parte de los mercados turisticos
tradicionales.

- Familias: Buscan destinos con actividades para nifios, resorts todo incluido y
playas seguras. Las familias suelen priorizar destinos que ofrezcan una
combinacidn de actividades recreativas y educativas para los nifios.

- Jovenes y Solteros: Prefieren destinos con una vibrante vida nocturna y
actividades deportivas. Los jovenes valoran las experiencias Unicasy aventureras,
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buscando destinos que ofrezcan actividades como el senderismo, deportes
acuaticos y una vida nocturna activa.

- Viajeros de Negocios: Este segmento estd en crecimiento debido a la
internacionalizacion de las empresas lituanas. Los viajeros de negocios suelen
elegir destinos que ofrezcan buenas instalaciones para conferencias y una
conectividad eficiente. Ademas, combinan sus viajes de negocios con
actividades de ocio, aumentando asi su estancia en el destino.

- Adultos Mayores: Buscan destinos con buen clima y servicios de salud
accesibles. Este segmento tiende a preferir destinos tranquilos con buenos
servicios meédicos y actividades culturales. Las estancias mas largas y los
paquetes de todo incluido son populares entre los adultos mayores.

Perfiles del turista

En Lituania hay dos regiones principales: la Regién Capital, que concentra al 29% de la
poblacién, y la Region Central y Occidental que concentra el 71%. La Region Capital es
la region mas pequena de las dos, ya que la Regiéon Central y Occidental de Lituania es
cinco veces mayor en términos de superficie. Esta distribucion de la poblacion
repercute en el desarrollo econémico, las infraestructuras y los servicios sociales. Las
zonas mas densamente pobladas, como la Regiéon de la Capital, tienen mejor acceso a
recursos y oportunidades que las regiones menos pobladas.

Estudios de la poblaciéon
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45%
Educacion Obligatoria
Educacion Vocacional

Titulo de Licenciatura o equivalente

Maestria o superior

Fuente: Related

Se observa una poblacion en la que el mayor grupo poblacional es el de licenciatura o
equivalente, con mas de un 50% del total con titulos universitarios o superiores. Algo
menos del 50% tiene cualificacion vocacional u obligatoria.

Habitualmente se han observado correlaciones entre niveles de estudios terminados y
poder adquisitivo.
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Ingresos del hogar
0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40%

Menos de 18,000 EUR
18,000 - 35,999 EUR
36,000 - 55,999 EUR
56,000 - 85,999 EUR
Mas de 86,000 EUR

No sabe/No desea decir

Fuente: Related

El 34% de los hogares tiene unos ingresos inferiores a 18.000€, lo que invita a observar
una capacidad econdmica limitada en comparacion con otros paises europeos. No
obstante, un numero significativo de hogares se sitUa en el tramo de ingresos de entre
18.000€ y 35999€.

Fuentes usadas como inspiracién de viaje
0% 10% 20% 30% 40% 50%

Facebook
Familiares y amigos
YouTube

Agencias de viajes en linea
Buscadores

Instragram

Medios online

Webs de companiias de viaje

Blogs

TikTok

Fuente: Related.

Las redes sociales son la principal fuente de inspiracion para viajar, con Facebook,
YouTube e Instagram como canales mas influyentes gracias al peso del contenido
visual. También crecen las recomendaciones personales, que refuerzan la confianza de
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LITUANIA 2026

los viajeros. Ademas, las agencias de viaje en linea ganan relevancia no solo para
reservar, sino también para descubrir destinos.

NUmero de pernoctaciones

NuUmero de pernoctaciones de los turistas lituanos

(miles)
17.072 20.000
14.855 15.877
13.103 15.000
10.000
5.415
- 5.000
0
2021 2022 2023 2024 2025

" Fuente: Instituto de Estadistica de Lituania

Se aventura que las cifras mantengan el crecimiento natural tendencial preexistente
durante los préoximos ahos.

Destinos de viaje preferentes

Ala hora de analizar los principales destinos a los que viajan los lituanos, nos centramos
en el pool/ conformado por los destinos europeos de sol y playa, descartando el largo
radio y aquellos del centro y el norte de Europa y que, por sus productos turisticos
ofertados, no son plenamente comparables al mercado espafiol.

Dentro de este set de competidores de Espafa se pone el foco en Italia, Grecia, Turquia,
Francia y Portugal. Estos destinos tienen en comun con Espafa un enfoque
mediterraneo y la combinacion de los productos sol y playa e histérico-artistico.

Para este analisis se parte de la encuesta realizada a 500 participantes lituanos sobre
SuU percepcion de los paises anteriormente mencionados. Los resultados son los
siguientes para los 6 paises:

! Datos sobre turismo emisor del Instituto de Estadistica de Lituania Rodikliy duomeny bazé - Oficialiosios
statistikos portalas
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https://osp.stat.gov.lt/EN/statistiniu-rodikliu-analize?hash=6a0eee78-a96b-452f-83c6-6653d98c0b6e#/
https://osp.stat.gov.lt/EN/statistiniu-rodikliu-analize?hash=6a0eee78-a96b-452f-83c6-6653d98c0b6e#/

Imagen de Espafa frente a sus competidores

Espafa mantiene una posicion sélida en el mercado lituano, situandose en el segundo
puesto con una puntuacion de 331. Mantiene una imagen muy positiva y un alto nivel
de atractivo. No obstante, compite en un entorno mediterraneo muy ajustado, donde
Italia (337,9) la supera ligeramente, mientras que Grecia (312,4) y Turquia (304,6) quedan
por detras. Su fortaleza se basa en una percepcién consolidada y favorable entre los
viajeros lituanos, aunque con una capacidad de diferenciacion limitada frente a sus
principales competidores.

Conocimiento del pais

Espafa goza de un elevado nivel de notoriedad en Lituania, reconocido por el 76% de
los viajeros y con un crecimiento de 4 puntos porcentuales respecto al ano anterior.
Aungue se sitla entre los destinos mas visibles, la competencia con Italiay Grecia sigue
siendo muy ajustada. Esto indica que su posicion se sustenta en una fuerte familiaridad,
pero las diferencias entre los principales destinos son reducidas y no garantizan una
preferencia clara.

Percepcién

Espana disfruta de una imagen excepcionalmente positiva en el mercado lituano: un
93% de los viajeros tiene una percepcion favorable del destino, incluso entre quienes
aun no lo han visitado. Ademas, esta valoracion ha mejorado seis puntos porcentuales
en el dltimo ano, consolidando a Espafa como el destino mejor valorado entre sus
competidores. Esta fortaleza supone una importante oportunidad de conversion,
reflejada también en el interés futuro de viaje, ya que un 33% de los lituanos aspira a
visitar Espanfa.

Satisfaccién

La satisfaccion de los viajeros lituanos que han visitado Espana es elevada: un 78%
valora positivamente su experiencia, situando al destino entre los mejor valorados de
su entorno competitivo. Aunque ltalia (83%) lidera ligeramente este indicador, la
diferencia es reducida. Este alto nivel de satisfaccion favorece dos factores clave para la
demanda futura: la repeticion de la visita y la recomendacion a otros viajeros. De hecho,
el 46% de quienes ya han visitado Espafia manifiesta su intenciéon de regresar en el
futuro.

Repeticién de visitas

La intenciéon de repetir visita a Espafna entre los viajeros lituanos es elevada, alcanzando
el 46% y situando al destino entre los tres mejor posicionados. Este resultado supone
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una mejora significativa respecto a 2025 y esta en linea con los altos niveles de
satisfaccion registrados. Aunque ltalia y Turquia presentan cifras ligeramente
superiores, las diferencias son reducidas, lo que confirma la capacidad de Espafa para
generar fidelidad y deja margen para seguir reforzando la intencidn de regreso.

Intencién de visita

La intencién futura de visitar Espana entre los viajeros lituanos es significativa, con un
33% mostrando interés en conocer el destino. Aunque se sitUa ligeramente por detras
de Turquia, Italia y Portugal, las diferencias son reducidas y reflejan un atractivo
competitivo. Ademas, Espafa parte de una posicion favorable gracias a su elevada
notoriedad y excelente imagen en el mercado, factores que crean una base sélida para
convertir el interés en visitas efectivas.

Los viajeros lituanos muestran una clara preferencia por la organizacion independiente
de sus viajes: el 61% planificd y reservd sus vacaciones por cuenta propia durante los
Ultimos doce meses. Este comportamiento refleja un elevado grado de digitalizaciony
familiaridad con las herramientas online, que facilitan la bdsqueda de informacion, la
comparacion de ofertas y la contratacion directa de servicios turisticos. En este
contexto, las OTA y las redes sociales desempenan un papel cada vez mas relevante
como fuentes de inspiracion, informacion y reserva.

No obstante, la intermediacion tradicional mantiene una presencia significativa. EI 26%
de los viajeros contratdé un paquete vacacional a través de una agencia de viajes y un
14% organizd un viaje individual mediante este canal, lo que pone de manifiesto que
una parte del mercado sigue valorando la seguridad, la comodidad y el asesoramiento
especializado que ofrecen los profesionales del sector.

La conectividad aérea entre Lituaniay Espafa se concentra principalmente en las rutas
que enlazan Vilna (VNO) y Kaunas (KUN) con los principales destinos turisticos
espafoles. Destacan las conexiones desde Vilna hacia Barcelona, Malaga, Palma de
Mallorca, Gran Canariay Tenerife, mientras que desde Kaunas existen vuelos directos a
Barcelona, Madrid, Alicante, Médlaga y Palma de Mallorca. Ademas, Palanga (PLQ)
cuenta con una conexion directa con Tenerife, ampliando la oferta entre ambos paises
y reforzando la conectividad punto a punto entre los principales aeropuertos lituanos
y diversos destinos espanoles.

En cuanto alas aerolineas, Ryanair es el principal operador entre Lituania y Espana, con
unaamplia red de vuelos desde Kaunasy Vilna hacia destinos como Barcelona, Malaga,
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Alicante, Madrid y Palma de Mallorca. En segundo lugar se situa Wizz Air, que
concentra su actividad desde Vilna con conexiones a Barcelona y Malaga. Air Baltic
complementa la oferta con enlaces desde Vilna y Palanga hacia Palma de Mallorca,
Gran Canaria y Tenerife.

Tendenciasy previsiones

Los viajes de sol y playa dominan claramente el comportamiento emisor de los viajeros
lituanos, ya que son mencionados por algo mas de la mitad de los encuestados, lo que
los convierte en el patrén de viaje mas representativo de este mercado. No obstante,
serfa un error interpretar esta preferencia Unicamente como una busqueda de
destinos de playa. Mas bien, el concepto de sol y playa refleja un deseo mas amplio de
simplicidad, previsibilidad y descanso, actuando como una expectativa basica del viaje
mMas que como un elemento diferenciador en si mismo.

En linea con ello, las vacaciones orientadas al aire libre y a la relajacion también
registran una elevada popularidad, lo que refuerza la importancia de experiencias de
baja complejidad y facil acceso. Por el contrario, los viajes motivados principalmente
por intereses culturales, las escapadas urbanas y segmentos mas especializados, como
la gastronomia o el cicloturismo, contindan siendo nichos de mercado, lo que indica
un interés relativamente limitado por experiencias altamente tematizadas o
cuidadosamente disefiadas en torno a actividades concretas.

No obstante, cabe destacar que los viajes culturales experimentaron un incremento
significativo entre 2025y 2026.
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Tipo de vacaciones deseadas

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%

Soly playa NG
Vacaciones al aire libre
Relajacion
Visitar amigos y familia
Vacaciones culturales
Asistir a eventos
Senderismo
Vacaciones urbanas
Ciclismo
Experiencias de gastronomia y enoturismo

Esqui

Otras

Fuente: Related

Por dltimo, la distribucion del presupuesto de viaje entre los viajeros lituanos refleja en
gran medida el perfil de ingresos del mercado. Aproximadamente el 30% destina
menos de 1.000 euros anuales a viajes, el 32% se sitda en el tramo de 1.000 a 2.999 euros
Yy un 38% declara un presupuesto superior a 3.000 euros.

En términos interanuales, las perspectivas apuntan a una evolucion moderadamente
positiva. El 59% de los viajeros afirma que mantendra o aumentara su presupuesto de
viaje respecto al afio anterior, mientras que el 34% prevé reducirlo. Aunque este Ultimo
dato evidencia una cierta cautela en el gasto, su descenso respecto a periodos
anteriores sugiere una mejora gradual de la situacion financiera de los hogaresy de la
confianza del consumidor.

En conjunto, el mercado muestra una demanda turistica resiliente, aunque sensible al
precio. Las vacaciones contindan siendo una prioridad para una parte significativa de
la poblacion, si bien los consumidores previsiblemente buscaran propuestas con una
buena relacion calidad-precio y un valor claramente percibido.
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Presupuesto de vacaciones
0%
50% 48%

40%

34%

30%

20%
1%
7%

o 1R
- =

Aumentara Se mantendrd igual Disminuira No sabe

Fuente: Related

En consecuencia, se espera que los viajes al extranjero continden creciendo en los
proximos anos, aungque con una mayor sensibilidad al precioy una bdsqueda creciente
de valor por parte del consumidor. Esta tendencia favorece los destinos capaces de
combinar una oferta diversa, una adecuada relacion calidad-precio y experiencias
adaptadas a distintos perfiles de viajeros, incluyendo propuestas de naturaleza,
bienestar, cultura y turismo activo.
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ANALISIS DEL MERCADO EMISOR HACIA
ESPANA

Evolucion de las entradas de turistas lituanos en Espana desde 2016

Turistas lituanos anuales
300.000 262531
250.000 215.928

200.000 158910 150808

136.789
150.000 N7.416 n7.314
100.000 —79.414 82.958
50.000 I 21.587
0 [ ]

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024 2025
Fuente: Explotacion de microdatos de FRONTUR (INE) por Turespafa

Estos datos proporcionados por la operacion FRONTUR del Instituto Nacional de
Estadistica deben ser tomados con extrema cautela. La muestra de Lituania es tan
escasa que las oscilaciones debidas a la extrapolacion al conjunto dan lugar a enormes
fluctuaciones, que no parecen corresponderse con la realidad. Podria sefialarse que los
turistas lituanos en la actualidad hacia Espafia pivotan sobre los 200.000 anuales,
mientras que antes de 2020 oscilalban sobre los 150.000.

Estacionalidad turistas lituanos a Espaina

40.000
35.000
30.000

25.000

20.000

15.000

10.000

« 1 I :
P

Fuente: Explotacion de microdatos de FRONTUR (INE) por Turespafa

El analisis de la estacionalidad de las llegadas de turistas lituanos a Espafa en 2025
muestra una clara concentracion de los viajes durante el verano y el otofio. Los meses
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de junio, julio vy, especialmente, octubre registran los mayores niveles de demanda,
mientras que la primaveray el inicio del otofio también presentan un comportamiento
favorable. Por el contrario, los meses de invierno muestran una menor afluencia de
visitantes.

En conjunto, el mercado lituano presenta una marcada preferencia por viajar a Espafia
fuera de la temporada alta mas tradicional, con una especial fortaleza en los periodos
de temporada media, lo que contribuye a una distribucion mas equilibrada de la
demanda alo largo del afo.

Evolucion del gasto medio por turista

Gasto medio por turista

1.800 1.644
1.600 1.449 1348 1.393
1400 1197
1.200
1.000
800
600
400
200
0
2019 2022 2023 2024 2025
Fuente: Explotacion de microdatos de ECATUR (INE) por Turespafa
Estancia media
12,0 11,0
10,0 9,1
7,6
8,0 ’
6,5 6,9
6,0
4,0
2,0
0,0
2019 2022 2023 2024 2025

Fuente:
Explotacion de microdatos de ECATUR (INE) por Turespafa
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Destinos mas visitados en Espana

Turistas - 6 principales CC.AA.

40%
259 33,6%
30%
252%
25%
20% 17,9%
15%
9,4%
10% 7,0% 7,0%
0%
Andalucia Baleares Canarias Cataluna Comunidad de  Comunidad
Madrid Valenciana

Fuente: Explotacion de microdatos de FRONTUR (INE) por Turespafa

Como se indicaba, las muestras de las operaciones estadisticas son limitadas, por eso
el grafico anterior se presenta como el valor para cada CA. de la media moévil de dos
dltimos anos disponibles.

Cataluna es el principal destino de los turistas lituanos en Espafa, concentrando
aproximadamente un tercio de las llegadas. Le siguen Canarias y la Comunidad
Valenciana, que también registran cuotas significativas y consolidan su atractivo para
este mercado. Andalucia, Baleares y la Comunidad de Madrid presentan
participaciones mas reducidas, aungue mantienen una presencia relevante dentro de
la distribuciéon territorial de los visitantes lituanos. Cabe destacar el peso de la
Comunidad Valenciana, favorecido en parte por la importante comunidad lituana
residente en la region.

Posicionamiento e imagen de Espana.

Espafna mantiene una posicion muy soélida entre los viajeros lituanos y se situa entre
los destinos internacionales mejor valorados del mercado. La imagen del destino se
apoya principalmente en atributos como el clima, las playas, la gastronomia, la oferta
cultural y el estilo de vida mediterrdneo, elementos que encajan con las principales
motivaciones de viaje de los consumidores lituanos.

La percepcion general es altamente positiva y el nivel de satisfaccion entre quienes
han visitado Espafa es elevado, lo que contribuye a reforzar su atractivo como destino
vacacional. Ademas, Espafa figura entre los destinos que los viajeros lituanos
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consideran con mayor probabilidad para futuros viajes, lo que refleja una fuerte
intenciéon de visita y un elevado potencial de crecimiento.

La amplitud y diversidad de |la oferta turistica espafola constituye asimismo una
ventaja competitiva, ya que permite responder tanto a la demanda tradicional de sol
y playa como al creciente interés por experiencias relacionadas con la naturaleza, la
cultura, el bienestar y el turismo activo.

El turismo lituano a Espana presenta una tendencia positiva en la Ultima década. Se
espera que el numero de llegadas de turistas lituanos continde creciendo en los
proximos anos. Este crecimiento serd impulsado por varios factores clave, incluida la
mejora de la conectividad aérea, la diversificacion de la oferta turistica y la alta
satisfaccion de los visitantes con sus experiencias en Espafa.

Los principales riesgos que podrian afectar a las previsiones de crecimiento
generalizadas son derivados del propio contexto econémico lituano. La inflaciéon,
aungue moderada, podria repuntar debido a shocks en los precios de la energia,
afectando el poder adquisitivo'. El crecimiento del PIB podria verse limitado por la débil
demanda externa y la inversiéon lenta. El mercado laboral enfrenta presiones, con
disparidades salariales y la afluencia de desplazados. Ademas, el déficit fiscal creciente
podria restringir la capacidad de respuesta del gobierno?. La proximidad y las
relaciones comerciales con Rusia afiaden incertidumbre.

La distribucion de los turistas lituanos entre las diferentes Comunidades Auténomas
muestra que Catalufay Canarias seguiran siendo los destinos mas populares debido a
su amplia oferta cultural y de ocio. La Comunidad Valenciana también atraerd a un
ndmero significativo de turistas, especialmente aquellos que tienen conexiones
familiares en la region.

En términos de estacionalidad, las tendencias probablemente se mantendran, ya que
los viajeros buscan evitar las multitudes y beneficiarse de mejores condiciones
climaticas y precios mas bajos fuera de la temporada alta. Los meses de invierno y
primavera, especialmente enero, marzo y abril, seguiran viendo un alto volumen de
llegadas, mientras que julio y agosto continuaran siendo meses de menor actividad
turistica.

T Allianz, informe de pais (https//www.allianz.com/en/economic_research/country-and-sector-risk/country-
risk/lithuania.html)

2 Comision Europea. Previsiones econdmicas para Lituania (https//economy-
finance.ec.europa.eu/economic-surveillance-eu-economies/lithuania/economic-forecast-lithuania_en)
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La tendencia de expansion en la conectividad aérea previsiblemente continuarg, con
nuevas rutas y mas vuelos programados para satisfacer la creciente demanda. Las
parejas de Origen-Destino marcaran las regiones en las que sera mas interesante
enfocarse en el turista lituano, al ser limitadas con respecto a otros mercados mas
maduros y de mayor volumen.

En resumen, las previsiones para el turismo lituano a Espana son positivas. Se anticipa
un crecimiento continuo en el numero de llegadas, impulsado por la recuperacion
econdmica, la mejora de la conectividad aérea vy la diversificacion de la oferta turistica.
Las estrategias de promocion turistica deberan adaptarse para capitalizar estas
tendencias y asegurar que Espana siga siendo un destino preferido para los turistas
lituanos en los proximos anos.

CONCLUSIONES Y VALORACION

Las previsiones y tendencias para los viajes de los turistas lituanos a Espafa en los
proximos afnos son optimistas. Se espera que el ndmero de llegadas continde
creciendo, impulsado por una combinaciéon de factores econdmicos y mejoras en la
conectividad aérea. Sin embargo, es crucial tener en cuenta ciertos riesgos econdémicos
que podrian influir en el poder adquisitivo de los lituanos. La inflacion, aungue se ha
moderado, sigue siendo una preocupacion, especialmente si se producen nuevos
aumentos asociados a las crecientes tensiones comerciales. Ademas, el crecimiento del
PIB podria verse afectado por el convulso escenario internacional, lo que podria limitar
el gasto en viajes. A pesar de estos desafios, la alta satisfaccion de los turistas lituanos
con sus experiencias en Espafa y la diversificacion de la oferta turistica son factores
positivos que apoyan la continuidad del crecimiento.

Las tendencias estacionales muestran que los lituanos prefieren viajar a Espafa
durante el otono y la primavera, lo que podria deberse a las condiciones climaticasy a
la busqueda de evitar las multitudes de la temporada alta. Los destinos como Catalufa,
Canarias y Comunidad Valenciana seguiran siendo populares, con una notable
afluencia también hacia la Andalucia y la Comunidad de Madrid. La mejora en la
conectividad aérea, con un aumento en la frecuencia y capacidad de vuelos, refuerza
la posicion de Espafia como un destino accesible y atractivo para los turistas lituanos.

En términos de estrategias de promocion, es esencial capitalizar estas tendencias y
adaptar las ofertas turisticas para satisfacer las preferencias cambiantes de los viajeros
lituanos. La atencion a las experiencias personalizadas, la promocién de destinos
menos congestionados y la oferta de opciones de alojamiento diversificadas seran
clave para atraer a este mercado. En resumen, aunque existen riesgos econdmicos que
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deben ser monitoreados, las perspectivas para el turismo lituano a Espafa son positivas,
y con las estrategias adecuadas, Espafa puede mantener y aumentar su popularidad
como destino preferido para los turistas lituanos en los proximos afios. No obstante, se
debe estar alerta a los importantes esfuerzos y resultados de competidores como lItalia.
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