
LLEGADAS DE TURISTAS - Frontur (INE)

Total internacional 96.770.515 Canarias 29

Noruega 1.455.213 Com. Valencia 28

1,5 Andalucía 18

GASTO TOTAL (millones de euros) -  Estimación de Turespaña a partir de datos INE

Total internacional 134.712 Canarias 33

Noruega 2.529 Com. Valencia 30

1,9 Andalucía 18

PASAJEROS EN LLEGADOS EN VUELOS DIRECTOS - AENA

PERNOCTACIONES HOTELERAS - EOH (INE)

AENA - Datos dic 2025

-2,6 -4,2 

Total internacional 244.924.705 Canarias 40 AECFA - Datos enero 2026

Noruega 3.122.044 Baleares 24

1,3 Andalucía 12

2023 2024 2025 2026prev 2025-T1 2025-T3 2025-T4
PIB (% variación)1 0,1 2,1 - 1,7 0,5 1,1 - 1 Los datos trimestrales reflejan las variaciones intertrimestrales

5,8 2,8 2,8 2,2 2,3 3,6 3,0 2 Variación interanual del último mes del trimestre

TASA DE DESEMPLEO 3,6 4,0 3,9 3,9 4,1 4,6 - Fuentes: Eurostat, FMI y Autoridades Nacionales

CONFIANZA DEL CONSUMIDOR - Finans Norge & Verian

TIPO DE CAMBIO (NOK/EUR). Dato: tipo de cambio medio mensual. Fuente: Eurostat

NIPO: 
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INDICADOR DE CAPACIDAD AÉREA 

% Variación de pasajeros

 en vuelos realizados

-2,6 

Acumulado dic 2025

219-26-001-4

IPC (% variación)2

INDICADORES ECONÓMICOS

2025-T2

1,2

4,9

NORUEGA
Última actualización - Febrero 2026

AÑO 2025

INDICADORES TURÍSTICOS

AÑO 2025

Febrero 2026
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De acuerdo con la encuesta de Sifo para la agencia de viajes Ticket Collection (enero 2026), el
arranque de 2026 es bastante positivo: las reservas han aumentado un 14 % respecto al
mismo periodo del año anterior, y España consolida su liderazgo como destino preferido, con
Alicante, Gran Canaria, Málaga, Barcelona y Tenerife entre los diez destinos más reservados.
La combinación de precios competitivos, buena conectividad y amplia variedad, mantiene el
atractivo de la oferta española. Además, fenómenos como el eclipse solar total previsto para
agosto refuerzan el interés por viajar.

El viajero internacional deviene en un consumidor más racional: el precio del vuelo (35 %) y la
disponibilidad de rutas directas (49 %) son factores determinantes, mientras aumentan un
50 % las reservas de paquetes con vuelo regular.

El entorno económico noruego muestra signos de mejora. Norges Bank mantiene el tipo de
interés en el 4 %, con posibles reducciones según evolución económica. Se prevé para 2026
crecimiento moderado del PIB (+1,6 %) y una revalorización de la corona (11,25 NOK/EUR en
verano). Según Opinion (CCI, enero 2026), el IC del consumidor sube levemente hasta -13,4.

Norwegian lanza nueve nuevas rutas para verano, dos a España: BGO-LPA y SVG-LPA (se
mantendrían en invierno). El paquete con vuelo regular crece un 15 % este invierno, gracias a
la flexibilidad y seguridad en contextos inestables. Vietnam se perfila como el nuevo favorito
del invierno tras aumentar un 95 % sus reservas, según TUI. Apollo lanza once nuevos hoteles
concepto para verano-2026, de ellos, tres en España (Palma y dos en Costa del Sol). El
segmento femenino sigue ganando peso: el 70 % de las reservas en hoteles deportivos Apollo
son de mujeres (+15 % s/2024)

2025 cerró con un leve crecimiento interanual del número de turistas (+1%) y un destacable
aumento del gasto nominal estimado (+10%); las pernoctaciones aumentaron un +0,2%.

Nos visitaron ese mismo año alrededor de 1,5 millones de turistas noruegos, lo que
representó el 1,5% del total de turistas recibidos, realizando un gasto estimado de 2,5
millardos de euros (1,9% del total). El gasto medio por persona fue de 1.738 euros; el gasto
medio diario se situó en 164 y la estancia media en 11 noches.

La principal motivación de los turistas noruegos que visitaron España fue el ocio (94% del
total). Pese a que pernoctaron mayoritariamente en hoteles (54%), este mercado destaca el
alto porcentaje de utilización de alojamiento en vivienda propia (17%), hecho que explica la
gran fidelidad que presentan los turistas noruegos. Principalmente viajaron sin paquete
turístico (70,4%) y sus destinos favoritos fueron Canarias (29%), la Comunidad Valenciana
(28%) y Andalucía (18%).

Predominaron los turistas con estudios superiores (80%), de clase media alta (43%), así como
los que viajaron en pareja (31%), seguidos de aquellos que viajaron en familia con hijos
(28%). Las principales actividades que realizaron fueron disfrute de la playa (76%), visitas a
ciudades (64%) y realizar compras (62%). La edad media de los turistas noruegos se situó
entre las más altas, 47,9 años, 4 años por encima de la media de edad del total de turistas de
(44 años). (Estimación Turespaña basada en microdatos INE).
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