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INDICADORES TURISTICOS

Segun el estudio Reiseanalyse de la asociacion de investigacion del mercado emisor
alemdn F.U.R., las personas de habla alemana residentes en Alemania generaron, en
LLEGADAS DE TURISTAS - Frontur (INE) 2025, 69 millones de viajes de vacaciones de 5 o mas dias, todavia un 3% menos que en
2019 y 1,0% mas que en 2024. El 78% tuvo como destino el extranjero. Los destinos

1600 mediterraneos supusieron el 45% del total; Alemania el 22%, los destinos de larga
- 2024 distancia un 8% y otros destinos un 25%. A estos viajes se suman 98 millones de viajes de
1400 corta duracion, un leve 1,14% mas que en 2024. Espafia mantuvo su liderazgo como
primer destino vacacional en el extranjero, con un 14% del total de viajes de cinco o mas
1200 dias, por delante de Italia y Turquia (~8%), Croacia, Grecia y Austria (=4%) y Egipto (3%).
o
bt 1000 Entre los principales criterios de decision destaca mayoritariamente la buena relacién
§ : calidad-precio. Aunque la inflacién alemana se ha moderado, las encuestas constatan una
g 800 fuerte percepcion del aumento de precios y una menor propension al consumo, y que los
] turistas, especialmente las familias, adoptan medidas de ahorro como elegir destinos mas
s 600 baratos (Norte de Africa o Bulgaria), reservar con mucha anticipacion, buscar mas oferta
“todo incluido”, renunciar a escapadas cortas o viajar fuera de temporada.
400
200 Aunque el porcentaje de quienes consideran que la situacién econdmica general ha
empeorado (59% segun la encuesta de F.U.R. de noviembre de 2025), el 70% cree que su
5} situacion personal se mantendrd igual o algo mejor. Las vacaciones son un bien al que no
E F M A M J J A s o N D se renuncia facilmente, ocupando el tercer lugar en prioridad de gasto, por detrds de la
alimentacion y el gasto en sanidad. La dltima encuesta del F.U.R. (noviembre 2025) refleja
que un 39% ya tiene decidido su destino para los préximos 12 meses (-3 puntos), un 28%
. Total internacional 96.770.515 Principales Baleares 41 tiene intencién de viajar (-6 puntos) y un 24% mantiene incertidumbre (+7). La asociacién
ANO 2025 Alemania 12.016.418 destinos 2025 Canarias 21 de turoperadores y agencias DRV estima para 2026 un crecimiento de las ventas (+3%)
Cuota de mercado (%) 124 (%) Cataluna 13 hasta alcanzar 86.000 M€ en gasto, pero nuevamente con estancamiento del nimero de
viajeros (en torno a los 138 millones). Para la actual temporada de invierno, DRV espera
GASTO TOTAL (millones de euros)- Egatur (INE) 2% mas en gasto en viajes en comparacion con la temporada anterior. Viajes en cruceros y
vuelos intercontinentales muestran el mejor comportamiento. DRV y TDA sefialan que las
2000 o2 reservas anticipadas para verano 2026 han crecido significativamente, especialmente a
1800 02 destinos del Mediterraneo oriental.
1600 En el afio 2025 el mercado germano consolidd el crecimiento experimentado el afio
8 1400 previo, manteniéndose practicamente estable, con ligeras variaciones tanto en el
5 ; . h ¥
00 flujo de turistas (+0,65%) como en el gasto nominal (+2%), aunque las pernoctaciones
o y - L R
° hoteleras decrecieron (-3,4%), lo que hace que este indicador se situe por debajo de los
»
g 1000 valores prepandemia.
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Con mas de 12 millones de turistas, Alemania se sigue situando en tercer lugar como
600 mercado emisor por detrds de Francia y Reino Unido, atrayendo un 12,4% de los turistas
400 internacionales recibidos. No obstante, en cuanto a la variable gasto, ya no supera el 12%
200 del total de gasto internacional recibido, aunque mantiene el segundo lugar tras el Reino
unido (18%). Los gastos medios por persona y dia ascendieron a 1.317 y 170 euros
0 respectivamente, ligeramente por encima del afio anterior; mientras que la estancia
E F M A M 3 3 A s o N D . - N
media bajo una décima hasta situarse en 7,8 noches.
) . e " o . o
Total mternacional 3472 Principales Baloarcs » El turista alemlan que .VISIIIO Espafia el 2025 viajo fundament.almente _por ocio (89% del
N " . R ] total), pernocté mayoritariamente en hoteles (76%) y sus destinos favoritos fueron los dos
ANO 2025 Alemania 15.831 destinos 2025 Canarias 26 oy o ) o ~ o o viaid
o - archipiélagos (Baleares, 41%; Canarias 21%) y Catalufia (13%). Un 63,7% viajo
Cuota de mercado (%) 8 (%) Andalucia n g -
: prescindiendo del paquete turistico.
. ! . - o . o
PERNOCTACIONES HOTELERAS - EOH (INE) Predominaron Igs turistas con estudl::s superlore_s (?GA), de clase medla.(57/a) y con ~una
edad comprendida entre 25 y 44 afios (44%), situdndose la edad media en 43,3 afios,
ligeramente inferior a la edad media del total de turistas (44 afios). La mayoria sigue
viajando en pareja (32%), seguidos de aquellos que viajan en familia (25%). Las principales
5600 actividades que realizaron fueron el disfrute de la playa (79%), visitas a ciudades (70%) y
" —2025 compras (55%). (Estimacion Turespafia basada en microdatos INE).
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§ 2400 INDICADOR DE CAPACIDAD AEREA
s 1600
- AENA - Datos dic 2025
8
= 800 iacio :
% Variacién de pasajeros i
pasaj Afio 2025 Dic 2025 Acumulado dic 2025
° en vuelos realizados
E F M A M J J A s ° N b sobre el mismo periodo afio previo 19 10 19
% Variacion de asientos AECFA - Datos enero 2026
Total internacional 244924705 Principales Baleares 45 en vuelos previstos Febrero 2026 |
ANO 2025 Alemania 40.667.051 destinos 2025 Canarias 33 sobre el mismo mes del afio previo -67 |
Cuota de mercado (%) 16,6 (%) Andalucia 8
INDICADORES ECONOMICO
2023 | 2024 [ 2025 [ 2026prev 2025-T1 | 202512 | 2025-T3 | 2025-T4
PIB (% variacién)* -09 -0,5 0.2 09 0,4 -02 0,0 03 ! Los datos trimestrales reflejan las variaciones intertrimestrales
IPC (% variacién)* 60 25 23 19 23 20 24 20 2 Variacion interanual del dltimo mes del trimestre
TASA DE DESEMPLEO 30 34 35 32 36 38 39 - Fuentes: Eurostat, FMI y autoridades nacionales
INDICADOR DE SENTIMIENTO ECONOMICO - gyrostar
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