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La demanda de viajes al extranjero mantiene su dinamismo en Noruega. Segun la
LLEGADAS DE TURISTAS - Frontur (INE) ultima edicion del Ticket Collection (octubre de 2025), las reservas para la temporada
T eS——— pP—— o pe— = otofio-invierno han aumentado un 23 % respecto al mismo periodo del afio anterior.
ARO 2024 | Noruega 1;139 '755 Destinoz 2024 | ¢ Valoncian 07 Europa lidera el crecimiento con un 39 % mas de reservas, y Espafia consolida su
c . 0 ' p posicion como destino numero uno del mercado noruego, con Gran Canaria,
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Alicante, Tenerife y Malaga entre los diez destinos mas reservados. Ademads, el 60 %
de los noruegos afirma que sus planes de viaje no se ven afectados por la coyuntura
econdmica, lo que refuerza la resiliencia del turismo emisor.

GASTO TOTAL (millones de euros) - Estimacién de Turespafia a partir de datos INE A . . , I
El entorno econdémico noruego sigue siendo estable. Segun Statistics Norway y

Total | ional _ inci i . . .

ARG 2094 otalinternaciona 126.1432 Principales | Canarias 3 Norges Bank, la renta disponible real de los hogares ha crecido un 4,5% en 2025,
Destinos 2024 . i . . , . . .,

Noruega 2:300.1 C. Valenciana 28 impulsando el consumo privado. El PIB avanzara un 2,5%, mientras la inflacién se
Cuota de mercado (%) 1,8 (%) Andalucia 18 o o . . o ..,

situa en torno al 3,3 % y el tipo de referencia permanece en el 4 %, con prevision de

bajadas hacia mediados de 2026. A pesar de esta estabilidad, el indice de confianza
del consumidor cayé 2,7 puntos en octubre (Opinion, CCl), reflejando un aumento de

la cautela, aunque sin impacto significativo sobre la intencién de viajar.
PASAJEROS EN LLEGADOS EN VUELOS DIRECTOS - AENA

00,000 Norwegian ha transportado 8,41 millones de pasajeros en el tercer trimestre, gracias
a una operativa sélida y a la renovacién de su flota con nuevos Boeing 737 MAX 8.
180.000 4 Aunque ha ajustado su capacidad para la temporada invernal, ya ha vendido mas
plazas que el invierno anterior. Paralelamente, TUlI Norge sefala que, por primera
. 160000 A vez, se han vendido mas viajes con vuelos regulares que con vuelos charter a
?90 destinos de sol, en linea con una demanda mas flexible. Esta tendencia favorece
= 140000 A especialmente a destinos bien conectados como Espafia.
o
?8) 120.000 La previsiéon de un invierno largo y el atractivo de climas templados refuerzan el
i 100000 o deseo de viajar. Las reservas de paquetes para Navidad han crecido un 46 % (TUI
¢ ‘ Norge), con fuerte interés por destinos como Gran Canaria. El precio sigue siendo
o clave, pero se mantiene una clara voluntad de viajar.
2 80000 -
®
. 60,000 A 2024 se cerré con un destacable crecimiento interanual del nimero de turistas
(+6,8%) y, sobre todo, del gasto nominal estimado (+20,5%); las pernoctaciones se
40000 - mantuvieron estables (+0,2%).
20.000 - En 2024, visitaron Espaia alrededor de 1,4 millones de turistas noruegos, lo que
representd el 1,5% del total de turistas recibidos, realizando un gasto estimado de
2,3 millardos de euros (1,8% del total). El gasto medio por persona fue de 1.597
E F M A M J J A S o) N D N o . .
euros; el gasto medio diario se situé en 161 y la estancia media en 9,9 noches.
La principal motivacién de los turistas noruegos que visitaron Espafia fue el ocio
(91,3% del total). Pese a que pernoctaron mayoritariamente en hoteles (54,7%), este
mercado destaca el alto porcentaje de utilizaciéon de alojamiento en vivienda propia
(14,9%), hecho que explica la gran fidelidad que presentan los turistas noruegos.
PERNOCTACIONES HOTELERAS - EOH (INE) Principalmente viajaron sin paquete turistico (71,5%) y sus destinos favoritos fueron
la Comunidad Valenciana (28%), Canarias (27%) y Andalucia (17%). Predominaron los
500 - turistas con estudios superiores (84%), de clase media (51%), asi como los que
viajaron en pareja (31%), seguidos de aquellos que viajaron en familia (29%). Las
principales actividades que realizaron fueron disfrute de la playa (73%), visitas a
2 oo c.iudlades (61%) vy realizar compras (58%)’. La edad media de los t.uristas noruegf)s se
o situd entre las mas altas, 48,8 aifos, mas de tres afos por encima de la media de
S edad del total de turistas de (45,2 afios). (Estimacién Turespafia basada en
o microdatos INE).
é 300
g En el acumulado del tercer trimestre de 2025 el mercado noruego no presenta
e cambios significativos en el volumen interanual de turistas (-0,2%). No obstante,
8 presenta un notable crecimiento del gasto nominal (+10%). (Estimacidn de Turespaia
%; 200 H a partir de microdatos INE).
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100 1 - 2024 AENA - Datos sep, 2025
e— 2025 % Variacion de p?sajeros Afo 2024 Sep.2025 | Acumulado sep. 2025
en vuelos realizados
0 ' ' ' ' ' ' ' ' : : : ! sobre el mismo periodo afio previo 6,3 -4,60 -1,7
E F M A M J J A S o) N D
% Variacion de asientos AECFA - Datos octubre 2025
Total internacional 241.042.123 Principales Canarias 44 en vuelos previstos Noviembre 2025
ANO 2024 | Noruega 3.042.648 Destinos 2024 | Baleares 21 sobre el mismo mes afio previo 24
Cuota de mercado (%) 1,3 (%) Andalucia 12
2022 | 2023 | 2024 | 202sprev | 202474 | 20251 | 202512 | 202513
PIB (% variacion)’ 32 0,1 21 21 -0,9 0,1 0,8 ' Los datos trimestrales reflejan las variaciones intertrimestrales
IPC (% variacion)? 6,2 58 2,8 2,6 1,7 23 2,7 3,6 2 \/ariacién interanual del Gltimo mes del trimestre
TASA DE DESEMPLEO 33 3,6 4,0 39 39 4.1 4,8 - Fuentes: Eurostat, FMI y autoridades nacionales

CONFIANZA DEL CONSUMIDOR - Finance Norway & TSN Gallup
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TIPO DE CAMBIO (NOK/EUR). Dato: tipo de cambio medio mensual. Fuente: Eurostat
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